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YEMIN METNIi

Yiiksek lisans tezi olarak sundugum “Hareketli Goriintiilerin Reklamlar Uzerindeki
Etkisinin incelenmesi” baslikl1 bu ¢alismanin, bilimsel ahlak ve geleneklere uygun
sekilde tarafimdan yazildigini, yararlandigim eserlerin tamaminin kaynaklarda
gosterildigini ve ¢alismanin iginde kullanildiklar1 her yerde bunlara atif yapildigimi

belirtir ve bunu onurumla dogrularim.
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OZET

““Hareketli Goriintiilerin Reklamlar Uzerindeki Etkisinin incelenmesi”

Baturhan AKCAYOGLU
Yiiksek Lisans Tezi, Giizel Sanatlar Grafik Tasarimi Anabilim Dali
Damisman: Prof Dr. Giiler ERTAN
Ocak, 2018 — 96 Sayfa

Reklamlar, iletisimin en giliglii dgeleri ve hayatimizin vazgegilmez bir
olgusudur. Tiiketimin hizli artmasi reklamlar1 dogrudan etkilemektedir. Reklamlar,
giinlik yasamda insanlarin karsisina gesitli noktalarda, farkli yontemlerle ve sik¢a

cikmaktadir.

Dijital cagin sagladigi olanaklar1 kullanarak, belirli amaglar dogrultusunda
Kitleleri etkilemeyi, yonlendirmeyi ve amaca yonelik harekete gecirmeye hedefler.
Teknolojik araglarin ¢esitliligi ve yasamin odak noktasinda olmalari reklamlar
acisindan hareketli goriintiilerin kullanilmas1 dogru reklam stratejisidir. Haraketli
goriintlilerde kullanilan teknikler, hedef kitlenin duygu ve diisiincelerini dogrudan
etkiler. Reklamlarda kullanilan hareketli goriintiller ses ve miizikle birlesince
duygusal bir etki olusturur. Bu etki reklam mesajlarinin hatirlanmasi, bilinmesi ve

dikkat ¢gekmesi agisindan dnemlidir.

Bu tez icerik olarak, reklam ve hareketli goriintii kavramlarini tarihsel
siireclerinde inceleyerek ulastiklart noktalar1 ve birlikte kullanildiklarinda hareketli

goriintiilerin reklamlar tizerindeki etkisinin nasil oldugunun yorumlanmasidir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Gérsel Ogeler, Hareketli Goriintiiler, Reklam

Mecralarn



ABSTRACT
“Study of the Effect of Moving Images on Advertisements”
Baturhan AKCAYOGLU
Master of Arts Thesis, Department of Fine Arts Graphic Design
Consulor: Prof. Dr. Giiler ERTAN
January 2018 — 96 pages

Advertisement is one of the strongest source of communication and an
indispensable element of our lives. The rapid increase in consumption is directly
effects advertisement. Advertisements often come out in different ways, in different
ways, and frequently faced by consumers in everyday life.

Advertisement aims to influence, direct and motivate the masses in the
direction of certain goals by using the facilities provided by the digital age. The
variety of technological tools and the focus of life is the right advertising strategy to
use moving images in terms of advertisements. The techniques used in motion
images directly affect the feelings and thoughts of the target. The sound and music
used in advertisements are important as an emotional stimulus for remembering,

knowing and attracting advertising messages.

This thesis examines the concepts of advertising and moving images in their
historical process and interprets the points they reach and the effect of the moving

images on advertisements when they are used together.

Key Words: Advertisement, Visual Elements, Motion Images, Advertisement
Platforms.
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ONSOZ
Reklam kavrami, yiizyillar igerisinde siirekli olarak gelisen, teknolojik ve
sosyal degisimlerle beraber igerik agisindan siirekli zenginlesen bir olgudur. Tarihsel
stirecte kullandig1 ara¢c ve yontemleri siirekli gelisim gosteren reklam olgusu,

glinlimiiziin en 6nemli iletisim araci haline gelmistir.

Tezimin amaci, reklam yontemi olarak kullanilan hareketli goriintiilerin
kitleler tizerindeki etkilerini incelemek ve uygulama tekniklerinin gelecekteki

teknolojik gelismelerle birlikte nasil olacagina ¢ikarim saglamaktir.

Tezimin hazirlanmasi siirecinde degerli bilgilerini benimle paylasan, bana
sabir gosteren, gliler yiiziinii ve samimiyetini benden esirgemeyen, kiymetli zamanini
bana ayirip her asamada yanimda olan ve hayatim boyunca degerli bilgi ve
tecriibelerinden faydalanacagim danisman hocam saym Prof. Dr. Giiler ERTAN’a
cok tesekkiir ederim. Yardim ve desteklerini esirgemeyen sayin Prof. Dr. Selahattin
GANIZ ve Yrd. Dog. Dr. Nuri SEZER hocalarima tesekkiirii borg bilirim. Ayrica her
zaman oldugu gibi bu siiregte de yanimda olan hayattaki en biiylik sansim aileme
sonsuz tesekkiirler. Bu siire¢ icerisinde siirekli destek olan arkadaslarima ve

katkilarindan dolay1 Tugba AKPINAR ve Erkan DEDECAN’a ¢ok tesekkiir ederim.

ISTANBUL, 2018 Baturhan AKCAYOGLU
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1.BOLUM

GIRIS

Bu boliimde arastirmanin igerigine yonelik olarak tanimlamalar yapilmis,

arastirmanin amaci, onemi belirtilmistir.

1.1.Arastirmanin Amaci

Reklam, ticreti 6denen, kaynagi belli ve kisisel olmayan bir iletisim bi¢imidir
ve simdi ya da alicilar1 baz1 eylemlerde bulunmalari i¢in ikna etmek {izere hazirlanir.

o5

Reklam terimi Latince kokene sahip olup “Cagirmak” anlamima gelen “Clamere”
fiilinden tiiretilmistir. Ingilizce‘de “Advertisment”, Fransizca‘da “Reclame”,
Almanca‘da “Reklame, Werbung”, italyanca‘da “Avviso, Pubblicita”, Ispanyolca‘da
“Publicidad” olarak karsilik bulmaktadir. Bizim dilimize ise Fransizca “Reclame”
kelimesinden gegmistir. Ayrica Fransizca‘da reklam soézciigii “Haber Vermek”

anlaminda kullanilan “Avertir” sdzcliglinden gelmektedir.

Reklamin baslica amaci, reklami yapilan mal ve hizmetlerin satin alinmasini
saglamaktir. Reklamlar bagska amaglara yonelikte olabilirler. Bazi reklamlar sadece
bilgi verirler. Ornegin, yerel bir gazetenin kiiciik ilanlar béliimiinde yer alan satilik
mal ilanlar1 s6z konusu mali kisaca tanitir, ama satin alinmasi i¢in ydnlendirici
reklamcilik tekniklerini kullanmaz. Bazen de reklam veren satici degil alicidir.
Ornegin, eleman arayan bir sirket ya da kisi, o elemanda bulunmasini istedigi
ozellikleri tagiyan kisileri ¢alistiracagini duyurur. Ne var ki, reklam ve reklamciligin

insanlar1 bir mal1 satin almaya 6zendirmekle ilgili oldugu sdylenebilir.



Goriintiiyii olusturan fotograf bulundugu tarihten giinlimiize dek siirekli
gelisim igerisindedir ve giindelik yasamin vazgecilmezi konumundadir. Fotografin
insan yasaminda kullanimi duragan kaydedilmis goriintiilerin hareketlendirilmesi
diistincesini olusturmus ve c¢alismalar sonucunda ardisik goriintiiler hareket hissiyle
gosterilerek sonug elde edilmistir. Sinema, televizyon gibi genis kitlelere ulasan
iletisim araclarmin da olusmasina olanak saglayan fotograf sanati kitle iletisim

araclarin1 mecra olarak kullanan reklamlar1 da dogrudan etkilemistir.

Sonu¢ olarak, dijital diinyanin giindelik hayat tizerindeki etki alaninin
genislemesi ve her gegen giin artan kullanimi iletisim araci reklamlar1 da dogrudan
etkilemektedir. Dijital ¢agin teknolojik olanaklarindan faydalanilarak hazirlanan
reklamlarda hedef Kitleye yonelik hareketli goriintiilerin kullanimi reklamlarin

stratejik basarisina dogrudan katki saglamaktadir.

1.2. Unitelerin Plam

Hazirlanan bu c¢alismanin “Giris” boliimiinde ¢alismanin amaci anlatilmistir.
Calismanin ikinci ana baslig1 olan ‘‘Reklam” reklam kavraminin tanimi, 6zellikleri
ve tarihsel gelisim siireci iizerinde durulmustur. Ornek ve aciklamalara yer

verilmistir.

Calismanin tiglincii ana bashg olan ‘‘Reklam Ortamlari’>  boliimiinde
giinlimiizde en ¢ok tercih edilen reklam mecralar {izerinde 6rneklerle desteklenerek

tanimlanmaistir.

Calismanin dordiincii ana baslhigr “Duragan Ve Hareketli Gorilintiiniin Tarihi”
boliimiinde fotografin evrimi siirecinden hareketli goriintiilerin gelisim siirecine

kadar olan siire¢ alintilar ve 6rnekler yardimiyla tanimlanmaistir.

Besinci ve son baslik olan “Sonug¢” bolimiinde hareketli goriintiilerin

reklamlar iizerindeki etkisi ve gelecege doniik ¢ikarimlara yer verilmistir.



2.BOLUM
REKLAM

Reklam, televizyon, gazete, radyo, billboard, dergi, sinema, internet gibi
mecralar aracilifiyla ¢esitli mal, {iriin ve hizmetlerin hedef kitlelere ve tiiketicilere
belirli bir ticret karsiliginda tanitilmasidir. Bu isin ana unsurlari; bir iicret karsiliginda
yapilmasi, tanitim yaptiran sirketlerin belli olmasi, mal iiriin ya da hizmetlerin
tanitim1 yapilirken genis hedef kitlelere ve tiiketicilere hitap eden gorsel isitsel ve

yazili medya araglarinin kullanilmasidir.

Hedef kitlelerin ve tiiketicilerin kullanmakta oldugu ve satin almay aliskanlik
haline getirdikleri bir {iriin veya hizmetin akillarda siirekli giincel tutulmasinin ya da
tilketicide bir bagska markaya satis egilimini yaratmak reklam Yyoluyla

gerceklesebilmektedir.

Pazarlama sektoriinden en genis yere sahip olan ag reklam agidir. Ureticiden
tiikketiciye kadar gecen siirede oldukga 6nemli bir rol oynar. Uriin veya hizmetin
tanitilmasinda ve kullandirilmasinda etkilidir fakat sadece {irliin veya hizmet odaklh
reklamlar yapilmaz. Bir markanin bilinirligini arttirmak, markaya deger saglamak,
imaj ve itibar olusturmak i¢in de reklamlar kullanilabilir. Iyi bir reklamin olmazsa
olmazlar1 sunlardir; 6zgiin olmahdir, ilgi ¢ekmelidir, insanlar1 sasirtabilmelidir,

yaratict olmalidir, ticari bir amaci olmalidir.

2.1. REKLAM KAVRAMI

Reklam kavrami; ilk basta diisliniildiiglinden giinlimiize ¢ok biiylik bir
gelisme gostermistir. Icinde yasadigimiz bilisim ¢agina paralel olarak hem ekonomik
hem de teknolojik gelisimler sonucunda reklam anlayis1 da degismistir. Ozellikle
sanayi devrimi sonrasinda yasanan kitlesel iiretim ve tliketim, kirdan kente go¢ ve
nifusun artmasit gibi toplumsal degisimler reklam kavramina yeni boyutlar
kazandirmistir. Bir ekonomik faaliyet sektorii olan reklamecilik, gilintimiiziin

toplumlarinda ¢ok 6nemli bir is alan1 haline gelmistir.



Gecmisten giinimiize kadar uzanan reklamcilik, insanlarin arasinda mal
degisiminin baglamasi ile ortaya ¢ikmis, o donemlerde magaralarda yasayan, duman
ile iletisim kuran insanlar, bugiin c¢ok katli gokdelenlerde yasamakta ve cep

telefonlar ile goriintiilii iletisim saglayabilmektedir.

Resim 1: Dumanla haberlesmeden, teknolojik iletisim aglarma kadar gelisim gosteren reklam
kavramu.

Kaynak: Internet - 22.09.2017
http.www.doomsteaddiner.netblogwp-contentuploads201311smoke-signal0.gif

https.www.ozelentegrator.comUploadsimagesckeimagesEn-Temel-Mesaj-1letme-Araci-Duman(1).jpg

flan, duyuru, propaganda reklamla farkli ortak paydalar1 olan kavramlardir.

Cogu zaman birbirlerinin yerine bilingsizce kullanilmaktadirlar.

Propaganda: Duygulara yonelik beyin yikama, kamuyu etkileme ve inang
yaratma faaliyetleridir. Dinlerde, mezheplerde, ideolojilerde ve politik &nderlerin
halka benimsetilmesinde kullanilan yontemdir. Reklam benzer yontemleri kullansa
da reklamda belli bir sorumlu kisi ya da firma vardir. Duygulari kullanir, ancak akla
yoneliktir beyin yikama yerine ikna vardir. Propaganda amacina yonelik Kitle, grup
veya iilkeye hitap edebilir. Hitap ettigi amaca yonelik icerik ve bi¢cimi degisebilir. Bu
yonii reklama benzer yoniidiir ancak propaganda ele aldig1 konuyu belli bir kitleye
kotiilerken diger kitleye tavsiye eder veya Ovebilir. Bu 0Ozelligi de reklam ve

propagandayi birbirinden ayirmaktadir.



Diinya tarihinde en Onemli propaganda oOrneklerinden biri ise; 1917°de
1.Diinya Savasmin ilerleyen yillarinda, savasa asker yetistiremeyen Amerikan
propaganda drnegidir. Cizilen hayali karakter meshur Sam Amca “Seni Istiyorum”
diyerek Amerikan genclerine savasa ¢agr1i propagandasi gerceklestirmistir.
Boylelikle kiigiik yastaki yoksul gencler diinyanin diger ucundaki savasa, adini bile

duymadiklart {ilkelere bu propaganda ile inandirilarak kolayca gonderilmislerdir.

!
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Resim 2: Propaganda Ornek Cizilen hayali karakter meshur Sam Amca “Seni Istiyorum” diyerek
Amerikan genglerine savasa ¢agri propagandasi gerg¢eklestirmistir.

( Cizen; James Montgomery Flagg)

Kaynak: Internet - 22.09.2017

http://dunyalilar.org/wp-content/uploads/2015/06/1-Want-Y ou-for-US-Army.jpg

Ilan: Olay, haber ya da fikrin kitlelere aktarilmasi icin bilgi veren ve tanitict
yonii olan duyuru bi¢imidir. Bir isyeri a¢ilisi, bir kisinin vefati, yeni ¢ikan iirlin, hisse
senetlerinin halka arz edilmesi gibi Orneklerin yazili ve basili mesajlar seklinde
bildirilmesi ilan kabul edilmektedir. Reklamla ilan arasindaki fark reklam satisa
Ozendirir, satis i¢in kitleyi ikna edici cabasi vardir, ilanda mutlaka satis amaci

bulunmamakla birlikte haber verme ve bilgi verme yonii agir basmaktadir.



BASSAGLIGI

Tarkiye Cumhuriyetinin 8.Cumhurbaskan |
Turk Gures Vakfi'min Onursal Baskani,
Adalarin Agasl
Buyuk Devlet Adami

Sayin .
Siilleyman DEMIREL’i

kaybetmenin derin acisini yasgiyoruz.
Tark Milletine yapmis oldugu bayuk hizmetler
sikranla anilacaktir.
Turk Gures Vakfl ve Gures camiasl adina
kendisine Allah'tan rahmet,
Yuce Turk Milletine ve

: kederli ailesine bagsaghg dileriz.
‘ﬁ~ﬂ n e
TURK GURES VAKFI

Resim 3: Tiirk Giires Vakfi Siileyman DEMIREL bagsaghgi ilant

Kaynak: internet - 22.09.2017

http://dunyalilar.org/wp-content/uploads/2015/06/1-Want-Y ou-for-US-Army.jpg

Duyuru: Genis kitlelere haber verme niteligi tastyan bilgilerin yazili veya
sozlii bigimde aktarilmasidir. Ornegin; belediyeler tarafindan yapilan sdzIi anonslar
birer duyurudur. Tek yonli iletisim olmasi ve kitleleri hedef almasi agisindan
reklama benzer yonleri vardir. Reklamdan ayrildigi yonleri ise icerigi satiga tesvik

mesaj bulundurmaz ve bedeli yoktur.

Resim 4: Belediye duyuru hoparlérii
Kaynak: Internet - 23.09.2017

http://www.yaylahaber.com/images/haberler/sesli_yayin_cihazi_ile_yapilan_ilanlara_yeni_duzenleme
_h50544.jpg



Lobicilik: Bireylerin ve iilkelerin karar alma siirecinde siyasal aktorleri
etkileyecek, kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kararla almasini saglamaya yonelik
caligmalar1 olarak tanimlanir. Lobicilik ayn1 zamanda hiikiimet disinda olan ancak
sesi yasa belirleyenler tarafindan duyulacak kisilere yonelik ¢alismalarla da yakindan
ilgilidir. Ornegin; Bir kurulusun, kredi kartlarmi faizini diisiirmeye yonelik yasa

¢ikartmaya yonelik yasa ¢ikartma ¢aligmalari lobicilige 6rnektir.
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Resim 5: Meclis yasa ¢ikarma ¢aligsmalari lobiciligi.
Kaynak: Internet - 23.09.2017

http://3.bp.blogspot.com/-oN-
_3VLUH40/U4DUY88f7_IIAAAAAAAAAIM/XhOYUVTGVNo/s1600/tbmm.jpg

2.2. REKLAMIN TARIHSEL GELISiMi

Insanlarin kendi aralarinda ihtiyaglarma yonelik mal degisimi yaptiklari
zamanlarda bile isaret ya da s6ze dayali reklam yapilmis oldugu diisiiniilmektedir.
Eski Misir, Babil ve Roma uygarliklarinda ticaret hayat1 ile birlikte gelisim gosteren
haber alma, verme ve bilgi yayma ihtiyact bize reklamin baslangic mantigim
gostermektedir. Yazili reklamin baslangici kesin olarak bilinememekle birlikte ilk
ornekleri oldugu diisiiniilen Ingiltere’de British Museum’da bulunan M.O. 3000’li
yillarda yazildig1 kabul edilen duyurulardir. Sesli reklamin ilk Ornekleri ise

cigirtkanlar ve tellallar aracilifiyla yapilan duyurular oldugu bilinmektedir.



Resim 6: Eski Yunan Vazosu (M.O. 550). (Louvre Miizesi’nde bulunan Eski Yunan vazosu iizerinde

at figiirlerini tamamlayan ‘’Beni Satin Al, Iyi Bir Is Yapmis Olacaksin’’ yazis1 bulunmaktadir.)
Kaynak: Internet - 23.09.2017

www.wikimedia.org

Ortagagda lonca sisteminin kurulmasi, buhar giicii ile beraber iilkeler arasi
deniz ticaretinin artmasi ve matbaanin bulunmasi kitlesel duyuru yapma diigiincesini
gelistirmistir.

Not: Lonca, ayn1 bolgede yasayan esnaf ve zanaatkarlarin orgiitlenerek kurdugu

meslek organizasyonuna verilen isimdir.

Ingiltere’de matbaact William Caxton rahipler icin hazirlamis oldugu
kitabinin pazarlanma problemine kars1 1480°de Londra’da bir kilise kapisina duvar
afisi asilmistir. O donem asilan bu afis ilk duvar afisidir. 1525 yilinda Almanya’da
yayinlanan ve bir ilaca ait olan gazete ilan1 bilinen ilk gazete ilanidir. 1650 yilina ait
Ingiltere’de Several Proceedings’in Parliament Gazetesinde ¢ikan ilan Ingiltere’de
yayinlanmis ilk gazete ilamidir. {lan ¢alan 12 atin geri getirilmesi igin yaymlanan ve
0diil konulan ilk ilandir. 1650°de Londra gazeteleri ¢ay, kahve ve cikolata ilanlariyla

dolup tagmustir.



17. Yizyil reklamcilik acisindan verimli bir yil olmustur. Bu yiizyilda
gazeteler ¢ogalmis ve basin yeni kitle iletisim aracit durumuna gelmistir. 18. Yiizyila
gelindiginde ilanlarin ¢ogalmasi ve abartilmast 18. Yiizyll Ingiltere’sinde
reklamciliga karsi tereddiit ve giivensizlik yaratmistir. 18.yiizyilda ortaya ¢ikan o

donemde temelleri atilan bu bakis acisi giiniimiizde de ilgi ¢ekmek adina yapilan

abart1 ve asilsiz vaatler igceren reklamlara karsi devam etmektedir.

Resim 7: Orta¢agda Matbaa
Kaynak: Internet - 23.09.2017

www.technopat.net

Fransiz devrimi Avrupa’ya sosyal yonden doniisiim yasatmustir. 19. Yiizyilda
Sanayi Devrimiyle yeni bir ekonomi gelmistir. Fabrikalar daha fazla mal iiretmeye
baslamis ve kentlerdeki niifus artmistir. Boylece hem satilacak mal hem de bu
mallart satin alacak insan sayist artmistir. Reklamlar bu donemde iiretilen mallarin
satisin1 kolaylastirarak ekonomik biliylimeye katki saglamisti. Giinlimiizde modern
reklamecilik diinyasinin anavatani kabul edilen Amerika o tarihlerde Avrupa’nin
gerisinde kalmistir ve reklam Amerika’ya gec ulasmis bir iletisim aract olmustur. O
donemin Amerika Bagkan1 George Wahington’da 1789 yilinda Amerika topraklarina
yerlesmek iizere go¢menleri davet eden reklamlar yaptirmistir. Basin ilancilig
Amerika’ya ge¢ gelmis olsa da hizli bir sekilde yayilmistir. Amerika Boston’da 1704
yilinda Boston News Letter gazetesinde ilk ilan yaynlanmistir. Bu ilandan sonra

1820 yilina gelindiginde Amerika’da 532 gazete varligindan soz ettirmistir.



Ik reklam ajansi 1812 yilinda Londra’da kurulmustur. 29 yil sonra 1841
yilina gelindiginde Philadelphia’da Volney B.Palmer ilk Amerikan reklam ajansini
kurmustur. Reklam ajanslarindaki 6nemli gelisme 19. Yiizyil ortalarinda George
P.Rowell’in kurdugu ajansla birlikte baslamistir. Ajansin 6nemi ise sadece basin i¢in
degil diger alanlar iizerine girisimleri olmasi ve reklam yerlerinin tamamini toptan

kiralayip perakende satmasi yeni bir uygulamay1 da baslatmasidir.

Resim 8: Volney B.Palmer ilk Amerikan reklam ajansini kuran kisidir.
Kaynak: Internet - 24.09.2017

www.historygraphicdesign.com

Reklam tarihine bakildiginda ilk tam sayfa reklam 1878 yil1 aralik ayinda
modern reklamciligin  Onciilerinden olan John Wannamaker buldugu reklam
fikirlerini baskalarin ¢almasini engellemek amagli Philadelphia Record’a vermistir.
1880-1895 yillar1 arasinda miisterileri i¢in metin hizmeti veren N.W Ayer & Son,
giiniimiizde tam hizmet saglayan ajanslarin Onciisii olarak sayilabilir. Dergi

reklamecilig1 ise aylik olarak ¢ikan Ladies Home Journal ile 1883 yilinda baglamistir.

Ulkemizdeki gelismelerde ise Istanbul’da Ceride-i Havadis Gazetesinin
1840 yilinda yaymnladigi ilk sayisinda ’ilanat’> baghkli siitiin dikkat ¢ekmeyi
basarmistir. Tiirk Basininin ilk resimli ilan1 ise 1864°de Tercliman-1 Ahval’de iki giin

iist iiste yayinlanan Loton Giznele ait demir esya ve makine reklamidir.
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Ik zel fikir gazetesi olan Terciiman-1 Ahval ile yeni bir dénem baslar. ik
ticari ilanlar 1864 yilinda gazetenin koleksiyonunda bulunmaktadir. Bunlardan biri,
Yeni Cami avlusunda tabak c¢anak satan bir magazanin Ramazan ay1 dolayisiyla yeni
cesitler ithal ettigini duyuran ilandir. Terciiman-1 Ahvali, Sinasi’nin Tasvir-i Efkar’,

Ahmet Mithat Efendi’nin 1878’de kurulan Terciiman-1 Hakikat’i izlemistir.

Reklamcilik agisindan gergek anlamda ilerleme Abdiilhamit’in saltanati
(1876-1909) sirasinda 1880 yilinda baglamistir. Bu donem ilan-reklam farkinin
anlasilmaya baslandigi donem olmustur. Dénemde ilk kez el ve duvar ilanlan
kullanilmis, gazete ilanlarinda kullanilan fotograflarda elbiseli ya da basi acik
Avrupali kadin figiirleri yer almistir. Amerika’daki reklamlarin tarzi yerine daha
ovgil dolu sozler kullanilan donem olmustur. 1908 Mesrutiyetiyle basin 6zgiirligi
getirilmis ve bu donem Osmanli topraklarinda ilanciligin baglamasini saglamistir. Bir
sonraki yil 1909 -1911 yillar1 arasi siiren kisa Omiirli li¢ farkli reklam gazetesi

¢ikarilmstir.

Balkan ve Birinci Diinya Savaglari ekonomik hayati oldugu gibi basin
ozgiirliigiinii ve reklamcilig1 da duraklatip gerilemesine sebep olmustur. Istanbul’da
Balkan Savasi oncesi David Samanon tarafindan baglatilan reklam hareketleri savas
sonrasi, Kahire’de bulunan Ajans Havas’in yoneticisi Ernest Heffer’in Istanbul’a
gelmesi ile isbirligine déniismiis ve bu isbirligi sonucunda Ilancilik Kollektif Sirketi
kurulmustur. O yil Istanbul’da bu gelismeler yasanirken Ingiltere’de ilk reklam ajansi

kurulugunun 101. yilidir.

1914 yili I. Diinya Savas1 yapilan isbirligine ara verilmesine sebep
olmustur. 1919 yilinda Jak Hulli katilimiyla faaliyetler siirdiiriilmiistiir. Hoffer
Samanon ve Hulli Ilanet Acentesi adinda devam etmistir. Acente ilk kez dergileri,
radyo ve sinemayr reklam mecrast olarak kullanan, Beyoglu'nu reklam afisleriyle
siisleyen ve hatta gazetelerde bu giin de kullanilan siitun-santim kavramini Tiirk

reklam sektoriine getiren acente olmustur.

Bu gelismelerle Ac¢ik Hava Reklamciligr ilkemizde de faaliyet
gostermeye baslamistir. 2 yil kadar ilanlarin 6nemli kismini satilik ev, arsa, araba ve
atlarla ilgili olanlar olusturmustur. Zaman zaman saat, duvar kagidi, ¢icek tohumu,

cesitli aletler, altin ve glimiis esyalarda ilan konusu olmustur.

11



20. Yizyil’da reklamcilik hizla gelisim gostermistir. 1922°de ilk ticari
radyo istasyonu WEAF adi ile kurulmustur. 1923 yilinda Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kurulmasiyla, Milli Miicadele merkezi Ankara yonetimi bu gelismelere yabanci
kalmis olsalar da ilam1 kesfetmislerdir. 1924 yilinda Yunus Nadi Cumhuriyet

Gazetesinin ilk sayisini ¢ikarmistir.

Cumhuriyetin ilaniyla birlikte yeni ilke ve inkilaplarin benimsenmesi ile
tilkemizde bulunan yasanti diizelmeye baslamis, sosyal yasam ve egitim gibi
alanlarda gelismeler birbirini takip etmis ve elbette ki bu durum reklamcilik

sektoriinii de etkilemistir.

Tiirkiye’de Gazetecilik ve Ilancilik 1924 yilindan itibaren Ford ve
Bayer’in programli ve siirekli reklamlar1 ile beslenmistir ve benzer reklamlar
tiretilmistir.1926 yilinda, Ernest Hoffer reklamciligin sadece gazete ve dergi
reklamlariyla olmayacagini farkli reklam mecralarina yonelmek gerekliligini
diisiiniirken, ilk yiiriiyen billboard fikrini ortaya atmistir. Arastirmalar halkin satin
aldiklar1 marka ile ilgili tercih sebeplerini, radyolarin hangi saatlerde dinlendigini,
belirli triinlerin bazi donemlerde neden satislarmin arttigini ortaya cikarmaya
yonelik yapilmis olan arastirmalardir. Diinya ekonomik krizinin sona ermesiyle
tilkemizde mali ve iktisadi seferberlige girilmistir. 1930’1u yillar yerli mali kullanimi1

ve tasarrufa yonelik ¢agrilara tegvik edilmistir.

“Unlii grafik sanatcis1 thap Hulusi Gorey, tasarladigi afislerle yeni bir dénem
baglatarak toplumun degisik konularda bilinglenmesine de yardimci olmustur. 1935
yilinda Istanbul Beyoglu'nda afis sergisi agmustir. Bu sergi Tiirkiye’deki ilk afis
sergisi 6zelligini tasimaktadir. Thap Hulusi Gérey, ilk atdlyesini Istanbul’da 1929°da
acmustir. Atdlyesini kurduktan sonra Kuliip Rakisi etiketi ve Atatiirk’iin talebi
lizerine Tiirk alfabesinin kapagini tasarlamistir. Ziraat Bankasi, Is Bankasi, Yap1 ve
Kredi, Garanti, Stimerbank, Emlak Kredi, Tiirk Ticaret Bankasi, Maliye Bakanligi
(tahviller), Tirk Hava Kurumu, Kizilay, Yesilay, Taris, Zirai Donatim Kurumu ve

bir¢ok 6zel kurulusa ¢esitli calismalariyla hizmet vermistir.

Tayyare Piyangosu (bugiinkii adiyla Milli Piyango) idaresi i¢in 45, Tekel
Idaresi i¢in 35 yil calisan Ihap Hulusi, bu siirecte yurtdisinda da adim duyurdu.
Bayer'in afis ve etiketleri, Misir'm Tekel Idaresi, Devlet Demir Yollar1 ve sehir

hatlarina ait ve ilanlari, {inlii Ingiliz viskisi John Haigh'mn, Italyanlarin Cinzano ve

12



Fernet Branca'sinin afis ve etiketleri Thap Hulusi tarafindan tasarlanmustir. Thap
Hulusi, afisi yaparken "Bulus"un 6nemine deginerek "Seyredenlerin ilgisini ¢ekmeli

ve diislindiirmeli" diye yapardi.” (http://ihaphulusi.blogspot.com.tr.)
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Resim 9: 1hap Hulusi Gorey Afis Caligmalart.
Kaynak: internet - 24.09.2017

http://ihaphulusi.blogspot.com.tr.
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Tiirkiye’de kurulan ilk radyo istasyonu, 5 Mayis 1927 yilinda Istanbul’da
kurulan kiigiik bir verici postasidir. Bu verici posta, Sirkeci Postanesine kurulmustur.
1938 yilinda Ankara Radyosu isletmeye acilsa da ilan ve reklama yer verilmemistir.
1944 yih ile iilkemizde Faal Reklam Acentesi kurulmustur. Bu acente Eli Aciman,
Vitali Hakko ve Mario Began tarafindan modern reklamecilik ilkesiyle kurulmustur.
Eli Aciman iki yil sonra 1946’da Vehbi Kog’la tanigsmis ve o donem Kog-Ankara,
Kog¢-Fermeneciler, Kog¢-Beyoglu ve Kog-Lastik faaliyetleri bulunan Kog¢ Sirketler

Grubu’nun reklam islerini iistlenmistir.
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Resim 10: II. Diinya Savasi1 donemi gazete reklamlar1
Kaynak: Internet - 24.09.2017

www.google.com.tr (gorseller eski reklamlar)

1949 yilina gelindiginde radyolar Yayin ve Turizm Genel Midiirliigline bagl
olarak yonetilmis ancak yine resmi bildiriler disinda, reklamlara izin verilmemistir.
Istanbul radyosu 1949 yilinda genis bir yaym alaniyla kurulmustur. 1950°den sonra
hizli gelisen ekonomi siirekli ilan ve reklam taleplerine hedef olmustur. Bu talepler
ve baskilarla 3.12.402 Sayi ve 27.1.1951 Tarihli Bakanlar Kurulu kararnamesiyle
radyolar reklama a¢ilmistir. Bu kararname iilkemizde diizenli radyo reklamciliginin
baslama tarihidir. Ilanlarla ilgili baska bir gelisme 1957 yilma gelindiginde
yasanmustir. Bu gelisme Bakanlar Kurulu karari ile gazete ve dergilere ilan verme
hakki: Resmi Ilanlar Sirketine verilmistir. 7 Ocak 1961tarihli 195 Sayili Kanun ile
Basin ilan Kurumu kurulmus resmi ve yabanci reklamlarin bu kurum araciligiyla

yayinlanmasi zorunlulugu getirilmistir.
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Resim 11: 20. Yiizy1lin Baslarinda Yayinlanan ilanlar.

Kaynak: internet - 24.09.2017

www.google.com.tr (gorseller eski reklamlar)
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Giliniimiizde de reklam sektoriinde ¢alisan bir¢ok reklamcinin Man Ajans
ekoliinden geldigi bilinmektedir. 1.5.1964 tarihinde kabul edilen 359 Sayili Kanunla
Radyolarin idaresi TRT-Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumuna birakilmistir.
Radyolarin reklama a¢ildigi 1951 yilindan itibaren reklam saatleri Bankalar, Resmi,

Yar1 Resmi Kuruluslar ve Biiyiik Firmalar tarafindan 6zel olarak kiralanmistir.

1957-1959 yillar1 arasinda ise Teleradyo, Radar Reklam, Ses Reklam, Melodi
Reklam, Anten Reklam, Poyraz ve Altin Reklam Ajanslari radyo reklamlarinda

onemli yer edinmistir.

1960’1 yillarda iilkemizde sinema reklamlar1 da ilgi gérmeye baslamistir.
1961 yilinda Yiiksel Unsal-Mehmet Muhtar-Kemal Baysal ortakligi ile ilk renkli

reklam filmleri yapilmistir.

1970°de Cen ajans, 1971°de Ajans Maya, 1973’de Giizel Sanatlar, 1975°de

Ajans Ada kurulmustur.

1980’11 yillara gelindiginde uygulanan disa acilma politikalari, ¢okuluslu
reklam firmalar i¢in Tiirkiye’yi cazip bir pazar haline getirmis bu durum sonucunda

yerli reklam ajanslariyla ortaklik kurmaya baslamislardir.
1983 yilinda kurulan Markom, 1987 yilinda Markom-Leo Burnett olmustur.

1984 yilinda birlesen RPM ve Radar Reklam 1990 yilinda Dentsu Europe ile

ortak olmustur.

1985 yilinda ise Man Ajans J.Wolter Thompson birleserek Man Ajans-

Thompson ortakligini olusturmustur.

1993°de Merkez Ajans ile Lowe birlesmesi, 2000 yilinda Grafika-Lintas’la
birleserek Lowe Lintas olarak slirmiis 2001°de Lowe olarak faaliyetlerine devam

etmistir.

Reklam sektoriinde 70’11 yillar yerli ajanslarin kurulusu, 80’li ve 90’11 yillar
ise, diinya standartlarinda iiretim yapan yabanci ajans ortakliklar1 ve disa agilma
yillart olmustur. 2000°1i yillarda sektor nicelik olarak biiylime gostermis, reklam

alanlar1 ¢esitlenmis ve bilgisayar destekli isler artmigtir.
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Tarihsel siiregte reklam haber verme, bilgi verme, kamuoyu olusturma,
ticareti canlandirma, ekonomik krizleri agsma, orduya goniillii saglama, toplumsal
biling yaratma gibi farkli amacglart oldugu goriilmektedir. Reklamin degisen
rollerinde niifus hareketleri, teknolojik yenilikler, ekonomik olaylar ve devlet
politikalar1 gibi durumlar oldugu kadar kisiler ve kuruluslarin hedefleri, ¢ikarlari,
yaratici fikirleri ve yeni uygulamalari da etkili olmustur. Giiniimiizde reklam, 6nemli
noktada yer almakta ve ¢ok sayida alani yakindan ilgilendirmektedir. Hem ticari,
hem sanatsal bir iletisim silirecinin meyvesi konumunda olan reklam ekonominin
lokomotif sektorlerinden biri olarak c¢ok sayida alt sektorii besleyen karaktere
sahiptir. Reklamecilik insanlik tarihi kadar eski, profesyonel basarilart ise yakin bir

tarihe sigmaya calisan bir sektordiir.
2.3. REKLAMIN OZELLIKLERI

Reklamlar, benzer ve ilgili kavramlarla birlikte diislintildiigiinde karakteristik

bazi 6zellikler gostermektedirler. Bunlar;

Yayilabilme Ozelligi: Kitleye satilacak iiriinle ilgili reklam mesajmin sik

tekrari, diger markalarla karsilastirilmasi, saticinin giicti hakkinda olumlu izlenimler

vermesi, reklamin yayilmasini saglar.

Genis Kitleye Sunulabilme Ozelligi: Biiyiik kitlelere seslenebilme giicii

global ve cografi bakimdan daginik, cok sayida tiiketiciye ulagsmanin en etkin
yollarindan biridir. Kamuoyu 6niinde sunusun yaratti§i mesruluk izlenimi {riinleri
standart olmaya zorlar. Bu durumda reklami yapilan {riin kamuoyu Oniinde

savunulabilir konumda olur ve kitlelere kars1 sorumluluklar tasir.

Daha Genis ifade Giicii: Baski, ses ve renklerin sanatsal kullanimina,

dramatik, etkin ve canli sunusa yatkinlik, ifade giiciinii artirir. Reklam tiirlerinden
olan ilan ve duyuruda ¢ogunlukla oldugu gibi so6ze dayali bir ifade yontemi yerine
gorsel ve isitsel donanimlarla ifade daha gii¢lii olacaktir. Glinlimiizde kullanilan
reklam afiglerindeki gorseller hareketli kullanilarak reklamlarin dikkat ¢ekici ve daha

fazla kitleye ulagabilmesi saglanmaktaktadir.
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Bireysel Olmama: Reklam yiiz yiize iletisim gerektirmez. Cogunluga hitap

eder ve hedef kitle iizerinde baski yaratmaz. Tek yonlidiir.

Reklamda 5M: Reklam icin onemli bes terimin Ingilizce adlarmin bas

harfleridir.

Money (Para): Reklam i¢in harcamay: diisiintilen giderdir.

Message (Mesaj): Reklamda hedef kitleye vermek istenilen iletilerin

butinuddr.

Mission (Misyon): Neden reklam yapiyoruz sorusunun cevabidir. (Yeni iiriin

tanitimi, pazara niifus etme, vs.).

Measurement (Ol¢iim): Gergeklesen reklam etkinliginin geri bildirim

Olgtimudiir.

Media (Medya): Reklamda Medya Kullanimi (TV, Radyo, Gazete, Dergi,

vs. kitle iletisim araclar).
3.BOLUM
REKLAM ORTAMLARI

Reklam ortamlar1 mesaj ile hedef kitlenin, hedef kitle ile de mesajin
bulustugu yerdir. Reklam ortamiin se¢imi hedef kitlenin 06zelliklerine gore
secilmelidir. Giintimiizde kitle iletisim araglar1 televizyon, radyo, internet, ooh (ev
dis1 reklamlar), dergi ve gazete agirlikli kullanilmaktadir. Ogreticilerin zamanla
reklam ortamlarmi simiflandirarak, basili reklam ortamlari, elektronik reklam
ortamlari, dis mekan reklam ortamlar1 ve diger reklam ortamlar1 gibi tanimlarinm
karsimiza ¢ikarmistir. Giliniimiizde gelisen reklam ortamlari  smiflandirma
yapilmasini ortadan kaldirmustir. Ornegin; siirekli gelisen teknoloji ile birlikte yeni
reklam araclart karsimiza c¢ikmaktadir. Telefonlar, bilgisayarlar, televizyonlar,
taginabilir radyolar 151kl ve goriintii oynatan panolar gibi araglar yeni iletisim
kanallar1 olustururken ayni zamanda reklam i¢in yeni alanlarin dogusunu
hazirlamaktadirlar. Yakin gelecekte geleneksellesmis reklam araglart disinda bir¢ok

teknolojik yontem ve araglarin kullanimina baglanmasi beklenmektedir.
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Bunlardan biri olan ve ¢ok yakinda ortaya ¢ikmasi beklenen hipermedya
kanal teknolojisidir. Bu teknoloji yazilim ve donanimlarin birlestirdigi radyo,
televizyon, gazete, dergi ve bilgisayar gibi kitle iletisim araclarinmi tek link {izerinde
birlestiren etkili bir dinamik ag olacaktir. Giiniimiizde internetin yasamimizin bir
parcasi haline gelmesi bu tiir araglarin ortaya ¢ikmasi i¢in 6nemli rol oynamaktadir.
Ayrica gelisen teknolojide 3D yazicilar, hologram goriintiiler gibi farkli ve etkili

araclar reklamin yeni ve etkili ortamlarini olusturacaktir.

Ulkemizde Yunan ve antik ¢agdan kalintilar1 olan birgok agik hava tiyatro
yapilart bulunmaktadir. Bir¢cogu eski ihtisamini koruyarak giiniimiize kadar varligini
ispatlarcasina bozulmadan giliniimiize kadar gelmistirler. Sahnelenen sanatsal
eserlerin yani sira yine sanatsal yapilart ile donemin idarecilerini yeren ya da
yonetim sekli ile hiciv yapan tiyatro eserleri bulunmaktaydi. Bu tiyatrolarin giiciiniin
farkina varan iktidarlar kendi yonetimlerinin halkin yararina oldugunu, halkin
gbzilinden 1yi bir itibar olusturmalar: i¢in oyun hazirlatmaktaydi. Tirkiye’de ilk kez
bir tiyatro oyunu esnasinda oyun Oncesi ve arasinda goriintilii reklamlar
kullanilmistir. (Ferhan Sensoy Tiyatrosu, 1998). Tiyatroda yayinlanan bu reklam

Istanbul Bankasi igin hazirlanmis 30 saniyelik siyah beyaz goriintiiye sahip reklamdh.

\

Resim 12: Ferhan Sensoy Tiyatrosunda Yayilanan istanbul Bankas1 Reklami

Kaynak: Internet - 24.09.2017

https://www.youtube.com/watch?v=r8OljHOSn3c (Ekran goriintiisii)
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3.1. TELEVIZYON

Televizyon giiniimiizde en etkili reklam araglarindan biri olup, hem g6ze hem
kulaga seslenen bir reklam mecrasidir. Reklamcilar “Ana Mecra” olarak ta
adlandirilmaktadir. Diger mecralar igin ise tamamlayici ya da destekleyici reklam

mecralar1 olarak tanimlamaktadirlar.

Televizyonlarda hareket ve efektlerle zenginlestirilmis goriintiilerin etkileyici
yonii, diissel anlatilara olanak saglamasi gibi iistiin Ozellikleri 6grenme caginda
yetisen geng neslin yasam bi¢imine ¢ok hizli etki etmektedir. Televizyonlarin yayin
alanma giren her kesimden insana ulasma sans1 bulunmaktadir. Uriiniin niteliklerini

gorsel olarak anlatmak, sozlerle anlatmaktan daha etkili bir yoldur.

Televizyonda reklami yapilan iirlinlerin prestijlerinin arttig1 inanci vardir.
Televizyon reklamlar1 iilkemizde ozellikle 90’11 yillarda bankacilik sektorii
reklamlartyla biliyime gostermis sektoriin de biiylimesine katki saglamistir.
“Ulkemizde yayinlanan en uzun tv reklam filmi 240 saniye siirelidir.” (Nedir Bu

Reklam? Prof. Dr. Muazzez Babacan).

Gelisen teknoloji ile birlikte bu araglarin gesitleri de hizla artmakta, kayit
bi¢imi ve kalitesi farklilasan bicimler ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin; siyah beyaz ve
daha az kanal lizerinden izlenen televizyonlar giiniimiizde renkli ve ¢ok sayida kanal
tizerinden izlenmekte. Ayrica yayginlagan internete baglanabilme Ozelligi olan

televizyonlarin gorsel isitsel iletisimi giiclendirdigi goriilmektedir.

1980s 1990s 2000s 2010s

Resim 13: Gegmisten giiniimiize televizyonlar.
Kaynak: internet - 24.09.2017

www.commons.wikimedia.org. (Google gorseller)
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Televizyonda ii¢ tiir reklam yayinlandigini sdyleyebiliriz. Televizyon

izerinden yayinlanan reklam modellerini soyle siralayabiliriz;

Kusak Reklamlar: Bir kusak icinde yer alan reklam serileridir. Yayinlardan

once pes pese yayilanan reklamlardir.

Bu gdmiegin kol gizgisi maﬁeeto dik agi olmamis.

-

Ty = i ny
< Tabii ki... Harlem Kudret derlerdi bana...

Resim 14: Garanti Bonus televizyon kusak reklamu.
Kaynak: Internet - 24.09.2017

https://pbs.twimg.com/media/DLpVSLXWKAEyYqZX.jpg

Bant Reklamlar: Ekranin alt, iist, yan kisminda yer alan bant seklinde

hareketli veya akan yazi seklinde programin goriintiisii ile birlikte verilen ses ve s6z

olmayan cok kiigiik efektlerle yayinlanan 8 saniyeli reklamlardir.

Resim 15: Dyo boya mag bitimi televizyon bant reklami
Kaynak: Internet - 24.09.2017

https://galeri8.uludagsozluk.com/480/ogretmen-esprileri_708282.jpg
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Sanal _Reklamlar: Uriin yerlestirme olarak gosterilen reklam tiiriidiir.

Program sirasinda marka ya da logo yerlestirilmesi seklinde yayinlanir. Programlar

oncesli “’bu programda Uriin yerlestirme bulunmaktadir’’ ifadesi kullanilmaktadir.

Resim 16: Stranger Things dizisi Coca Cola televizyon sanal reklam uygulamasi.
Kaynak: Internet - 24.09.2017

http://boomerangistanbul.com/wp-
content/uploads/2016/08/%C3%9Cr%C3%BCn%C3%BCm%C3%BC-Nereye-
Koymal%C4%B1y%C4%B1m-%C3%9Cr%C3%BCn-Yerle%C5%9Ftirme-ve-Dijital-Pazarlama.jpg

Advertorial: Bu Reklamlarda metin daha ¢ok one ¢ikiyor. Yazilan metin,
makale veya haber formati kullanilarak hazirlaniyor ve daha etkili bir sekilde

sunuluyor.

Resim 17: Survivor yarigma programi Yapi Kredi World Advertorial reklamu.

Kaynak: Internet - 24.09.2017

https://www.youtube.com/watch?v=QI1sFVx948A (Ekran Goriintiisiidiir.)
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Senaryo Uyarlama: Dizi film yada programlarda senaryonun iiriin/hizmetini

senaryonun akisini hikayenin dogal orgiisiindeyken mekan, zaman ara¢ yada diger
unsurlarla {riin/hizmeti begendirmeye yonelik gosterilmesi, kullanilmasi yada

anlatilmasin1 kapsayan reklamlardir.

Resim 18: Mc Donalds senaryo uyarlama reklama.
Kaynak: Internet - 24.09.2017

http://www.austinchronicle.com/binary/83fb/TheFounder.jpg

Dijital __Entegrasyon: Dizi ve film yapimlarin da ¢ekimlerin

tamamlanmasindan sonra yine 6nceden belirlenmis sahnelere agik hava reklam

mecralarinin dijital kurgu ile iiriin ya da reklam1 senaryoya eklenmesidir.

Resim 19: Dizi sahnesine kurgu sirasinda eklenmig Dijital entegrasyon reklami.
Kaynak: Internet - 24.09.2017

http://tvreklamajansi.com/wp-content/uploads/2016/04/6.png
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Sponsorluk: Televizyon i¢in hazirlanmis bir yapimda sundu-sunar olarak
bilinen reklamlardir. Bu yapilar baslarken ...sunar, reklam aralarinda ilk olarak
...devam edecek/ediyor ve ...sundu gibi gordiigiimiiz reklamlar1 kapsamasi ile
birlikte, kostiimiinden mekanina varan kadar bircok sponsorluk ¢esitleri

bulunmaktadir.

VESTEL KUCUK EV ALETLERI
GURURLA SUNAR

VESTEI_

() Z0RLU

Resim 20: Vestel sundu-sunar sponsorluk reklamu.
Kaynak: Internet - 24.09.2017

https://www.youtube.com/watch?v=GM_ktuPsylA (Ekran Goriintiisii).

Televizyonda reklamlar fiyatlandirmalar1 iki farkli sekilde yapilmaktadir.
Olgiilen ve 6l¢iilemeyen televizyon kanallar1 olarak siniflandirabiliriz. Her ne kadar
Ol¢iilmeyen kanallara tematik kanallar deniliyor olsa da bu tam olarak dogru kabul
edilmemektir. Aslinda tematik kanallar yayimn tiirline gore adlandirilmaktadirlar.
Tematik kanallara 6rnek olarak; haber kanallari, miizik kanallari, ¢ocuk kanallari,

belgesel kanallar1 gosterilir.

Olgiilemeyen kanallarin fiyatlandirma kriterleri Prime Time(PT), Off Prime
Time (OPT), Last Time (LT) zaman dilimlerinde birim saniyelerini {izerinden
biitceleri belirlenir. Prime Time en ¢ok izlenme zamanidir. Bu zaman dilimi aksam
haberlerin baglamasi ile aksam yatis saatine kadar olan zamani kapsar mevsimine

gore bu zaman diliminde kii¢iik degisiklikler olabilir.

24



20:00 ile 23:30 zaman dilimi olarak belirtilebilir. Off Prime Time sabah giine
baslaylp aksam haberlerinin baglamasi ile biten zaman dilimidir. 7.00 ile 20.00
zaman dilimi olarak belirtilebilir. Last Time zaman dilimi ise izlenmelerin sonrasi

gibi ¢evirebilir ya da izlenmelerin en az oldugu zaman olarak belirtilebilir.

Olgiilen kanallarda biitcelendirmeyi etkileyen izlenme oranidir. Yine bu
kanalarda ayni zaman periyotlar1 bulunmaktadir. Tematik kanalarda hesaplamis
oldugumuz birim saniyeye ilave olarak ¢arpana izlenme orani (rating) ilave edilir. Bu
yilizden pahali reklam mecrasidir. Fakat reklam planlamacilarinin erisilen birim insan

maliyeti olarak baktiklarinda ucuz reklam olarak gérmektedirler.

3.2. RADYO

Radyo insanlara her an, her yerde ulasabilen genis etki alanina sahip bir isitsel
aractir. Tiirkiye’de yayildig1 cografi alan, seslendigi niifus biiyiikligi ile oldukca
giiclii bir yaymn aracidir. Radyolar genis kitlelere ulasabilmektedir. Hedef kitle
radyolarin dinleyici kitlesine bakilarak belirlenebilmektedir. Bu durum reklamin
dogrudan sonuca ulasabilmesi i¢in 6nemli bir 6zelliktir ve radyolar bu 6zellikleri ile
reklamlar i¢in ¢ok tercih edilmektedirler. Dogrudan yerel bir kitle lizerinden ucuz ve
etkili bir sonug verebilir. Hatirlanmasi igin sik tekrarlanmasi gerekmektedir. Son
yillarda ¢ogalan radyo kanallar1 ve radyo programlar frekanslar arasi gecis riskini de

arttirmistir.

Reklam yayinlart radyodan giiniin reklam kusagi olan her saatte
verilebilmektedir. Radyoda belli bir program ¢ekilerek, reklam1 yapilacak {iriin ya da
hizmet ile ilgili verilecek iletileri bu programlarin arasina spotlarla
yerlestirilmektedir. Radyo dinleyicilerinin bir is yaparken veya otomobil kullanirken
gibi durumlarinda reklama maruz kalmalar1 s6z konusu oldugundan, dikkatin dagimik
olmasi riskine karsilik daha dikkat ¢ekici ve ses efektleri beslenmis reklam spotlar

kullanilmaktadir.
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Radyo yaymnlarindaki reklam tiirleri:

Spot Reklam: Kurulus ya da reklam ajanslari tarafindan hazirlanan

programlar i¢inde egitici, eglendirici icerikli reklamlardir.

Jingle-Miizik ve Dramatik Icerikli Reklamlar: Reklam ajanslari tarafindan
hazirlanan igerisinde dramatik ogeler ve miizigin akilda kalma o6zeliginden

yararlanilan reklam tiirtidiir.

Sponsor_Reklamlar: Yayinlar esnasinda programin sundu-sunar ve devam

ediyor/edecek sekilde verilen reklam tiirtidiir.

Tanitici Reklam Programlari: Bir iiriin ya da hizmetin tanitilmasi ya da

kiiltiir, egitim ve turizm hizmeti i¢in hazirlanmis reklamlardir.

Advertorial Reklamlar: Radyo dj’leri tarafinda normal reklam o6rgiisiiniin

disinda haber nitelikleri ile verilen reklam tiirii olan reklamlardir.

D] Talk Reklamlar: Radyo dj’leri tarafinda iriin/hizmet hakkinda

tavsiyelerde bulundugu iirlin/hizmeti bizzat kullandigim1 ve deneyimlerinden

bahsettigi reklam tiiriidiir.

Ulkemizde yurt ¢apinda radyo agma sahip tek kurum TRT’dir. Radyo
yayinlart hedef kitleye cabuk ulasabilmektedir. Maliyet agisindan radyo en ucuz
reklam aracidir. Radyo yayinlari farkli programlar sayesinde istenilen dinleyici

kitlesine ulagilma olanagi saglayabilmektedir.

Dezavantajlar1 ise, istasyon sayisinin azligi radyo reklamcilifi agisindan
olumsuz bir etken olarak gosterilebilir. Radyo yaymlarinin kaliciliginin kisa olmasi

da bir diger dezavantaj olarak sayilabilir.

Radyolar giiniimiizde teknolojinin gelismesiyle ve internet ortaminin g¢ok
yaygin kullanilmasiyla radyo kuruluslart kitlelere ¢ok daha farkli yollarla
ulasabilmekte yaymn yapabilmektedir. Ornegin; kanallarmm kendi adlarma
gelistirdikleri application (uygulamalar) radyolar icin farkli araglardan biridir. Bu

araclar1 radyo kanallar1 kendilerine 6zel bir sekilde gelistirmektedirler.
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Vericilerin kurulusu kolay, maliyeti televizyona gore diisiiktiir, radyolarin
(alicilar) fiyatlar1 herkesin alacagi kadardir. Ayrica radyolar eskiden ¢ok daha biiyiik
tagimabilme oOzelligi olmayan araclarken giiniimiizde ¢ok kii¢ilk ve her yerde

dinlenebilme 6zelligine sahip araclar haline gelmislerdir.

Resim 22: Radyolar eskiden ¢ok daha biiyilik taginabilme 6zelligi olmayan araglarken giiniimiizde ¢ok

kii¢iik ve her yerde dinlenebilme 6zelligine sahip araglar haline gelmislerdir.
Kaynak: Internet - 25.09.2017

www.assets.hardwaresphere.com (Google gorseller)

3.3. INTERNET REKLAMLARI

Gilin gectikce gelisen teknoloji reklamlar icin yeni kullanim alanlar
olusturmaktadir. Yeni boyut kazanan reklamlar planlama, siire¢ ve kanallar
araciligiyla hedef kitleye ulagmaktadir. Gliniimiiziin en etkin iletisim ve bilgi
paylasim araci olan internet ag1 ve web sayfalar1 reklamlar i¢cin 6nemli elektronik

medya ortamlar1 haline gelmistir.

7 milyar niifuslu diinyada 2 milyar1 asan internet kullanicist bulunmaktadir.
Bu oran toplam niifusun % 30’una denk diismektedir. Ulkemizdeki internet kullanim
artist hizli olsa da diger iilkelerle karsilastirildiginda bu oran yiiksek degildir.”’
(Nedir Bu Reklam? Prof. Dr. Muazzez Babacan sayfa 239 ).
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Internet reklamlari, {iriin veya hizmetlerin, hedef kitlelere internet yolu ile
ulasmayi saglayan reklam tiiriidiir. Internet reklamlarinda markalar, hedef kitlelerine
ulasmak i¢cin en uygun mecray1r secgtikten sonra, marka bilinirliklerini ve
performanslarini arttirmak i¢in mesajlarin1 hazirlayacaklar1 videolar, bannerlar ve

icerikler aracilig1 ile iletmektedirler.

“En geng reklam araci olan internet, son senelerde reklam piyasasinda énemli
rol almaya baslamustir. Internet iizerinde ilk reklam, 1994 yilinda Hotwired sitesinde,
banner reklami olarak yaymlanmistir. Bundan sonra internet reklamciligi, yeni bir
reklam tiiri olarak pazarda yerini almigtir. Oteki reklam tiirlerinden farkli olarak
burada tiiketici, reklamla iletisim kurabilmektedir. internet kullanicis1, daha ¢ok bilgi
icin reklama tiklayabilir ve bir adim 6tesinde {iriinii satin alabilir.” (Hulusi DEMIR
ve Ayse SAHIN, Internet Reklamlarinin Tiirleri ve Universite Ogrencilerinin Satin
Alma Davranislar1 Uzerindeki Etkileri, (A Review of Social, Economic & Business

Studies — No:1, 2001) 159).

Internet reklamlarmin en ©6nemli 6zelligi yiiksek derecede &lciilebilir
olmasidir. Ozellikle diger reklam tiirleri ile karsilastirildiginda, internet reklamlarinin
Olciim metriklerinin ¢ok daha genis kapsamli oldugu goriilmektedir. Reklamlar
gosterim sayist, tiklanma orani, video izlenmeleri, tekil erisim rakamlari, demografik
sonuglar1 ve daha bir¢cok detay, kampanya sirasinda kullanilan araglar ile

raporlanabilmektedir.

Bu sayede kampanya sonuglar1 saglikli bir sekilde o6l¢iilebilmekte; kampanya
optimizasyonu da daha efektif bir sekilde yapilabilmektedir. Bunlarin yami sira,
giinden giline ortaya c¢ikan teknolojik gelismeler sayesinde, kitle hedefleme
secenekleri giderek artmakta ve bu sayede dogru hedef kitleye ulasmaniz daha da
kolay hale gelmektedir. Yas, cinsiyet, lokasyon, mobil cihaz modeli, davranigsal
aligkanliklar gibi pek cok hedefleme segenegi, internet reklamlarimi diger reklam

formatlarina gore daha etkili kilmaktadir.

Kampanyalarin hazirllk  ve aktivasyon slireglerinin  anlik  takibinin
yapilabilmesi, hizli optimizasyon imkani ve reklamlarin gerektiinde acil olarak
durdurulabilmesi gibi olanaklar; ajanslara, reklam verenlere ve yayincilara anlik

hareket kabiliyeti saglamaktadir.
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Internet reklamlar1 markanin hedefine optimum siirede optimum biitce ile
ulagsmasini; gelen kampanya hedefleri dogrultusunda gerek marka bilinirligini
arttirma gerek satis performansi yiikseltme gibi konularda hizli ve kesin sonuglar

almasini mumkiin kilmaktadir.

Internet reklamlarinin avantajlari; Giiniin her aninda; kesintisiz olarak hedef
kitleye sunulabilmektedir. Reklamin ka¢ kisiye ulastigi masrafsiz olarak

ogrenilebilmektedir. Ucuz maliyetlidir. Hizl1 giincellenebilmektedir.

& AirPods

\, ¢
A
2 )

Resim 23: Apple Kulaklik Internet Banner Reklamu.
Kaynak: Internet - 26.09.2017

http://www.western.co.uk/uploads/HomePagelmages/hero-images/Airpods-banner (1).png)

3.3.1. ARAMA AGI REKLAMLARI (TEXT MARKETING)

Internet giiniimiizde artik sayilamayacak veya smiflandirilamayacak kadar
cok alanda  kullanilmaktadir. Internet iizerinden yapilabilenler  siirekli
gelistirilmektedir. Arama ag1 reklamlarda internet lizerinde gezinen kullanicilarin
“arama” motorlarinda “lirlin” veya “hizmetler” ile ilgili kelimeleri aradiginda sonug
sayfasinda yer alan reklam alanlaridir. Isletmelerin satislarini ve marka bilinirligini

artiran reklamlardir.
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Google - B

Timi Gorseller Haritalar Videolar Haberler Daha fazla v Arama araglar 0

Yaklagik 603.000 sonug bulundu (0,23 saniye)

Sizin Firmaniz
=T www.sizinfirmaniz.com v
Magaza Grinlerimizde %20 indirim sizi bekliyor. Ustelik pesin fiyatina 12 taksit avantajiyia

Rakip Firma
GETT www.rakipfirma.com v
Magaza Grinlerimizde %20 indirim sizi bekliyor. Ustelik pegin fiyatina 12 taksit avantajiyla

Google Reklam Alan
Rakip Firma

GETED www.rakipfirma.com v

Magaza Girinlerimizde %20 indirim sizi bekiiyor. Ustelik pegin fiyatina 12 taksit avantajiyla

Rakip Firma
GETD www.rakipfirma.com v
Magaza Uriinlerimizde %20 indirim sizi bekliyor. Ustelik pesin fiyatina 12 taksit avantajiyla

Diger Rakip Firma
www.digerrakipfirma.com v
Magaza Grinlerimizde %20 indifim sizi bekliyor. Ustelik pegin fiyatina 12 taksit avantajiyla

Resim 24: Arama Ag1 Reklamlari (Text Marketing)
Kaynak: Internet - 26.09.2017

https://www.webolizma.com/wp-content/uploads/2015/04/arama-agi-reklamlaril-1-1.jpg

3.3.2. GORUNTULU REKLAMLAR

Goriintiili Reklam Agi Google arama motorunun sundugu Google Adwords
reklamcilik hizmetine ait olan bir reklam uygulama modelidir. Goriintiilii reklamlar

dogru strateji ile olumlu geri doniis oranlar1 yiliksek olan reklam modelleridir.

Reklamlarin yaymlandig goriintiilii reklam ag1 2 milyondan fazla web sitest,
video ve uygulamadan olusmaktadir. Cesitli boyutlarda, zengin gorseller

olusturabilir, hedef kitlenin dikkatini ¢ekebilmek miimkiindiir.

Display Banner reklamlarin yayinlanabildigi reklam tiiriidiir. Bu bannerlar
tirtin, hizmet veya reklam veren sirketlerle ilgisi olabilecek haber siteleri, blog siteleri

ve diger sektorel sitelerde yayinlanabilmektedir.

Gorintiilii Reklam Agi ile ilgili reklamlar belirli bir igerik “liikks yasam tarzi”
veya “hurriyet.com.tr” gibi, belirli bir kitle “gen¢ anneler” veya “yeni bir ev satin
almak isteyen kullanicilar”, belirli bir konum veya bir¢ok hedefleme yoOntemi

kullanarak gdsterilebilmektedir.
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Google Adwords sundugu birgok iicretsiz hizmeti sayesinde en dogru

istatistigi ve raporlamay1 ¢ok kisa siirede elde edebilme olanagi sunmaktadir.

- Ingenico - Ingenico

[SEVY) SPORTS 10001 | Oyeoisi | ® 20098 @ 1677509

dzarkasa POS'lar

gatsy  Tekstild kkat dekorasy Janak kadar her sey, \
inanilmaz indirimlerle Starcity Qutlet Garaj Ginleri’nde. 210
- A[u\\k
\ s smarciry

yeni Jenerasyon :
pet force

Resim 25: Bein Sports Anasayfa Opet Goriintiilii Banner Reklami.
Kaynak: internet - 26.09.2017

http://tr.beinsports.com/

3.3.3. VIDEO REKLAMLAR

Video Reklamciligi, internet iizerinden seyredilen videolar {izerinde,
dogrudan ya da belirli alanlar {izerine yapilan goriintiilii reklamlardir. Seyrettigimiz
videonun Oncesinde, siirecinde, sonrasinda ya da cevresinde goriinen reklamlardir.
Video reklamlar, video icinde veya "etrafinda-dongii" olarak goriiliir. En yaygin
dijital video reklamlari, "Banner-i¢i" ya da "Metin-i¢i" video formatlaridir.
Televizyon kavraminin interaktif ortama tasinmasi diisiincesi, teknolojilerin ¢abuk
gelisim gostermesiyle ¢ok hizli gerceklesmistir. Evlerden eksik olmayan interaktif
ortamdaki televizyonlarla birlikte videolar siirekli ve hizli bir bigimde gelisim

gostermektedir.
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Video reklamlar ile marka bilinirligi artarken dogru zamanda dogru hedef
kitleye ulasilabilmektedir. Video reklamlar icin en dogru istatistikler ve raporlamalar

stirekli glincel olarak elde edilebilmektedir.

A[Acunn.com Survivor  OSesTarkiye  Yetenek Sizsiniz  Diger v  Ama Q

veLayl Dyl g rnia

# Ana Sayfa

s'Acsovqgw
AMERIKA VE DONYADA EN'
‘SAGBOYASIARTIK TURKIYE'DE!

S :pergﬂekummn

ERKEKVEBAKIMCOM

,,,,,,

#O SES TURKIYE #O SES TURKIYE 7.SEZON  #0O SES TURKIYE TUM PERFORMANSLAR

#FUGURRKADIR AKPINAR %O SES TURKIYE 7. SEZON 20. BOLUM

YUNANCA, iSPANYOLCA
PORTEKIZCE ve RUMENCE
BILEN GALISMA
ARKADASLARI

Ugur - Kadir Akpinar 'Dido’

Resim 26: Acuun.com web sitesinde izlemek istenilen video tiklandiktan sonra video baslamadan

once goriintiilenen Philips video reklamu.
Kaynak: Internet - 27.09.2017

https://www.acunn.com/ (Ekran Gorlintiisii).

3.3.4. MAILING REKLAMLAR

E-mail sistemi iizerinden yapilan reklamlar, internet alt yapisim1 kullanarak
iirlin veya hizmetler hakkinda bilgi ve haber vermek amaciyla kullanilmaktadir. Tek
yonlii ve ¢ok yonlii olarak iki temel yapida kullanilmaktadir. Reklamlar i¢in
postalama listeleri tek yonlii olarak kullanilmaktadir. E-mail iizerinden yapilan
reklamlar ¢ogu alicis1 tarafindan izin alinmadan gonderildigi i¢in “spam” olarak
adlandirilan istenmeyen mesaj kutusunda goriintiilenmektedir. Spam, c¢ogunlukla
ticari reklam amaci tasimaktadir. Spam, gonderimi ucuz maliyetlerle
yapilabilmektedir. Ancak tam tersi durum spam maillerinden korunmak i¢in gegerli
degildir, 6zellikle kurumsal firmalar ¢ok yliksek maliyetler harcayarak bu reklam

igcerikli maillerin firmaya ulagsmasini engellemektedirler.
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E-mail iizerinden reklamlarin amact mesajin hedef kitleye ve daha fazlasina

etkin ve verimli bir sekilde ulasmasini1 saglamaktir. Mail {izerinden yapilan reklamlar

dogru strateji ile kullanildiginda markanin akilda kalic1 olmasini saglamaktadir.
\

VakifBank WORLD

Kontor Yiikle

Vakifank | VakifBank | VakifBank
ATM Internet |  Cadn
Bankachq | Merkezi

VakifBank Worldcard sahipleri 2
kontorsiiz kalmasin!
N\
o y
2V
@avea
- Avea, Turkeell ve Vodafone hattiniza; o
— ATM, Internet Bankaciligh ve 444 0 724 Cagn Merkezini kullanarak it
istediginiz miktarda® ya da belirleyeceginiz tutar kadar kontor yukleyebilirsiniz! é

*Vodafone ign en az 20, Turkeel ign en az 100, Avea kin en a2 50 korkar ylkdeme srn vardr.

© wwwvakiatcomtr 4440724

B bilerd dngiin gée Gnlideyarmlycesanie, itfn blklaymr.

Resim 27: Vakifbank mailing reklam.
Kaynak: Internet - 27.09.2017

www.google.com.tr (http://1renk.com/resim/ref/b/vkontor.jpg)

3.3.5. ADVERGAME

Tiirkge karsiligr tam olarak bulunamayan advergame diinyada oldugu gibi
Tiirkiye’de de en hizli biiyliyen ve gelisen reklam ortamlardan birisi haline gelmistir.
Hedef kitlelerine bilgisayar oyunlar1 yoluyla ulasma hedefinde olan firmalar

eglenceli ve dijital yontemlerle olusturulan reklam ortamlaridir.

Genellikle firmalarin internet siteleri lizerinden oynanmaktadir. Kurumsal
web sitelerinin siirekli ziyaret edilmesini saglamaktadir. Bu oyunlar senaryosu olan,
asamal1 ve gercekei temalara sahip oyunlar olarak kurgulanmaktadir. Bu oyunlarda

irlin tanitim1 yapilmaktadir.
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Genel hedef kitlesi bilgisayar oyunu oynama aligkanlig1 olan geng kitledir ve
bu kitle tarafindan ilgi gordiigii i¢in hazirlanma stiresi kisa, maliyeti diisiik olan
advergameler  internet  iizerinden  oynandiginda daha hizlh  yayilim
saglanabilmektedir. Reklam mesajlarin1 &zellestirmektedir. Insanlarin markayla
kendiliginden bag kurmalarin1 saglamaktadir. Puanlarim1 6grenmek ve artirmak igin

kullanicilarin tekrar tekrar siteyi ziyaret etmelerini saglamaktadir.

Word of mouth (agizdan agza pazarlama) yontemini kendiliginden harekete
gecirmektedir. Gelecekteki pazarlama kampanyalar: icin kullanici veri tabanlar

olusturmaktadir.

Devlet politikalar1 geregi geleneksel mecralarda reklam yapmalar1 yasak ya
da ¢ok kisith olan ilag, igki, sigara gibi tiriinlerin hedef kitlelerine ulasmak i¢in en

etkili yollardan biridir.

Reklam mesajinin hem gorsel hem isitsel bir sekilde verilmesi dolayisiyla

markanin hatirlanma orani iizerinde olumlu degisiklik yapmaktadir.
Advergame gilinlimiiz pazarlamasinin moda deyimlerinden ‘hedef kitleye

mutlu anlar yasatan marka olmak’ anlayisin1 gerceklestiren, en 6nemli pazarlama

araglarindan birisidir ve hizla gelismektedir.
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3 arkadasinla beraber en ¢ok puani sen lopl\d;' ici Tutku
dolu hazine sandigini kazanma firsahini yakala!

Tuﬂtu'yc karsi koycmayan Tutkucanlar ellerindeki
Tutku’lar bitince Tutku Misteri Hizmelleri’nden disar
giktilar ve senin Tutku’larinin pesine dustiler.

Tutku'larimi korumak igin ufak bir ipucu; oyun esnasinda
yakinlaninda bir Tutku paketi olursa gok isine yarayabilir.

A —
Tutku'nla
Oyuna Basla

Arkadasimi davet et! Tutkucan Tutku'nla Yanisma

Oynama Hakki kazan Kimdir? Oyuna Basla Kurallar Odiiller

Resim 28: Eti Tutku advergame reklam
Kaynak: internet - 01.10.2017

https://lerzankaradan.files.wordpress.com/2010/11/tutku.png

3.3.6. SOSYAL MEDYA REKLAMARI

Bloglar, sosyal ag platformlari, video paylasim siteleri, forumlar gibi internet
tabanli icerik paylasim siteleri sosyal medya olarak adlandirilmaktadirlar.
Gilinlimiizde insanlarin ger¢ek yasamlarina paralel olarak dijital yasama da sahip

olduklar1 diisiintilmektedir.

Zaman ve mekandan bagimsiz olarak kullanilan bu iletisim kanallari, diinya
ve llkemiz niifusunu mesgul etmektedir. Kisisel olmasi ve kisisellestirilebilmesi,
hedef kitlede isabetsizligin azalmasi, ulasilabilen kisi sayis1 bakimindan
maliyetlerinin diisiik, etkisinin yiiksek olmasi, kayitlanabilir ve Olgiilebilir olmasi,
interaktif kullanimi ve gilincelleme kolayliklar1 bakimdan sosyal medya kanallari

reklam yayinlari i¢in 6nemli derecede tercih edilmektedir.

35



Markalarin bu alan i¢in 6nemli biitceler ayirmaya baslamasi sosyal aglari
reklam modellerini gelistirmeye tesvik etmektedir. Internet sitesi tiklama, uygulama
indirme, sepete ekleme, sayfa begenme, video goriintiileme elde etme sosyal
medyada kullanilan reklam modellerinden bazilaridir. Bir markanin hedef kitlesine
dogru bir yoldan ulasabilmesi i¢in uygun reklam modeli ile reklam vermesi
gerekmektedir. Ornegin; Facebook’ta tanmitim videosunu yaymak isteyen bir
markanin gonderiyi 6ne ¢ikarma reklam modelinin yerine video goriintiilemeleri elde
etme reklam modelini kullanarak, hedef kitlesine erismelidir. Sosyal medyada verilen
reklamlarin markalara artis1 oldukga fazladir. Marka, yeni ¢ikarmis oldugu bir tirtinii
sosyal medya reklamlar1 sayesinde milyonlarca kisiye ulasabilmektedir. Boylece bir
kampanyay1 ya da projeyi milyonlarca kisiye gosterebilir. Yeni miisteriler kazanir ve

rakiplerinin bir adim 6niinde olur.

 facebook ____| !

Greenpeace Akdeniz - Tiirkiye & Like

ﬁNINKI wall Info  Twitter  Komiirsiizfac... Petrole Haywr!  Online Magaza
KAC CM?
gr?enp.eace Tum Urlnleri Goster  Alisveris Sepetiniz \E/
Uriinleri .

‘Coffeel-ﬂug Kitap Ayraci | Kitap = bebek body

Tesekkirler! Say
sayfamizda 200.
yakinda strprizimi

kilgUk balk yoksa blyUk balk da yoldurl

kiiciik balik yoksa b... Toi [3] Bedeni[3]

zamana kadar arl mizi davete

devam.

Resim 29: Facebook sosyal medya reklamlar.
Kaynak: internet - 01.10.2017
http://www.marketoloji.com/wp-content/uploads/2010/12/greenpeacel.png

3.3.7. VIRAL REKLAMAR

Reklam sektoriinde son yillarda adimi sikca duydugumuz “viral” reklam,
internetin yayginlagsmasi ile birlikte video olusturmanin ve paylasimlarin daha ¢ok

gerceklestirilmesi sayesinde popiiler olmustur.
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Stirekli olarak gonderi paylasimi, e-postalar yoluyla yayilan paylasim
materyalleri ve kulaktan kulaga teknigi ile tiim internet kullanicilarina bir sekilde
ulasmak, viral reklamin viriis tarzindaki kullanim seklindeki teknikleridir. Insanlarin
psikolojileri ile ilgili olan ve algilara ulasmay1 hedefleyen viral reklamlar, duygusal

yonden izleyiciyi etkileyen bir duruma sahip reklamlardir.

Bu reklam tipindeki ana unsur, reklamin hedef kitlesinin videoyu siradan bir
video gibi izlemesi, videonun profesyonel anlamda reklam filmi oldugunu

anlamamasi {izerine kurulu olusudur.

Ayrica profesyonel bir ekip organizasyonu ile hazirlanan calismalardir,
Bunlar1 viral reklam sayabilmemiz i¢in reklamin kitlelere ulastirmak igin para
harcanarak degil de sosyal bir igerik ya da hi¢bir seyden habersiz kisilere yada
habersizmis gibi davranan kisilere yapilan sakalar, duygusal yada milli igerikli
konular durumunda kars1 karsiya kaldiklarin gercek tepkiler yada gercek olarak
yansitilan tepkilerin ilgili uyandirict olmasinda paylasilmaya ve izlenmeye

yoneltmesi gizli igerikte reklami izleyiciye aktarmaktadir.

Tiiketicilerin ¢ektigi videolara benzetilmek istenen, ancak profesyonel
ajanslarca ¢ekilmesi icin siparis edilen reklam filmleri, bu kategoriye aittir.
Reklamini daha samimi ve daha yaygin sekilde yapmak isteyen firmalar, bu is ile
ilgili kuruluslara isteklerini ileterek, sanki amator biri tarafindan ¢ekimi yapilan bir

reklam filmine sahip olmak istemektedirler.

Viral reklam, tiiketiciler bazinda ¢ok da masrafli projeler degildir. Onemli
olan, goz Oniine ¢ikarilacak olan bir iirliniin bulunmasi, istenilen oyuncu ya da
oyuncularin olmasi, kiigiik ¢capli ama siiriikleyici bir senaryonun olusturulmasi, bir
blog ya da sosyal platform iizerinden yayinlayacak bir hesabin olmasi ve izleyiciye
asla reklam oldugunu belli etmeyecek derecede dogal bir oyunculugun

kullanilmasidir.
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gittigidiyor viral reklam

Il » ¢ oo05/705

GitiGidiyor Viral Reklan
Resim 30: Gittigidiyor Viral Reklami

Kaynak: Internet - 01.10.2017
https://www.youtube.com/watch?v=GFUenz25EWM (Ekran Goriintiisii).

Senaryo Ozeti: Universite Ogrencisi bir geng kiz olan Fulya sevgilisi olan Mert’ten kendisini en yakin
arkadas1 Begiim’le aldatmasi lizerine ayrilir ve Mert’le olan iliskisinden geriye kalan bazi 6zel
esyalar1 gittigidiyor.com’da satmaya karar verir. Bunun {izerine bir video ¢eker. Baslangicta sevgilisi
tarafindan aldatilan kizin, eski erkek arkadasindan kalan esyalari bir sinir aninda 1 TL’ ye

GittiGidiyor.com’ da intikam almak amaciyla sattigin1 duyurur.

Bu viral reklamin stratejisi GittiGidiyor.com’un siteye yeni ziyaret¢i kazandirmak, kayitl kullanict
sayisini arttirmak, markanin bilinirligini arttirmak gibi hedeflere sahiptir. Amag¢ milyonlara ulagsmaktir
ve bu sebeple sosyal diinyada ses getirecek ve viral bir yayilim gosterecek bir is yapilmasi
gerekmektedir. Bu hedefler dogrultusunda Gittigidiyor.com’u online aligverigte en ¢ok bilinen marka
yapmak genel hedefleri olmustur. Fulya’nin intikami1” adli gittigidiyor.com viral reklami, 2 dakikalik

uzunluguna ragmen Tiirkiye’ nn hem ilk viral reklami hem de en basaril viral reklami1 sayilmaktadir.

3.4. GAZETELER

Basili reklamin en Onemlisi olarak gazeteler gosterilmektedir. Giinliik
yasantimizda haber ve bilgi amac¢h okudugumuz reklam ortamlaridir. Basili reklam
araclan arasinda el ilanlari, kataloglar, brosiirler, insertler‘de sayilmaktadir. Ancak
sinirhi sayida kitlelere ulastirilabilmesi ve duyuru niteligi tasima o6zelliklerinden

dolay1 gazeteler kadar 6nemli reklam alanlar1 degildirler.
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Gazete okumak, giinlik yasantimizin ve toplumun vazgegilmez
aligkanliklarindan biridir. Gilinlimiizde ise, gazeteler en Onemli bilgi ve haber
kaynaklarindan biridir. Basili reklamlar arasinda en ¢ok etkisi olan ve tiiketilen
gazetelerdir. Gazeteler ticari reklamlarin yami sira kiigiik ilanlarin da yer aldigi

reklam ortamlaridir.

Gazeteler sabah, 06gle, aksam yaymlanmasit disinda haftalik, aylhik da
cikabilmektedir. Son yillarda artan gazete sayisi ve 6zellikle hafta sonu ekleri ve 6zel
ekler genis reklam ortami1 olusturmaktadir. Gazeteler saklanabilir 6zelligi ve ayni giin
icerisinde birden ¢ok kisi tarafindan okunabilmesi kitleye ulagsma giiclinii arttiran
ozellikleridir. Gérsel araglar isitsel araglara gore daha etkilidir. Ornegin; gazeteler

radyolara gore daha inandirici reklam ortamlaridir.

Gazeteler baski sorunlarindan etkilenmeleri, tek bir duyuya seslenmesi,
Oomriiniin kisa olmasi baz1 dezavantajlara sahiptirler. Gazetelerde reklam alanlar1 tam
sayfa 1/2, 1/4 sayfa oranlarinda olabildigi gibi 6zel Olgiilerde de kurgulanabilir.
Reklam Olgiisii  slitun/cm’dir.  Siitlin/cm  fiyatlar1  gazeteler arast farklilik

gostermektedir..

Reklam verenler okuyuculart dikkate alarak reklamin dogru sayfalarda dikkat
cekecek sekilde yer almasma dikkat etmesi gerekmektedir. Gazetelerin okuyucu
kitleleri ekonomik, sosyal ve demografik agilardan farkli 6zellikler gosterebilir. Bu
durum reklam verenlerin kimlere, ne sekilde hitap etmeleri agisindan segici

olmalarina neden olmustur.

Gazetelerin reklam medyalar1 arasinda en hizli ve en kolay reklam yapma
olanagi, ulastig1 kisi sayisina gore ucuz maliyette olmasi diger reklam medyalarinda
ayran Ozelliklerindendir. Gazeteler genis ve daginik kitlelere ulasir olmasi, her
sosyal siifin gazeteyi kolay temin edebilmesi; gazete reklamlarinin ne kadar 6nemli
oldugunun bir gostergesidir. Gazeteler gilinlimiizde ekranlardan telefon, tablet vb.

teknolojik esyalardan online olarak daha ¢ok takip edilmektedir.
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HOTELS

Bang, huzur ve sadlk dileklerimizle,
tiim Alanya hatkinin ve turizmel mestektaslarmzin
yeni il kutly olsun, i

S uipsisor apoilo. Baoking 1
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el RARLESLER TRt TICAS.

Resim 31: Gazete reklami
Kaynak: internet - 01.10.2017

http://eminyavuzer.com/wp-content/uploads/2017/04/Riviera-Hotel-Hotels-Spa- Yarim-Sayfa-Gazete-
Ilani-Reklami-Tasarimi-2017-03-705x504.jpg

3.5. DERGILER

Gazetelerden sonra basili reklamlarin ikinci bityiik grubunu dergiler olusturur.
Degisik merkezlerde basilan dergilerin ulusal ¢apta ya da belirli bolgede, genis
kitlelere yonelik ya da belirli meslek veya 6zellikler ¢ercevesinde belirlenmis kisilere
dagittimi yapilir. Genel veya mesleki dergiler grubuna gore basilmalari hedef

kitlelerini olusturur. Gazeteye gore kagit ve baski kalitesi daha yiiksektir.

Dergiler i¢in reklam alanlar1 1/2 veya 1/4 biiyiikliiglinde sayfa olabilir. Daha
renkli ve 6zenli, baski kalitesi gazetelere gore daha etkili bir aragtir. Dergilerin
igeriklerinin belirli konularda olmasi reklam agisindan avantaj saglar. Bu durum
reklamin okuyucu tarafindan kabuliinii arttirir, reklamin hedef kitleye ulagmasini
kolaylastirir. Ornegin; yeni ¢ikan bir araba modelinin araba dergilerine; doktor ve
eczacilara yonelik bir reklamin tip dergilerine verilmesi, reklamin hedefe iletilmesini

kolaylastirir Dergilerin 6mrii gazetelere gore daha uzundur.
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Dergiler haftalik ya da aylik olarak yaymlanir ve yeni sayilar1 basilana kadar
giincelligini korumaktadir. Bu siireler boyunca ulasilacag: kisiler artacagindan kisi
bast maliyeti diigiiktiir.

Dergilerin gazetelere gore Onde gelen dezavantajlart ise, bazi dergilerin
reklam maliyetlerinin  yiikksek olmasi, mesajin yeni say1 ¢ikana kadar
degistirilememesi, okuyucunun dergiyi hemen okuma firsati bulamamasi, gazetelere
gore daha az esnek yapiya sahip olmalari, yerel 6zellik katmanin gili¢liigii gibi
durumlardir. Dergilerde gazeteler gibi uzun siire saklanabilme 6zelligine sahiptirler.

Boylece reklamlar, farkli zamanlarda hedef kitleye ulasabilmektedir.

Gergek gibi...

Resim 32: Nikon dergi reklam1
Kaynak: internet - 01.10.2017

http://3.bp.blogspot.com/-
7loTDVa7elk/T5mzLx3vRqlI/AAAAAAAAADI/PsVTtXCuYS0/s1600/nikon.jpg

3.6. OOH (OUT OF HOME - EV DISI) REKLAMLAR

Acik hava olarak tanimladigimiz reklam mecralarinin Ingilizce karsiligi olan
“outdoor” giiniimiizde “out of home” olarak adlandirilmaktadir. Genel olarak evin
disinda kalan reklam alanlarini kapsamaktadir. Reklamciligin en eski araglarindan
biridir. Afis, poster, flayer, duvar, tabela, elektronik, tabela gibi bir¢ok reklam
araclarim1 i¢ine alan agik hava reklam araclari, sabit veya hareketli durumda

kullanilabilmektedir.
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Biiyiik yerlesim yerlerinde acik alanlarin her tiirliisii birer reklam araci olarak
degerlendirilmektedir. Caddeler, sokaklar toplu ulasim araglari, binalar, alis veris
merkezleri, istasyonlar kisaca tiim sehir agik hava reklam mecrast olarak

kullanilmaktadir.

Afisler, en ¢ok kullanilan agik hava reklam araglarindan biridir. Afislerde en
cok dikkat edilmesi gereken ii¢ 6nemli husus vardir. Bunlar; afig yazilarinin okunakli
olmasi, afigin renkli ve dikkat ¢ekici gorsel 6zellikleri bulundurmasi en onemlisi
afisin net ve anlagilabilir olmasidir. Son yillarda gelisen teknoloji ile birlikte agik
hava reklamciliginda yeni kullanim alanlar1 ve daha dikkat cekici kullanilmaya
baslanmustir.  Ornegin; ¢ogalan avm zincirlerinde yemek katlarinda bulunan
restaurantlarda sabit bulunan menii ve fiyatlandirma panolar1 yerini hareketli

gorsellere sahip ekranlara birakti.

Acikhava reklamlar1 biiyiik ebatta olurlar ve uzak mesafeden goriilebilme
ozelligine sahiptir. Siirekli giincellenmesi sebebiyle esnek bir reklam aracidir ve
reklam basina maliyeti diistiktiir. Ulusal diizeyde kullanim1 pahalidir biit¢esi gii¢lii ve
ulusal diizeyde taninmis markalar diginda yerel bazda kullanilan bir ortam 6zelligi
tagimaktadir. En ¢ok yasanan dezavantaji ise iklim kosullarindan ¢ogu arac etkilenir.
Ornegin; elektrik diregi afislerin yirtilmasi, kopmasi, deforme olmasi gibi durumlar

dezavantaj olarak gosterilebilir.

Toplu tasima araglar1 reklam i¢in etkili ve ucuz ortamlardir. En 6nemli tercih
sebeplerinden birisi insanlarin bir noktadan baska bir noktaya ulasana kadar yolculuk
esnasinda bir iiriin veya hizmetin reklamina maruz kalmasidir. Ozellikle tren ve
otobiislerin i¢ ve dis ortami bu ulasimlart kullananlar agisindan siirekli bir etki

yaratabilmektedir.
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Mobil ortamlarin dezavantajlar1 toplu tasima araglar1 kullanmayan hedef
kitleye reklam ulasmaz. Ikinci dezavantaj ise toplu tasima araclar ¢ok kalabalik
kullanildiklarinda reklamlar tamamen 1ilgi disinda geri planda kalmaktadir.
Taksilerde mobil ortamlarda kullanilan araglardandir. Taksiciler aracin tavan
kisminda 151kl genelde tiggen prizma seklinde pano tasimaktadirlar. Taksiler hareket

halindeyken bir¢ok noktada hedef kitleye ulagsmaktadirlar.

En cok tercih edilen acik hava mecralari;

Billboard / Billboard Plus:

Resim 33: Billboard / Billboard Plus Reklamlar
Kaynak: Internet - 03.10.2017

http://3.bp.blogspot.com/-
7loTDVa7elk/T5mzLx3vRgl/AAAAAAAAADI/PsVTtXCuYS0/s1600/nikon.jpg

Sehrin en bilinen ve yaygin olan reklam iinitesidir. Billboard / Billboard Plus’1 birbirlerinden ayiran
ozellikler. Billboardlar gogunlukla ahsap malzemeden olusur ve hareketsizdir ileri teknoloji iiriinii
billboard plus, hareketli ve i¢cten aydinlatma 6zelligine sahip bir reklam tnitesidir. Ayrica cam kaph

On yiizli sayesinde afisleri korur.
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Megaboard (Megalight):

Resim 34: Megaboard (Megalight) Reklamlar
Kaynak: Internet - 03.10.2017

http://picchore.com/wp-content/uploads/2010/07/jewelry-store-billboard.jpg

Megaboard (Megalight) reklamlar trafik igindeki yiiksek konumu ve hareket 6zelligiyle goz yakalar,
dikkat ¢eker.

City-Light-Poster (CLP) / Raket:

iLK ONCE
HANGiSiNj
vwscsxsa#;'

Twix

Resim 35: City-Light-Poster (CLP) / Raket Reklamlar
Kaynak: internet - 03.10.2017

http://www.dijitalbaskiussu.com/images/raket-reklam-11.jpg

Yayalar, arag siiriiciileri ve 6zellikle toplu tagima kullanan hedef kitleye uzun siireli mesaj verme

imkani sunan etkili reklam tnitesidir.
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Resim 36: City-Light-Poster (CLP / Raket) Durak Reklamlar
Kaynak: Internet - 03.10.2017

http://aranadolureklam.com/images/437b7c6b-38a7-419e-811b-fbb46de02f2d.jpg

Resim 37: City-Light-Poster (CLP / Raket) Silindir Kule Reklamlar
Kaynak: Internet - 03.10.2017

https://pbs.twimg.com/media/Ch KMWmYWY AECARY .jpg
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Resim 38: City-Light-Poster (CLP / Raket) Silindir Kule Reklamlar
Kaynak: Internet - 03.10.2017

https://i.pinimg.com/originals/62/ce/2e/62ce2e56ddd009b3bf1dd459782333ch.jpg

Minions animasyon ¢izigi film i¢in hazirlanmis yaratici silindir kule reklam.

Parapet:

Resim 39: Parapet Reklamlar
Kaynak: Internet - 03.10.2017
http://tetrareklamcilik.com/upload/2014/parapet_/1.jpg

Insaat ve restorasyon olan bina ve alanlarda insaat alanimi ayristirmak, disariya insaatin verdigi

rahatsizlig1 minimumda hissettirmesi acisindan uygulanir.
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Gaintboard:

Resim 40: Gaintboard Reklamlar
Kaynak: Internet - 03.10.2017
http://www.atomkalem.com/wp-content/uploads/2017/02/giantboard-7-768x351.jpg

Giantboard, a¢ik hava reklamciliginda gorsel olarak devasa boyutlarda logo ya da markanin iizerinde
yer aldigr biiylik ve yiiksek bir reklam araci olarak kullanilmaktadir. Giantboardlarin boyutlari ise en
diistik 10 metredir. Boyutlarinin biiyiik olmasi ve insanlarin bakis hizalarinda konumlandirilmasindan

dolay1 oldukca dikkat ¢ekici reklam ¢aligmalar1 yapilmaktadir.

Bina Giydirme (Cam Cephe):

Resim 41: Bina Giydirme (Cam Cephe) reklam uygulamasi
Kaynak: Internet - 03.10.2017

http://www.birkareklam.com/wp-content/uploads/2015/04/Bina-
Giydirme_%C3%96rnekleri_D%C3%BCnya_Gazetesi_1.jpg
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Resim 42: Bina Giydirme ( Duvar Cephe) reklam uygulamasi

Kaynak: internet - 03.10.2017
https://i.pinimg.com/originals/d4/ef/ec/d4efecc6176bfbef4f5f0dfcf70b9b23.jpg

Totem:

UCMAYAN KALMASIN!

ANADOLUIET

Resim 43: Totem reklam

Kaynak: Internet - 03.10.2017
http://ostimtabela.com/upload/2014/05/sam-0033.jpg
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Karayollar1 Panolar:

Resim 44: Karayollar1 Panolar: reklam

Kaynak: Internet - 03.10.2017
http://matbaaankara.web.tr/wp-content/uploads/2016/01/totem.jpg

GOKYUZUNDE HIZ LIMITT YOK!
CORLU ANADOLUJET'LE UCUYOR

Resim 45: Karayollar1 Panolari reklam

Kaynak: Internet - 03.10.2017

http://www.tabelsan.com/site/sized/73677/2016/09/eddc74fe069957bedea5e0fc3d1ec451-
9000x9000.jpg
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Indoor:
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Resim 46: Nissan Indoor reklam uygulamasi

Kaynak: Internet - 03.10.2017

http://lwww.jcdecauxme.com/sites/default/files/styles/jcd_picture_box_x2/530/public/nissan_boutique
_grand_mural_t3_0114.jpg

I¢ mekanda kullanilan bir reklam araci olan indoorlar, markalar i¢in tanitic1 en iyi mecralarin basinda
yer altyor. Sinema, oto park ve aligveris merkezleri gibi kullanim alanlarina sahip olarak bu tiir
ortamlarda da kullanilmaya baslanmaktadir. Hedef kitleye gorsel acidan etkili yollar ile reklamlari

iletebilmek adina tasarlanmis reklamlardir.

Led Ekranlar:

[ BB L

i
g

Resim 47: Led Ekran reklamlar
Kaynak: Internet - 03.10.2017

http://ledtronics.com.my/wp-content/uploads/2016/10/bsc_maina.jpg
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Lifetime

Resim 48: Led Ekran reklamlar
Kaynak: Internet - 03.10.2017

http://lwww.xtr3d.com/wp-content/uploads/2015/08/witches_001.png

Transit Reklamlar:

Resim 49: Transit Reklamlar (Otobiis)
Kaynak: Internet - 03.10.2017

http://www.xtr3d.com/wp-content/uploads/2015/08/witches_001.png
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Resim 50: Transit Reklamlar (Metro)

Kaynak: Internet - 03.10.2017

http://localadvertisingjournal.com/wp-content/uploads/2017/04/Transit-Advertising-All-Y ou-Need-
To-Know-About-Transit-Advertising-4.jpg
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Resim 51: Transit Reklamlar (Tramvay)

Kaynak: internet - 03.10.2017

http://www.forsmedya.com.tr/resimler/buyuk/tramvaygiydirmeforsmedyamansetgorselil4102014.jpg
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It's ok to be
overprotective.

Go all out with
AXA SmartFamily.

axa.com.sg

Resim 52: Transit Reklamlar (Taksi)
Kaynak: Internet - 03.10.2017

https://lwww.mumbrella.asia/content/uploads/2015/10/Screen-Shot-2015-10-13-at-9.34.05-am.png

Resim 53: Transit Reklamlar (Balon Ugak)
Kaynak: internet - 03.10.2017

https://static.seekingalpha.com/uploads/2015/5/39844466 14310177852570 rld5.jpg
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3.7. SINEMA REKLAMLARI

Sinema reklami bagka hi¢cbir mecrada bulunmayan maksimum etkili gorsel ve
isitsel deneyimleri izleyicilere, keyifli olduklar1 anlarda yasatir. Perde {iizerinde
onceden hazirlanmig video ile yapilan reklamlar modeli oldugu gibi, salon igerinden
cut-out (6zel kesim) uygulama yapilarak direk hedef kitleye ulasilabilmektedir.
Sinemada salonunda yayinlanan filmin hedef kitlesi reklamin hedef kitlesi ile dogru

orantilidir.

Resim 54: Sinema Cut-Out Uyguluma.

Kaynak: Internet - 08.10.2017

http://www.marsmedia.com.tr/files/ MG-20170813-WA0009.jpg

(cinemaXimum) (XD

Her Giin, Her Seansta Gecerli!
3D, IMAX Secenekli

Resim 55: Sinema perde ekran reklam gésterimi.
Kaynak: Internet - 08.10.2017

https://st.kuponrazzi.com/images/kampanya/yakala-co/yakala-co-cinemaximum-sinema-bileti.jpg
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Resim 56: Sinema salonu koltuk reklam uygulamasi

Kaynak: Internet - 08.10.2017

https://i.pinimg.com/originals/82/e7/02/82e702bf4452811f5c5f5fa051dfef5d.jpg

3.8. SPONSORLUK

Bir destek ozelligi tasiyan, karsilik beklemeden yapilan bu yardimlar zaman
zaman sponsorlukla karistirtlir. Oysa sponsorluk, kurumsal iletisim biitiinligii
icerisinde tipki reklam, kisisel satis, halkla iligkiler gibi kurumun iletisim amaclar
dogrultusunda kullanilan iletisim araglarindan biridir. Sponsorluk kavrami
kuruluglarin hedef kitlesiyle biitiinlesmesinde, etkili ve verimli bir tanitim yapilip
imajinin olugmasinda ve yerlesmesinde kullanabilecekleri alanlarinda kurumlarin

kendilerini en iyi ifade etme yontemlerindendir.

Sponsorluk faaliyetleri glinlimiiziin rekabete dayali piyasa kosullarinda
kuruluglarin ¢esitli avantajlar elde etmek, varliklarini silirdirmek ve hedeflerini
gerceklestirmek amaciyla yaptiklart iletisim faaliyetleri icerisinde, her gecen giin
artan bir bigimde varligim siirdiirmektedir. Sponsorluk faaliyetlerinden, kuruluslarin
tiim iletisim politikalar igerisinde yer alan halkla iligkiler, reklam, pazarlama ve satig
gelistirme amaclarin1 gergeklestirmek ve bu amaglart desteklemek amaciyla

yararlanilmaktadir.
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Sponsorluklar tiirleri 4 ana bashkta toplanmaktadir. Bunlar:

Spor Sponsorluk: Sponsorluk tiirleri arasinda en genis yeri spor sponsorlugu

almaktadir. Sporun tiim diinyada biiyiik kitlelere hitap edebilmesi nedeniyle 6zellikle
irlin veya hizmetlerini kisa bir siirede tanitmak isteyen kurulus veya markalarca spor

sponsorlugu yapilmaktadir.

Kuruluslar ulagsmak istedikleri hedef gruplara goére yerel, ulusal, uluslararasi
bir spor olayin1 para, malzeme vb. yollarla destekleyebilmektedirler. Sporun hedef
kitlelerle daha kolay iletisim kurmasi ve kitle iletisim araglarinin da spor olaylarina

genis yer vermesi sponsorlari bu alana yonelten nedenlerin arasinda yer almaktadir.

Resim 57: Besiktas J.K. Stadyum Isim Sponsorlugu

Kaynak: Internet - 14.10.2017
https://pbs.twimg.com/media/CfnxMrOVAAI7yuZ.jpg:orig
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Resim 58: Besiktas J.K. forma reklam sponsorlugu

Kaynak: internet - 14.10.2017
http://d.ajansbesiktas.com/news/105.jpg

BASKETBOL LiGI

Resim 59: Tiirkiye Basketbol Ligi isin sponsorlugu

Kaynak: Internet - 14.10.2017
http://d.ajansbesiktas.com/news/105.jpg
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Kiiltiir — Sanat Sponsorluk: Spor sponsorlugundan sonra, sponsorluk

harcamalar1 igerisinde en fazla payr alan sponsorluk tiiriidiir. Kiltiir sanat
sponsorlugunda genellikle hizmet seklinde yapilan desteklerin az olmasina karsin
finansal yonden yapilan destekler 6n plana ¢ikmaktadir. Bu sponsorluk tiirlinii
kuruluglar uzun vadede ticari bir fayda saglamak i¢in hedef gruplarma ulasmak,
toplumda iyi niyet olusturmak, imajlarmin gelisimine katkida bulunmak ve kurulus

icindeki personeli motive etmek amaglariyla daha ¢ok yapmaktadirlar.

Kiiltiir sanat sponsorlugunun hedef kitlesi spor sponsorluguna gore daha
kiigiiktiir ve sponsorluk faaliyetine baslanmadan 6nce hangi spesifik hedef gruplara
seslenilecegi dnceden tespit edilir. Bu alanda yapilan sponsorluk spor sponsorluguna
gore daha az biitcelerle gergeklestirilebilir ve topluma da yapilan sponsorluk faaliyeti

duyurulabilir.

Kiiltiir sanat sponsorlugunda miizik, heykeltiraglik, resim, fotograf, sahne
sanatlar1 (opera, tiyatro, bale, operet), orkestra, koro, edebiyat, kisisel sanatlar ve

sanatgilar, film, televizyon programu, sergi, miize gibi alanlar desteklenmektedir.

SAZ N ;
319 Kasim'20123

Resim 60: Akbank Sanat Caz festivali isim sponsorlugu.

Kaynak: Internet - 14.10.2017

https://www.bitutamfikir.com/wp-content/uploads/caz-festivali.jpg
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Sosyal _Sponsorluk: Isletmelerin hedef kitlelerine sosyal sorumluluk

duygusuna sahip olduklarini kanitlama imkan1 veren sosyal sponsorluklarda, kurulus
duygusalliktan uzak bir tutum icinde olmali ve gergeklestirilecek organizasyon
isletmenin amaclariyla baglantili olmalidir. Hayirseverlik veya bagis yapma gibi
goriinen sosyal sponsorluk alaninda yapilan faaliyetler kar amacma yonelik
olmamakla birlikte, kuruluslarin yaptiklar1 faaliyetler, destekledikleri olaylar halk
arasinda iyi bir imajin ve kanaatin olusmasima yol agmaktadir. lyi imaj ve kanaatin
olugmas1 halkin herhangi bir mal veya marka tercihi ile kars1 karsiya kaldiginda
sosyal sponsorluk alaninda faaliyet gosteren kurulusu tercih etmesine neden

olmaktadir.

Resim 61: Sosyal sponsorluk reklami.

Kaynak: Internet - 14.10.2017
https://i.pinimg.com/originals/33/0c/7d/330c7dfa0899f9d85ab8d42e432bca37 .jpg
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Macera — Seyahat Sponsorluk: Bazi sirketler yeni yerlerin kesfi, rekor

denemeleri, macera gibi insanin kendisini agsmaya yonelik cabalar1 destekleyerek
bunlardan fayda saglamaya ¢aligmiglardir. Fakat boyle biiyiik cesaret ve dayaniklilik
isteyen faaliyetlerin basarisiz olma riski de vardir. Bu tiir faaliyetler kuruluslarin
imajlarm1 ya da vermek istedikleri mesajlar1 destekleyici nitelikte oldugu igin
kuruluglara cazip gelmektedir. Macera, seyahat gibi alanlarin sponsorlugunu yapan

kuruluglarin ismi bazen olayla birlikte acikga birliktelik saglarken bazen de

sponsorun ismi belirsiz olabilmektedir.

Resim 62: RedBull Uzaydan atlayis denemesi isim sponsorlugu

Kaynak: Internet - 14.10.2017
https://cdn-images-1.medium.com/max/2000/1*Z3w_7g3_12sAsSbOOmMNIsA.jpeg
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3.9. GERILLA REKLAM

Gerilla kelimesinin kokeni Ispanyolca’dir ve kiigiik savas anlamia gelir. Bu
giin kullanilan kelime anlam1 ise “vur-kag eylemleriyle kitlesel sok ve psikolojik etki

yaratan kii¢iik kiimeler’dir. (Niliifer Sar1 Sezer, 2009: 107)

Gerilla reklamlar standart uygulamalar diginda farkli ve yaratici tekniklerle
hedef kitleye beklemedikleri yer ve zamanda ulasan reklam kampanyalaridir. Gerilla
reklamlar ucuz, yenilik¢i ve yaratici stratejilerden olugsmaktadir. Biitce olarak giiglii
markalar reklam kampanyalar1 i¢in genis bir pazarlama stratejisi kullanirken orta ve
kiigiik biit¢eye sahip firmalar i¢in bu markalarla rekabet etmek ¢ok zordur. Ancak bu
noktada gerilla reklamlar kiiglik markalara biiyiikk bir gii¢ ortaya ¢ikarma olanagi

sunmaktadir.

“Reklam izlemekten sikilmig, ¢abuk unutan ve zor begenen giinlimiiz
tilketicilerini etkilemek giin gegtikge zorlagsmaktadir. Reklam verenler igin gerilla
reklam faaliyetleri akilda kalma konusunda oldukca etkili bir silahtir. Maliyeti
diisiiktiir ve genellikle izleyiciyi de olaymn i¢ine dahil eder. Eglenceli ve sasirtici

oldugu i¢in de agizdan agza yayilir.”(Aybike Serttas Ertike, 2010: 164)

Modern diinyada gelisen teknoloji ile birlikte reklam yontemleri arasinda
gerilla reklamlarin bagarili ve avantajlara sahip oldugu kabul goérmektedir.
Geleneksel pazarlama yontemlerinden daha ucuzdur. Etkileyici ve eglencelidir.
Rekabet sans1 tanimaktadir. Genis kitlelere ulagabilmektedir. Agizdan agiza yayilan
bir pazarlama caligmas1 oldugundan insanlar arasinda hizli sekilde yayilmasi 6nemli

avantajlari olarak kabul edilmektedir.

Bunlarin yaninda baslica dezavantajlar1 ise, Gerilla pazarlama kapsaminda
verilen mesajlarin yanlis anlagilmasina kars1 mekan ve hedef kitlenin dogru secilmesi
oldukga 6nemlidir. Yasalara aykiri olabilir. Ornegin; duvara yapilan bir grafiti
calismasi. Dis cevre etkenlerden zarar gorebilir. Hedef kitle lizerinde markaya karsi
olumsuz etkiler olusabilir. Sonuca yavas ulasir uzun siireler gerektirebilir. Marka

hedef kitle tarafindan anlasilamayabilir.
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Glinlimiizde gelisen teknoloji ile birlikte Gerilla reklamlarda siirekli

gelismekte daha yaratici daha ilging olarak insanlarla bulugmakta.
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Resim 63: Gerilla reklam

Kaynak: Internet - 21.10.2017
https://hugelolcdn.com/i/479564.jpg
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Resim 64: Gerilla reklam

Kaynak: Internet - 21.10.2017

http://2.bp.blogspot.com/-
MfVYSIAHqVE/U_hhJeySz1lI/AAAAAAAAA_Y/cY_IN9eS1EI/s1600/685983afca378a8ch90000238

5641b50.jpg

'M GOING ON A TRIP,
:\ND I'M TAKING WITH ME...

Resim 65: Gerilla reklam

Kaynak: Internet - 21.10.2017
https://nickcicero.files.wordpress.com/2014/04/bmli8sg4igaenkzm.jpg
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4.BOLUM

DURAGAN VE HAREKETLI GORUNTUNUN TARIHI

4.1. FOTOGRAF

Ik fotografin Joseph Nicéphore Niépce tarafindan 8 saat siiren pozlandirma
sonucunda c¢ektigi ilk fotografindan giiniimiize yiiz yillar gecti. Bu uzun, zaman
fotografin gelismesine bir sanat dali olmasina, tarihsel izleme bigimlerinden bilimsel

calismalara kadar bir¢ok alanda da gelismelere olanak sagladi.

Fotograf; 1s181n kimyasal etkisine karsi duyarlt maddelerden yararlanarak, bir

nesnenin elde edilen goriintiisiidiir. Ortaya ¢ikan goriintii siireklidir ve ¢ogaltilabilir.

“Ingilizce Photography; Fransizca Photographie, Almanca Fotografie, Eski
Yunanca’da “photos — 1s1k, graphien — cizmek ve yazmak” olan sozciiklerin
birlesiminden “fotograf” sdzciigii olusmustur. Bu sozciik, optik sistemler araciligiyla
151ga duyarlhi glimiis tuzlariin 1siktan etkilenmesi ve kimyasal islemlerden sonra
kalic1 goriintii elde edilmesi anlaminda kullanilir. Bu elde edilen goriintiiye de
“fotograf” ad1 verilir. Sozciik ilk kez Sir John Frederick William Herschel’in (1792 —
1871) 28 Subat 1839°da William Henry Fox Talbot’a yazdig1 mektupta onerilmistir.
Berlin’de yayimlanan Zeitung’un 25 Subat 1839 tarihli sayisinda, Herschel ile
yazismakta  olan  astranom  Johan  Von  Medler’in  yazisinda da
belirtilmistir.”(A¢iklamali Fotograf Terimleri Sozliigli / Giiler Ertan-Biilent Erutku /
Syf.113-Fotograf).

Giliniimiizde bagli basma bir sanayi haline gelen fotograf sanati tiimiiyle

yasamin vazge¢ilmezidir.
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4.1.1. FOTOGRAF EVRIMIi

“1000 — 1300 yillarinda, Arap bilim adamlar1 ibnal — Halitham ve Kamalad-
din tarafindan Camera Obscura tasarlandi. Bu dénemlerde Ibni- Heysem’de Camera
Obscura ile giines tutulmasim izlemistir. Ingiliz Roger Bacon (1214- 1292) ise;
Arapga’dan yaptigr ¢eviriler ile Camera Obscura’yt Avrupa’ya tanitmistir.”
(Agiklamali Fotograf Terimleri So6zliigii / Giiler Ertan-Biilent Erutku / Syf.113-
Fotograf Tarihi)

“Camera_Obscura: On yiiziinde kii¢iik bir delik bulunan karanlik oda

seklindeki kutudur. Delikten gecen 1sinlar karsi yiizde disardaki nesnelerin ters
gorlintiistinii olusturur. Sonralar1 arka yiizeyine film konularak fotograf makinesi
haline getirildi.” (Aciklamali Fotograf Terimleri Sozliigi / Giiler Ertan-Biilent
Erutku / Syf.40 Camera Obscura)

’
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Resim 66: 86 x. yy, Ibni- Heysem Camera Obscura’y1 Kullandig1 Deneyi.

Kaynak: Internet - 05.01.2017

T.C. Anadolu Universitesi Yaymi No: 2403 / Acik 6gretim Fakiiltesi Yayin1 No: 1394 / Gérsel Kiiltiir
Sayfa 106
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“1342 yilinda Pekus Alexandrien’in Camera Obscura hakkinda bir yazisi
basina yansimistir. 1452-1517 yillart arasinda Leonardo da Vinci Camera Obscur’nin
tanimini1 yapmistir. Bu olayim, insan goziinde de meydana geldigini agiklamistir.”
(Aciklamali Fotograf Terimleri Sozliigli / Giiler Ertan-Biilent Erutku / Syf.113-
Fotograf Tarihi)

Camera Obscura’nin ¢aligsma seklini gosteren ilk ¢izim Reiner Gemma Frisius
(1508-1555) Hollanda’da basilan “De Radio Astronomico et Geometrico Lieber” adli
kitabinda yer almistir. Frisius’un ¢izimin’de Camera Obscura ile birlikte goriilen

tarih 24 Ocak 1544°dir.

' Sols delignivm __pamo Chrisfi 1544

ouuny -
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Resim 67: 1508-1555 “Camera Obscura”nin Yayinlanmus ilk Cizimi.

Kaynak: Internet - 05.01.2017

T.C. Anadolu Universitesi Yayin1 No: 2403 / Agik 6gretim Fakiiltesi Yayim No: 1394 / Gérsel Kiiltiir
Sayfa 106

24 Ocak 1544’te Hollandal1 bilim adami Frisius’un giines tutulmasiyla ilgili yaptig1 ¢izim. Resimde
glines tutulmasindan gelen 151k, nesnenin alt ve {iist noktalarindan gelen 1siklar, delikte toplanarak
birlesmektedir. Deligi gectikten sonra birbirinden ayrilarak kutu iginde ilerleyen 151k, deligin
karsisindaki yiizeyde giines tutulmasinin goriintiisiinii olusturdugu goériilmektedir.
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“1550°de Milano’lu hekim Girolama Cardano (1501-1576) “De Subtilitate”
isimli kitabinda, Camera Obscura’nin Oniine iki adet ince kenarli mercek
konuldugunda daha net ve berrak bir goriintii elde edilebilecegini vurguladi. Kisa bir
siire sonra da Ingiliz bilgini Newton, mercekler sistemini gelistirerek bugiin

kullanilan objektiflerin ilk adimini atti.

1568 yilinda Venedik’li Danielo Barbaro (1528-1570) “La Practica della
Perspettiva” adli kitabinda, Camera Obscura’nin merceginin Oniine c¢esitli
bliyiikliiklerde diyafram konuldugunda goriintiiniin daha net olacagin1 ve netlik

derinliginin artacagini belirtti.

15.ylizyilda ressamlar, renk ve bicim disinda 15181 gorsel bir eleman olarak
resme katmislardir. Camera Obscura’nin gelismesiyle birlikte, 16. yiizyilda resimde
de optik kullanimi yayginlagir. 17.yilizyilda ise bu etki daha da artar. Hollanda’da
Fabritius, italya’da Canaletto, Ispanya’da Velasquez gibi ressamlar desenleri Camera
Obscura araciligt ile c¢izmisler ve hatta fluluk 0Ozelligini de resimlerine

yansitmislardir.

Camera Obscura 17. yiizyilda gelisimini tamamlamis olmasina ragmen, 1513a
duyarli maddelerin bulunmasi i¢in yiizyil beklenildiginden, fotografin gelismesi uzun

zaman almistir.

1725°de Almanya’daki Altdorf Universitesi’nde anatomi profesdrii olan
Johan Heinrich Schulze (1687-1744), fosfor elde etmeye galisirken, giimiis tuzlarinin
1518a duyarlt oldugunu saptamasina ragmen, c¢aligmalarini bu yonde devam

ettirmemistir.

1777°de Isvecli kimyac1 Carl Wilhelm Schele (1742-1786) giines tayfinin
mor ve mavi 1sinlarinin giimiis kloriir lizerine daha hizli karartma etkisini saptamis
ve 1siktan etkilenen giimiis kloriin, amonyum hidroksit ile erimedigini de gostermisti.
Bu deneylerinin sonuglarini, “Chemische Aphandlung von der Luft und dem Feuer”

adli kitabinda yaymlamistir.
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1782°de Jean Senebier (1742-1809) spektrumdaki renklerin her biri igin,
giimiis kloriiriin karartma siirelerini belirlerken, esit derecede kararmanin elde
edilebilmesi i¢cin mor ve mavi 1sikta 15 saniye, kirmizi 1sikta ise 20 dakika poz
verilmesi gerektigini saptamistir. Ayrica isiktan etkilenen bazi regine tlirlerinin,

sertlestigini ve terebentinde erimedigini bulmustu.

1797°de Prag’li Alois Senefelder (1771-1834) Miinih’te “Litografik Bask1”
yontemini bulmustur. Bu yontem; kire¢ tasi denilen ve yumusak 6zelligi olan tasta,
yag ve suyun birbirine karismamasi iizerine kurgulanan bir diiz baski1 yontemidir. Bu

baski tiirii, giiniimiizdeki ofset baski yonteminin temelini olusturur.

1798’de Fransiz ordusunda subay olan Joseph Nicéphore Niépce (1765-1834)
ve Claude Niépce (1763-1828) kardesler, Camera Obscura ile elde edilen goriintiileri

kimyasal yolla saptama ¢aligsmalarina baglamislardir.

1816 yilinin Nisan ayinda Joseph Nicéphore Niépce, ylizeyine giimiis kloriir
stirerek 1s18a duyarlt hale getirdigi kagit iizerinde Camera Obscura kullanarak elde
ettigi gOriintliyl nitrat asidi kullanarak saptayabildi; fakat kismen saptadi. Bu negatif

goriintiiden pozitif kopya almayi basardi.

1825 yilinda Joseph Nicéphore Niépce, kursun ve kalay karisimi bir metal
lizerine lavanta yaginda eritilmis bitlimii siiriip, Camera Obscur’ya yerlestirir ve
evinin penceresinden avluya bakan yonde 8 saat (bir rivayete gore 3 giin) pozlandirir
ve metal levhayi terebentinle yikar. Giines 1s181n1n etkilemedigi yerlerde bitiim erir
ve altindan siyah metal ¢ikar. Sonug¢ pozitif bir goriintiidiir ve fotograf tarihinin ilk
fotografidir. Kullandig1 metal levhayr baski i¢in yumusak buldugundan daha sonra
giimiis kaplanmis bakir levha kullanmaya baslar ve agikta kalan giimiis yiizeyi iyot

buhari ile karartir.

Judea Bitiimii: Bir tiir asfalt. Filistin’deki 6lii deniz yakinindaki Judea

GoOli’niin ¢evresinden ¢ikan maddedir.
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Joseph Nicéphore Niépce, fotograf tarihinin ilk fotografini, 8 Aralik 1827
tarihinde Ingiltere’deki Royal Society’ye bildirdi. Giines 15181 ile elde edilen bu
fotograflar “Heliography” olarak adlandirilir.” (Aciklamali Fotograf Terimleri
Sozlugii / Giiler Ertan-Biilent Erutku / Syf.114-116 Fotograf Tarihi)

Sy

Resim 68: 1825, Joseph Nicéphore Niépce; Le Gras’da Pencereden Gortiiniim. Helyografi. 20.3x16.5
cm. boyutlarindaki ilk fotograf.

Kaynak: Internet - 05.01.2017
http://sanalfotografmuzesi.com/tarih/ilk-1.jpg

1829°da, Tiyatro dekoratorii Fransiz Louis-Jacques-Mandé Daguerre, Joseph
Nicéphore Niépce ile arastirmalara ortak olur. Joseph Nicéphore Niépce’nin
1833°deki 6liimiinden sonra Louis-Jacques-Mandé Daguerre calismalarini tek basina
stirdiirdii ve 1839°da bir developman asamasimi igeren ilk yontem olan
Daguerreotype’t buldu. Poz siiresinin otuz dakikayr ge¢medigi bu ydntemde
developman, 15181n etkisinin arttirilmasina bagliydi. Glimiis nitratla 1518a duyarlh hale
getirilen bakir levhalarin, Camera Obscura i¢inde 10-30 dakika arasinda pozlanarak,
civa buharma tabi tutulup gelistirilmesiyle goriintii elde etme yontemidir. Louis-
Jacques-Mand¢é Daguerre bu yontemle dikkate deger fotograflar elde etmistir. Sofra
tuzu kullanarak saptamayi1 basarmstir. Niépce’in arastirmalarindan farkli oldugunu
disiindiigli Daguerreotype Fransiz Bilimler Akademisi ile Gilizel Sanatlar
Akademisi’nin 19 Agustos 1839’daki ortak toplantisinda, Bilimler Akademisi

sekreteri Frangois Arago tarafindan agiklandi.

69



Daguerre Fransiz Hiikiimeti’ne bagvurarak patent haklarinin satin alinmasinin
ve bulusunun diinyaya serbestce yayilmasinin saglanmasini istedi ve bu istegi kabul
edildi.

Resim 69: Louis-Jacques-Mandé Daguerre tarafindan 1838 yilinda Boulevard du Temple’da ¢ekilen
bir Daguerreotype fotograf.

Kaynak: Internet - 05.01.2017
https://assets.community.lomography.com/88/f4330f5bb7b028257e7bb824ccalae5732¢7f2/801x576x
2.jpg?auth=6585e6829057e784e1616677b1b96bfffef172fd

Temple Bulvari‘nda ¢ekilen bu fotografta insana ait bir goriintiiniin yer aldig1 fotograf olarak kabul
edilir. Daguerreotype teknigiyle 10 dakikadan fazla olan pozlama siiresinden dolay1 caddede ki
hareketlilik fotografa yansitmamistir. Bu fotograftaki tek istisna ayakkabisini boyatan sol alt kosedeki

adamdir.
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Resim 70: Louis-Jacques-Mandé Daguerre tarafindan ¢ekilen Daguerreotype fotograflar.

Kaynak: Internet - 05.01.2017
https://assets.community.lomography.com/88/f4330f5bb7b028257e7bb824ccalae5732¢c7f2/801x576x
2.jpg?auth=6585e68a9057e784e1616677b1h96bfffefl72fd

https://assets.community.lomography.com/d1/065d3f1040c1f59585e2cd44a5a7d4fe7148a6/792x576x
2.jpg?auth=18256bed22f69ed892f25e0d2734e6d4964c09e3

https://assets.community.lomography.com/c3/1445973890d735fde37db466070328b06a3038/800x547
X2.jpg?auth=66676387139da57f25acea8h6096630d19399798

https://assets.community.lomography.com/ab/b8076ec2c69762a80ceb6af765accfef80a5ce/800x575x2
.jpg?auth=d43269f4¢32030b538ebb9b8d7ch2d1e807c0c50
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Dagerreyotipin icadi, ayni yil i¢inde Kimyager, matematikgi, arkeolog olan
Ingiliz William Henry Fox Talbot’u baslangict 1834’lere ¢ikan, yarida birakilmis
arastirmalarii yeniden ele almaya tesvik ve etti. William Henry Fox Talbot negatif-
pozitif yontemiyle kagit iizerine fotograf elde ederek, 31 Ocak 1839°da Ingiltere
Kraliyet Akademisi’nde yoOntemini agiklamis ve 8 Subat 1841 yilinda Calotype
(Talbotype) adiyla patent almistir

“Kuramsal olarak goriintiiniin sonsuz olarak yeniden firetilebilmesi olanagi
sunan Calotype o denemde, eksiklikleri dolayisiyla dagerreyotiple rekabet edebilecek
durumda degildi; nedenleri ise kdgidin dokusundan kaynaklanan yetersiz hassaslik ve
ancak mimari veya hareketsiz diizenlemelerinin ¢ekilmesine imkan veren
pozlandirma siiresinin uzunlugudur.” (Kaynak: Milliyet Axis 2000 Biiyilik
Ansiklopedi Cilt: 5 Sayfa:10

Resim 71: Calotype Yontemi Negatif - Pozitif.

Kaynak: Internet - 05.01.2017

http://www.silviamazzeiphoto.com/wp-content/uploads/2015/02/foxtalbotcrop.jpg
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Ingiliz Astronom Sir John Frederick William Herschel (1792-1871)
Daguerre’nin yontemini 6grendikten sonra arastirmalara basladi. Ilk fotografini,
giimiis karbonat ile 1s18a duyarl hale getirdigi kagit iizerine, 29 Ocak 1839 tarihinde
cekerek, saptamayr Hiposiilfit ile yapti. Gilinlimiizde hala kullanilan Sodyum
Hiposiilfit Banyosu yontemini 1839 yilinda bulan John Herschell’e borgluyuz

“Sir John Frederick William Herschel 14 Mart 1839’da Kraliyet
Akademisi’nde 23 adet fotograf sergiledi. Bu fotograflarin bir tanesi negatiften
basilmis pozitif baski olup digerleri kontak baskilardi. Herschel’in fotografciliga
diger katkilar1 ise; “Fotograf, Negatif, Pozitif, Snapshot™ gibi sozciikleri literatiire
kazandirmasidir. 1839°da cam iizerinde fotograf elde etmis, giimiis tuzlarmin 1s18a
kars1 olan duyarlilik farkliliklarint belirlemis ve ayn1 zamanda kizilotesi isinlarin
fotografi kemiren etkisini vurgulamistir. Bazi demir bilesiklerinin 1518a
duyarhiliklarin1 tanimlamis (ozalit), 1842’de de ilk mavi baskiyr “Cyanotype”

denemis ve 1853°te mikrofilmle arsivleme yontemini uygulamistir.

1839°da Osmanli Imparatorlugu donemine rastlayan fotografin bulunusu,
Istanbul’da yaymlanan ve Osmanli Devleti’nin resmi yaym organi olan “Takvim-i
Vekayi’nin”, 28 Ekim 1839 tarihli 186. sayisinda duyuruldu. Bu yazida Daguerre ve
Talbot’un buluslart hakkinda ayrintili bilgi verildikten sonra, fotografi, “Sanati
Garibe” olarak nitelendirilip tanimi da; gilines ismlarinin yansimasi ile esyanin

resminin ¢ikartilmasi olarak yapilmistir.

1839 yilinin Aralik ayinda Miinih Universitesi’nde matematik profesorii olan
Carl August Von Steinheil (1801-1870), 8x11 mm boyutunda fotograf makinesi
yapmustir. Bu fotograf makinesi Daguerreotype yontemi i¢in tasarlanmigtir. Ayni
tarihte Baron Sequer, koriiklii fotograf makineleri ve karanlik oda cadirt igin iig¢
ayakli sehpa (tripod) yapmistir. 1840 yilinda, 5x5 cm Daguerreotype levhalarin
kullanilabilecegi aynali fotograf makinesi Alexander S. Wolcott (1804-1844)
tarafindan tasarlandi.” (Ac¢iklamali Fotograf Terimleri Sozliigii / Giiler Ertan-Biilent

Erutku / Syf.118-119 Fotograf Tarihi).
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Hava fotograf¢ciliginin onciilerinden George Lawrence, 1900 Chicago ve
Alton demiryolu sirketine ait yeni bir yolcu treninin fotografini ¢ekebilmek i¢in 6zel
bir fotograf makinesi gelistirdi. Bu makinenin yapiminda 160 kg c¢imento, 150m
akcaagac kullanilmistir. Toplam 409 kg’dir. Sasesinin cam takilmis agirhig: ise 227
kg’dir. Birinin 168 cm digerinin ise 300 cm iki objektifi vard.

Resim 72: Biiyiik kameralarin yenilikgilerinden biri fotografc1 George R. Lawrence'dl. Camerasi
1900'de Chicago & Alton Demiryolu tarafindan Yeni Liiks Trenini fotograflamak i¢in kuruldu. Trenin
Muazzam Bir Fotografini Basariyla Ceken Bir 8'x4.5 'Fotograf Plakas1 Tutmay1 Basardi.

Kaynak: Internet - 05.01.2017

https://cdn.shopify.com/s/files/1/0050/4252/files/18033r17n2rw2jpg_1024x1024.jpg?4388780234928
081181

https://cdn.shopify.com/s/files/1/0050/4252/files/George_Raymond_Lawrence_Alton_Limited_train_
1024x1024.jpg?9928170360781717158
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1873 yilinda Almanya’da kimya profesorii olan Hermann Wilhelm Vogel
(1834-1898) renkli developmanlar tizerinde c¢alismis ¢esitli renkleri meydana

getirecek kimyevi maddeleri kullanarak renkli hassas plakalar yapmustir.

Fizik¢i Gabriel Lippmann, 1891 yilinda gerceklestirdigi, daha Onceden
Holografi alaninda var olan bir kaynastirma diizenegiyle tek bir plaka iizerinde
dogrudan dogruya renkli fotograf elde etme islemini basardigi i¢in 1908 yilinda
Nobel Odiilii’nii aldi. Cok karmasik olan bu girisim, laboratuvar diizeyinde kald.
Fotograflar canli renklere sahipti fakat cogaltilamiyordu.

Resim 73: Gabriel Lippmann Renkli Fotograflar.

Kaynak: Internet - 05.01.2017

https://d2jv9003bew7ag.cloudfront.net/uploads/Left-Gabriel-Lippmann-Nature-Morte-1891-99-
Collection-Muse%CC%81e-de-1%E2%80%99Elyse% CC%81e-Lausanne-Right-Gabriel-Lippmann-
Untitled-1899-via-zauberklang.ch_.jpg

1891 yilinda J.B.Oberneter Miinih’te glimiis kloriir duyarkatli fotograf
kagidim gelistirdi. Ingiltere’de Britannia Works Company giiniimiizde ise Ilford
Limited diye tanmman firma, fotograf kagidini piyasaya sunmustur. 1892 yilinda
Londe ve Dessoudeix spiegel reflex kamareyr yapmislardir. Bu kamereya iistten
bakiliyordu. 1900 yilinda Uluslararas1 Paris Kongresi’nde giiniimiizdeki diyafram

sistemi “F.1- F.64” belirlendi.
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1948 yilinda bilim adami1 Edwin H.Land (1909-1991) Polaroid Camera’ y1
bulmustur. Bu kameralar 60 saniyede (glinimiizde 10 saniyeye kadar diistiriildii)

pozitif goriintii verebiliyordu.

/

Resim 74: Eski Model Polaroid Camera
Kaynak: Internet - 05.01.2017

http://www.shots.fr/wp-content/uploads/2017/11/polaroid-vs-fujifilm-guerre-film-
instantane.jpg

[k fotografin ¢ekilmesinden giiniimiize fotograf ve fotografciliga dair her sey
gelismektedir. Ozellikle son yillarda teknolojinin de hizli gelisim gostermesi ile

birlikte fotograf ve fotografcilikta siirekli glincellenmekte yenilikler sunmaktadir.

4.1.2. FOTOGRAFIN KULLANIM ALANLARI

Fotografcilik yillar boyunca hem bir sanat bi¢imi olarak hem de yaygin bir
hobi olarak gelismektedir. Bir sanat bi¢cimi ve yaygin bir hobi olmasmin 6tesinde,
pek cok bilimsel ve teknolojik alanda fotograf onemli rol oynamaktadir. Ornegin;
astronomi ve elektron mikroskobunun kullanildig: alanlarda fotograflar biiylik 6nem
tasimaktadir. Tip alaninda kullanilan goriintiileme sistemleri hastaliklarin teshisi

acgisindan 6nemlidir.
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Uzaydan c¢ekilmis fotograflarla hava tahminleri yapilmaktadir. Kizil 6tesi
isinlarla  duyarlt film kullanilarak havadan c¢ekilmis fotograflarla ormanlik
alanlardaki agac¢ hastaliklar1 saptanmakta, hava kirliligi belirlenerek denetim
yapilabilmektedir. Ayrica ge¢miste oldugu gibi giiniimiizde de gelismis savas
teknolojileri icin fotograflar kullanilmaktadir. Asker yapilar ve araglar amach
kullanilirken yer saptama harita ¢izme gibi askeri olanaklarda fotografla

mumkuindiir.

Fotograf ayrica, gorsel iletisimin giiglii kaynagidir. Haberler, bilgiler, hayata
dair her sey televizyon, bilgisayar gazete, dergi, kitaplar ve giiniimiizde telefon,
tablet gibi elektronik cihazlar iizerinde kitlelere iletilmesinde biiyilk Onem
tasimaktadir. Fotografin giindelik yasamda kullanimi disinda, haber, reklam,

belgesel, hava, sualti, stiidyo gibi bir¢ok alanda kullanilmaktadir.

4.1.3. FOTOGRAF VE REKLAM

Sanayi devrimi ile birlikte ortaya ¢ikan fotograf, gorsel kiiltiirli olusturan ve
gorsel mesaj1 dogrudan ileten araglardan biridir. Gorsel mesajlar, kelimelerle ifade
edilen mesajlara gére daha anlasilirdir. Fotograf; bir kanittir, bir seyin ya da bir
olayin gercekligini kanitlayan gorsel bir veridir. Fotograf, 1839’daki icadindan
itibaren gittikce gelisen uluslararasi bir endiistri olmus her seyi en yakinda géren
tanik olarak da gercegin yerine gegerek, kitle iknasin da dnemli roller iistlenmistir.
Reklam fotograflari, ikna araci olarak, herhangi bir diislinceyi, iiriinii, hizmeti,
ideolojiyi yaymada onemini kanitlamakta ve izleyicide bir aligkanlik haline gelen

inandiriciligryla reklam sektoriindeki yerini hala korumaktadir.

Fotograf tarihindeki yerine baktigimizda ise reklam fotografi; belli
donemlerde, farkli tavirlari i¢inde barindiran ve doneme yon veren iisluplara sahip

fotograf¢ilar tarafindan gelistirilmistir.

70’ler ve 80’lerde reklam fotografi, 20. yiizyil romantizmini tekrarlayarak,
cinsellik ile 1ilgili soziinii esirgemeyen bir tutum ortaya koymustur. 90’lara
gelindiginde, Toscani gibi fotografcilarin; AIDS kurbanlarini, mahktmlari,
gocmenleri fotograflarinda kullanarak bir giyim firmasinin reklamini yapmalari hem

reklam sektoriinde hem de fotograf diinyasinda sok etkisi yaratmistir.
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Reklam fotografcisinin, diger fotograf alanlariyla profesyonel olarak ugrasan
fotografcilara gore farkliliklart vardir. Arag ayni olsa da yaklasim, kullanilan
ekipmanlar, yontem, mesaj1 gorsellestirme becerileri ve algilama bigimleri degisiklik

gostermektedir.
4.2. GORUNTUNUN HAREKETLENMESI

Goriintli; fotografcilikta yararlanilan filmin, alict aygitta kullanilmasi
sirasinda, duyarli katmanin 1siktan etkilenmesiyle meydana gelen resimdir. insanlarin
resmetme konusuna ilgi duymasi insanlik tarihinin baslarina kadar uzun bir gegmise
dayanmaktadir. Goriintiiyle anlam aktarimi insanin magara duvarlarina geleneksel
teknikle resmetmelerine kadar uzanan bir gegmise dayanmaktadir. Yiizey iizerine,

cizerek, kaziyarak, boya yaparak resmetmek geleneksel resmetme teknikleridir.

“Arkeolog Marcelino Sanz de Sautuola, 1876 yilinda Ispanya’daki Altamira
magarasina girdiginde binlerce yillik magara resimleri giin yiiziine ¢ikmis oldu.
Yaklagik 13.000 yil once diisen kayalarla kapanan magara girisi, arkeologun
gelmesinden bir siire Once devrilen bir agacin kayalari yerinden oynatmasiyla
acilmigti. Odun komiirii ve as1 boyast kullanilarak yapilan magara resimlerinde
geyik, at, bizon gibi hayvanlar goze carpiyordu. Ayrica magaranin duvarlarinda

insanlara ait el izleri bulunuyordu.

Resimler Oylesine zarif ve ayrintiliyd: ki Sautuola kimilerince sahtekarlikla
suclanmisti. Fakat sonradan resimlerin orijinal oldugu ve yaklagik 35.000 y1l 6nce
yapildig1 anlasildi. Radyo karbon tarihlendirme teknigi, bu resimlerin tek seferde
degil yaklagik 20.000 yil1 bulan zaman zarfinda tamamlandigini gosteriyordu. Yani
eski insanlar binlerce yil boyunca resimler ¢izmis ve kendi figiirlerini eklemisti.
Insan nefesindeki karbondioksit resimlere zarar verebilecegi igin magara halkin
ziyaretine kapatilmis ve tipatip kopyalart yapilip magaranin disinda sergilenmeye

baslanmistir.”

(https://www.wannart.com/35-000-yillik-magara-resimleri-ve-insanligin-ilk-

animasyonlari/)
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Resim 75: Arkeolog Marcelino Sanz de Sautuola

Magara Duvarlar1 Geleneksel Resmetme Teknigi Bulgulari.
Kaynak: Internet - 07.01.2017

https://www.wannart.com/35-000-yillik-magara-resimleri-ve-insanligin-ilk-animasyonlari/

“Fransa’daki magara resimlerindeki hayvanlarin uzuvlari kusurlu ve fazla
cizilmis gibi goriinebilir. Ornegin bir atta ikiden fazla 6n bacak veya bir gergedana
birden fazla boynuz c¢izilmis olabilir. Bu durum arkeologlari oldukca sasirtmistir.
Fakat Toulouse Universitesinden Paleolitik arastirmacisi ve film yapimcist olan Marc
Azéma, bu ¢izimlerin ilkel animasyonlar oldugunu diisiinmekte ve kii¢iik bir atesin
veya fenerin yaydigi 1sikla magara resimlerine bakildiginda figiirlerin hareket ettigini
savunmaktadir. Azéma, hareketli olduguna dair isaretler bulunan onlarca eski resim
tizerinde calisti ve Paleolitik Donem sanat¢ilarinin bu resimleri yapmak igin
kullandig1 baslica iki teknik buldu. Birincisi, ardisik goriintiilerin yan yana durmasi,
ikincisi ise stirempresyon (iist iiste bindirme) teknigi. Chauvet magarasindaki 32.000
yillik en eski magara resimleri, Lascaux’dakilerden yaklasik 10.000 yil daha eski
olsa da daha az basarili degildir. Magaranin en genis goriintiilerinden birisi; aslan,
gergedan, bizon, at ve tiiyli mamutlar1 gosteren “Biliylik Panneau” panelidir.
Azéma’ya gore bu panel, avlarmi takip eden aslanlar1 anlatan iki farkli hikayeyle
iliskili. Panelin merkezine yakin, komiirle ¢izilmis 7-8 boynuza ve birkag sirta sahip

gergedan figiirleri bulunur.
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Gergedanlar iist liste binmis gibi goriinmektedir fakat Azéma’ya gore bu
goriintiiniin  her bir bolimi, aslinda bir gergedanin c¢esitli pozisyonlarim
gostermektedir. Slirempresyon teknigine gore gergedanin boynuzu asagi yukari
hareket etmektedir. Azéma bu goriintiileri sinemanin baglangici olarak ifade eder

¢linkii bu goriintiiler harekete ve bir anlatima sahiptir.”

(https://www.wannart.com/35-000-yillik-magara-resimleri-ve-insanligin-ilk-

animasyonlari/)
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Resim 76: Fransa’daki Chauvet Ve Lascaux Magara Resimleri

Hayvan Figiirleri Bulgular1
Kaynak Internet - 07.01.2017

https://www.wannart.com/35-000-yillik-magara-resimleri-ve-insanligin-ilk-animasyonlari/

“Insanoglu tarihin ¢ok eski dénemlerinden beri 15181 farkli kaygilarla
kullanmustir. Isig1 yonlendirmek icin Eski Misir’da MO 3000 ve italya Pompei
Evlerinde MO 2000 yillarma ait mercek benzeri cam pargalar1 bulunmustur. Mercek
benzeri camlar, 15181in bu cam pargasi iizerinde toplanarak ilerlemesini saglar. Bu
sekilde, nesnelerden gelen 151k dalgalariin bir optik ylizey {izerinde toplanmasi s6z
konusudur. Yine ayni doneme ait olan Eski Misir’daki Gilires¢i resmi insan
hareketlerini gostermektedir. Bu resimde insan hareketleri dondurulmus, kareler
olarak asama asama resmedilmistir. Bu resme giliniimiizden bakildiginda, bir ¢izgi

film i¢in hareketin agsamalarinin ¢izildigi goriliir.
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Resim 77: MO 2200 Eski Misir Orta ve Yeni Krallik Dénemi Giiresci Resmi.
Kaynak: Internet - 07.01.2017

T.C. Anadolu Universitesi Yayimni No: 2403 / Agik 6gretim Fakiiltesi Yaymi No: 1394 / Gorsel Kiiltiir
— Sayfa 104

Eski Misir Orta ve Yeni Krallik donemi resminde giirescilerin hareketi asamali olarak goriiliir.

MO 1000 yilma rasgeldigi kabul edilen Gélge Oyunu 151k yoluyla yiizey
tizerinde resmetme gelenegi agisindan belirleyici bir olgudur. Hayvan derisinden
kesilmis olan ¢esitli insan, hayvan ya da nesne sekilleri bir 151k kaynagi oniinde
oynamaktadir. Golge oyunu, golgeler yoluyla yiizey iizerinde hareketli goriintiiniin
olusturulmasidir. Bunlar ylizey iizerinde kalici degildir. Golge oyunu agisindan
belirleyici olan 6geler; 151k kaynagi, gélgeyi olusturan nesne ve goriintiiniin olustugu
yiizeydir. Golge oyunu, bir tiir iz diisiim (projeksiyon) seklinde gergeklesir. Kural,
bir nesnenin arkadan aydinlatilarak, izdlisiimiiniin bir yiizey tizerinde goriintii olarak
ortaya alinmasidir. Golge oyunlariyla birlikte, Eski Misir’da yapilan Giires¢i Resmini
nesnelerin hareketi agisindan diisiinelim. Eski Misir resminde hareket bdliinerek
resmedilmistir. Resmin biitiinline bakarak, zihnimizde hareket resmedilmeyen
asamalarini1 tamamlayabilir. Bu resim yiizey {izerinde kalicidir. Golge oyununda ise
hareketin golgeleri oynatan kisi tarafindan gerceklestirilir. Izleyenlerde eksik bir
hareket algist olusur; 151k yoluyla olusan bu goriintiiler, hayalidir yani kalici
degildir.”(T.C. Anadolu Universitesi Yaymn1 No: 2403 / Agik 6gretim Fakiiltesi
Yaymi No: 1394 / Gorsel Kiiltiir — Sayfa 104
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Resim 78: MO 1300, Karagdz ve Hacivat Golge Tiyatrosu.
Kaynak: Internet - 07.01.2017

https://i.pinimg.com/originals/5e/b2/fd/5eb2fd525064a2927¢7f296dd72cc00b.jpg

4.3. HAREKETLiI GORUNTU

Hareketi yeniden {iiretme iste§i sinemanin ortaya ¢ikmasi i¢in bir olanak
sagladi. 19. yiizyillda hareketli goriintii adima yapilanlar daha Onceki goriinti
olusturma ve onu yansitma tlizerine birgok gelenegin devamidir.17. ylizyildan
baslayarak Onceleri sabit resimleri yansitmak, sonralar1 sabit olan goriintiiyli hareket
ettirmek ve en son bu resimleri hareketli bir yanilsama olarak bir yiizey tlizerinde
yansitma cabalaridir. Saydam bir yiizeyin iizerine ¢izilen resimlerin bir 151k kaynag:
ve bir mercek aracilifiyla yansitilmasi amaciyla ortaya c¢ikan “Biiyiili Fener”
giiniimiiziin projeksiyon sistemlerinin atasidir. Daha onceleri kiiclik boyutlarda ve
tek kisinin izleyebilecegi goriintii karelerini bir 151k kaynagi (gaz lambasi) ve
lenslerden olusan bir aygit sayesinde, duvara yansitilarak insan topluluklarinca
izlenebilir hale getirmistir. Golge ve yansimalarin ortaya c¢ikmasi icin aygit
gerekmez. Karanlik kutu ise bir aygittir. Insanoglu, karanlik kutuyla birlikte yiizey
tizerinde aygit araciligiyla resmetmeye baslarken, ayn1 zamanda hareketli goriintiileri

de ylizey tlizerinde ortaya ¢ikarmistir.
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Bu anlamda Biiyiilii Fener gosterim aygitt olarak kullanilmigtir.”(T.C.
Anadolu Universitesi Yayin1 No: 2403 / Agik 6gretim Fakiiltesi Yayin1 No: 1394 /
Gorsel Kiiltiir — Sayfa 104

Resim 79: Kircher’in Isik Ve Golgenin Yetkin Sanati Adli Kitabindaki Biiyiilii Fener
Cizimi. 1646.

Kaynak: Internet - 07.01.2017

T.C. Anadolu Universitesi Yayimni No: 2403 / Agik dgretim Fakiiltesi Yaymi No: 1394 / Gorsel Kiiltiir
— Sayfa 110

Biiyiilii fener, ilgi uyandiran bir aygit olarak 1660’11 yillarin sonuna dogru,
Avrupa’da hizla yayilmistir. Ozellikle de eglence amagl sahne gosterilerinde
kullanilmistir. Zaman icinde ¢esitli alanlarda kullanilmistir. Biiyiilii fener, insanin
gérme duyusuna ydnelik yeni bir yonelimdir. Insanlik tarihinde bir déniim noktasi
olarak goriiliir. Yiizey iizerine liretilen goriintiiler, yeni bir yiizey iizerinde (perde de)
izlenebilir olmustur. Bu sekilde, seffaf bir yiizey iizerine yapilan bir resim sadece bu

yiizey lizerinde degil, bir aygit yoluyla daha biiytik bir yiizeye yansitilmistir.
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Belgikali Etienne Gaspar Robert tarafindan ilk kez 1798’de Paris’te ve daha
sonra biitlin Avrupa’da yapilan Fantazmagorya (Phantasmagoria-Aldatict Goriintii)
gosterisiydi. Ince ve seffaf bir perdenin arkasina gizlenen biiyiilii fenerle yansitilan
iskelet, hayalet ve korku verici figiirlerin goriintiileri insanlarin begeniyle izledikleri
etkili bir gosteri olmustu. Sonraki yillarda tasimnabilir olarak gelistirilen biiyiili
fenerler ile yapilan gosteriler biiylik Avrupa sehirlerinin sokaklarinda yayginlasti.
Daha da gelistirilerek ii¢ mercegin iist iiste yer aldig1 biiyiilii fenerde {i¢ goriintiiniin
birbirine eritmeli ge¢isli saglanarak duragan resimlerle hareket duygusu yaratilmaya
calisilmigtir. Bu gegisler giiniimiizde videolarin kurgu montajlarinda kullanilan basit

bir gecis olarak kullanilmaktadir.

Biiyiilii fenerin 6nemi hem bir yiizey bir perde (beyazperde) lizerinde goriintii
tireten teknolojik bir ara¢ olmasi hem de insanlar1 bir araya getiren bir eglence araco
olmasiydi. Boylece bugiiniin sinemasinin temel ritiiellerinden biri olan karanlik
salonda arkadan yansiyan biiyiili 1518imn perdede olusturdugu iz diisiimii ve bu

gosterinin heyecanina kapilan izleyiciler ilk kez bir araya geliyordu.

Resim 80: Biiyiilii Fener Gosterisi.
Kaynak: Internet - 07.01.2017

T.C. Anadolu Universitesi Yaymi No: 2403 / Agik dgretim Fakiiltesi Yayim1 No: 1394 / Gorsel Kiiltiir
— Sayfa 111
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19. yiizy1l boyunca gormenin fizyolojik yapisini inceleyen bilim adamlari
basit aletlerle ve aygitlarla deneylerini gerceklestirdiler. Bu ilging bilimsel aletler
ayni zamanda da insanlar1 etkilemek ve eglendirmek i¢in kullanilinca “Felsefi

Oyuncaklar” adin1 aldilar.

19. yiizyilin ortalan felsefi oyuncaklarla olusturulan hareket yanilsamasinin
daha genis kitlelerle paylasimini saglamak icin ylizey yansiticilarinin aragtirma
calismalarinin oldugu dénemdir. Insan gozii saniyede minimum 16 resmi (aym
hareketin ardisik olarak agamalarini gosteren resimler) arka arkaya izlerse goriintliyii

hareketli olarak algiliyordu.

Ingiliz fizik¢i Dr. John Ayrton Paris tarafindan 1825°te bulunan thomitrop
aygitt “mucize doniis” anlamina geliyordu. Her iki ucuna ip baglanilan daire
seklindeki karton bir diskten olusan oyuncakta diskin iki yiizline birbiriyle iligkili
cizimler yapiliyordu. Diskin iki tarafindaki ipler her iki elini isaret ve bagparmaklari
araciligiyla dondiiriilerek gerilmesi saglaniyor ve ipin serbest birakilip geri sarilmasi
halinde de diskin dénmesi yoluyla resimler biitlinliik olusturan tek bir resim olarak

algilantyordu.

N Ev 1] |/ M \

Resim 81: Ingiliz Fizik¢i Dr. John Ayrton Paris Thomitrop Calisma Diizeni.
Kaynak: Internet - 07.01.2017

https://html1-f.scribdassets.com/77wwqvalhc3fom37/images/13-e2f223dc54.jpg

Diskin bir yiiziinde kus, bir yiliziinde kafes olan thomitrop hareket ettirildiginde goz alttaki sekilde
oldugu gibi gorecektir.
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Optik oyuncaklarla biiyiilii fenerin birlestirilme ¢alismalarinin  6nemlisi
praksinoskop (cizgi film makinesi) olmustur. Optik Tiyatro ile ilk kez hareketli
gorlintii biiylik salonlarda kalabalik insan topluluklariyla bulusmasi gelece§in en

bliyiik eglence sektoriiniin ilk sinyalleridir.

Resim 82: Praksinoskop (¢izgi film makinesi)
Kaynak: Internet - 07.01.2017

https://html1-f.scribdassets.com/77wwaqvalhc3fom37/images/17-74762708a2.jpg

Fotografin kesfi insanin igindeki kaydetme isteginin bir sonucuydu.
Gergekligi ve an1 kaydetme yoniinde bir egilim oldugu 19. yiizyil i¢in dnemli bir
diisiincedir. Bu diislince hareketsiz bir anin fotografla resmedilmesinden hareketli bir
anin fotografla resmedilmesine kadar gecen siiredeki ¢alismalarla 6nemli bir degisim
gosterilmigtir. Uzun pozlama siirelerine ihtiya¢ duyulan goriintiiler ile kisa siirede
pozlanabilen goriintiiler yani gercekte hareketin resmedilmesi arasindaki fark hem
fotografeiligin degisimi anlaminda hem de sinematografa (goriintiileri film iizerine
kaydetmeye ve gostermeye yarayan aygita) giden siiregte onemli adimlar olmustur.
Sinematografa giden yolda ihtiya¢ Optik oyuncaklarla biiyiilii fenerin birlestirilme

caligmalarinin 6nemlisi praksinoskop (¢izgi film makinesi) olmustur.
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Optik Tiyatro ile ilk kez hareketli goriintii biiyiik salonlarda kalabalik insan
topluluklartyla bulusmasi gelecegin en biiyiik eglence sektdriiniin ilk sinyalleridir.
Ingiliz peyzaj fotografcis1 Eadweard Muybridge’in (1830-1904) hareketi ¢oziimleme
calismalar1 hareketin asamalarini ortaya c¢ikarmak igin ylizey tlizerine kaydetme
calismalariydi. Hareketi birden c¢ok fotograf makinesi kullanarak kaydeden

Muybridge sinema i¢in 6nemli teknolojik gelismelere imza atmistir.

Resim 83: Muybridge’in At1 E. Muybridge’in Hareket Calismalarindan Biridir. (19
Haziran 1878).

Kaynak: Internet - 07.01.2017

https://html2-f.scribdassets.com/77wwqvalhc3fom37/images/21-d527827706.jpg

Resim 84: Muybridge’nin Merdivenlerden Inen Kadin Calismasi. Muybridge Hayvan
Hareketlerinden Sonra insan Hareketlerinin Evrelerini De Kaydetmistir.

Kaynak: Internet - 07.01.2017

https://htmI2-f.scribdassets.com/77wwqvalhc3fom37/images/21-d527827706.jpg
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Insan hareketlerini ve ozellikle de hayvan hareketlerini fotograf yoluyla
kaydetmekle ilgilenen Fransiz bilim adami Etienne-Jules Marey (1830-1904),
Muybridge’in ¢alismalarindan yola ¢ikarak fotograf teknigi lizerinde yeni bir aygit
gelistirdi. Bu aygita Fotograf Tifegi (1882; photographic gun)adini verdi. Aslinda
Marey’in fotografla ilgili c¢alismalarin1 ikiye aymrmak gereklidir. Birincisi
kronotografi kullanarak yaptigi c¢aligmalardir. Marey tiifek seklindeki fotograf
makinesiyle saniyede 12 fotograf ¢ekerek tek bir cam plaka {izerine yaptig1 kayitla
ucan bir kusun hareketlerini ¢dziimlemeyi basardi. Ilk kronotograflarimi cektigi
fotograf tiifegi hareketli goriintii acisindan biiyiik 6nem tasir. Ikinci ise 1887°de cam
plakalar yerine kagit film seritlerini kullanmis,1888’de de seliiloit filmin ortaya
cikmasiyla beraber calismalarini filmle silirdlirmiistiir. Bu calismalarla birlikte
saniyede 100 fotograf ¢ekmeyi basarmistir. Marey’in tek bir fotograf makinesi
kullanarak hareketi ortaya ¢ikarmaya yonelik gercek anlamda seri fotograflar elde
etmesi, ileride kullanilacak hareketli goriintiiyli kaydedecek teknolojiye sahip film

kameralarinin temel yapisini ve ¢alisma prensibini ortaya ¢ikarmistir.

Resim 85: Etienne-Jules Marey Fotograf Tiifegi.
Kaynak: Internet - 07.01.2017

https://htmI2-f.scribdassets.com/77wwgvalhc3fom37/images/22-28f607ecla.jpg
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Resim 86: Etienne-Jules Marey Tiifek Seklindeki Fotograf Makinesiyle Saniyede 12
Fotograf Cekerek Tek Bir Cam Plaka Uzerine Yaptig1 Kayitla Ugan Bir Kusun
Hareketlerinin Coziimlemesi.

Kaynak: Internet - 07.01.2017

https://html1-f.scribdassets.com/77wwqvalhc3fom37/images/23-6503a48fa5.jpg

Hareketin evre resimlerini Eastman’in rulo filmine saniyede 48 kare pozlayan
bir Ortiicli sistemine sahip ve ayni zamanda filmin ilerlemesi i¢in de bir motor
mekanizmasi olan kinetograf sinema kameralarinin gergek anlamda bir baslangic
noktasiydi. Daha sonra cektikleri bu filmleri izlettirmek isteyen Edison 1891°de de

tek bir kisinin izleme yapabilecegi Kinetoskop’u gelistirdiler.

Edison’un ticari kaygisinin iiriinii olan kinetoskop bir perdeye yansitma aygiti
degil, film seritlerinin bir delikten izlendigi bir kutuydu. Hem gercek anlamda
hareketli goriintii yanilsamasinin izleyenlerde yarattigi heyecan hem de iyi bir
pazarlamayla kinetoskop hizla biitiin Amerika ve Avrupa’ya yayildi. Bu ticari basari
karsisinda durmayan Edison hizla filmler tiretmek icin ilk film stiidyosu Kara

Maria’y1 1893’de kurmustur.
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Resim 87: Kinetoscop, i¢inde Film Seritlerinin Aktig1 Bir Dikizleme (Gozetleme) Kutusuydu.
Kaynak: internet - 08.01.2017

https://html1-f.scribdassets.com/77wwqvalhc3fom37/images/25-1bac16b195.jpg
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Resim 88: 1k Film Stiidyosu Kara Maria (Black Maria
Kaynak: Internet - 08.01.2017

https://html1-f.scribdassets.com/77wwaqvalhc3fom37/images/26-f04bb67016.jpg
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1894°de Paris’te Edison’un kinetoskopu’'nu goren ve bunun iizerine sinema
kameras1 ve gostericisi yapmaya karar veren Lumiere kardesler kisa siire icerisinde
hem kaydedici hem de gosterici olan sinematografi gelistirdiler. Filmin ilerleyisini
milkemmel sekilde bir mekanizmaya sahip olan sinematografin hafif olmasi ve
elektrik olmadan bir el manivelasiyla ¢alisabilmesi de biiyiik avantajdi. Daha sonra
uzun yillar bir endiistri standart1 haline gelecek saniyede 16 kare kaydi ve gosterimi

de Lumiére’lere aittir.

Mart-Haziran 1895 tarihleri arasinda uzmanlardan olusan kii¢lik topluluklara
kapali gosterimler yapan Lumiere kardeslerin Paris’te halka agik ilk gosterimlerini
yaptiklari tarih olan 28 Aralik 1895 sonraki yillarda tarihgiler tarafindan sinemanin
dogusu olarak kaydedilir. Bu ilk gosterimin ardindan diinyaya hizla yayilan
sinematograf sinemanin ne denli gii¢lii bir medya olacaginin da kanitiydi. Sadece
yapmakla kalmayan Lumiere’ler, ¢ektikleri filmlerle de sonraki yillarda sinemanin

evrimini belirleyen yapim bicimlerini ve anlatim dilini de ortaya koydular.

Resim 89: Lumiére Kardeslerin ilk Sinematografi.
Kaynak: Internet - 08.01.2017

https://html2-f.scribdassets.com/77wwqvalhc3fom37/images/27-c1d5d9e04a.jpg
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Resim 90: Lumiére Kardeslerin Ik Cektikleri Ve Gosterimini Yaptiklar1 Film “Lyon’daki Lumiére
Fabrikalarindan Cikis’dan Bir Kare.

Kaynak: Internet - 08.01.2017

https://html2-f.scribdassets.com/77wwqvalhc3fom37/images/28-b8ee3e641b.jpg

Filmin akisini kolaylastiran ve uzun rulolarin gosterimini saglayan Latham
Cevrimi’ni (Latham Loop) bulan Latham kardesler, filmin akis1 sirasindaki dur-ilerle
sistemini kusursuzlastiran Malta Ha¢i’nm1 bulan Alman Oskar Messter, Edison’la
beraber Vitaskop adli projeksiyon makinesini gelistiren Thomas Armat ve ¢ift seritli
projektorleriyle Lumiere’lerin  gosteri-sinden iki ay Once Almanya’da ilk
gosterimlerini yapan Sklanadowsky kardesler film tarihi igerisinde anilmasi gereken

isimlerdir.
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Resim 91: Sinema Tarihinin ilk Film Afisi Bah¢itVam Sulamak (Le Jardinier I’arroseur
Arrosé).Lumiére Kardeslerin ilk Cektikleri Ve Gosterimini Yaptiklart Film “Lyon’daki Lumiére
Fabrikalarindan Cikis’dan Bir Kare.

Kaynak: Internet - 08.01.2017

https://html2-f.scribdassets.com/77wwqvalhc3fom37/images/29-9e5afedecl.jpg

Eglencenin Kkitlesel bi¢cimi ve bir sanatsal dali olan sinema 1895°de
bulunusundan itibaren hizli gelisim gosterdi. Sinemadaki gelismelerden sonra
televizyon, video, internet gibi giinlilk yasamin vazgegilmezi teknolojik ilerlemeler

baslad1 ve bu teknolojiler siirekli olarak giincellenmekte, yenilikler sunmaktadir.
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5. BOLUM
SONUC

Teknolojik gelismeler bas dondiiriicii bir hizda gelismekte ve artmaktadir. Bu
gelismelerin - %80 gibi biiyiikk oranda olan kismi son yiizyilin ¢eyreginde
gerceklesmistir. En Oonemli kitle iletisim araglarindan olan reklamlar yontem ve

teknikleri agisindan teknolojiyi yakindan takip eder.

Giinliik yasam icerisinde yogun olarak kullanilan reklamlar teknolojik arag ve
tekniklerden yararlanarak hareketli goriintiileri reklam yontemi olarak tercih eder.
Hedef kitleyi belirli stratejik amaglar dogrultusunda etkilemeyi, yonlendirmeyi ve
harekete gecirmeyi hedefleyen reklamlar icin hareketli goriintiiler, duragan standart
goriintlilere gore daha basarili sonuglar vermektedir. Fransa’da “ Le Petit Chef” adl
restaurant hareketli animasyon goriinteler kullanmaktadir. Bu animasyonlar miisteri
siparis verdikten sonra masada servis tabaklarinin iizerinde yukardan yansitilan
projeksiyon aracigiyla yansitilmaktadir. Animasyonlar siparis bekleme siiresinin ¢ok
hizli gegmesini saglamakta ve keyifli dakikalar yasatmakta. Bu uygulama hareketli

goriintiilerin basarili etkilerini bize gostermektedir.

Resim 92: Le Petit Chef restaurant animasyon uygulamasi.
Kaynak: Internet - 10.01.2017
https://www.youtube.com/watch?v=LXyX-OvZIUg (YouTube ekran goriintiileridir).
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Teknolojinin hayatin bu kadar i¢inde olmasi, kullanimi ve siirekli hizla
gelisimi  gelecege doniikk ¢ikarimlar igin Ongoriiler olusturmustur. Gelecekte
kullanilacagini diislindiigiim ¢ikarimlarimdan biri agik hava reklamciligin en 6nemli
araclarindan biri olan billboardlarda reklamlar sabit duragan afisler yerine haraketli
goriintli  kullanabilecegi ¢ikarimidir. Bu diisiinceyle daha onceden hazirlamisg
oldugum reklam kampanyasi projesinin billboard afigini hareketli animasyon haline

getirdim.

www.grenk.com.tr

é —
,‘, RENKLER gercek simdi

3 %renk

yrenk bir rayban Oronodor.

Resim 93: GRenk reklam kampanyas1 billboard afis tasarimi. GRenk bir okul projesi kampanyasidir
ve renk korleri igin tasarlanan gozliikler renkleri gormelerini saglar.
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Resim 94: GRenk reklam kampanyasi billboard afis animasyonu ekran goriintiileri.

Teknolojinin yaraticilikla birlestirilmesi uygulamalarin gelecekte ¢ok farkli
ve gesitli hale getirecegini sdyleyebiliriz. Ornegin; eski filmlerde gérdiigiimiiz acilir
kapanir otomatik kapilar giindelik yasamin siradan araglari halini aldi. Eskiden
yemek yedigimiz fastfood zincirleri menii se¢im tabelalarin1 duragan gorseller olarak
kullanirken, giiniimiizde ekranlar kullanmakta ve bu ekranlarda istah kabartan

hareketli goriintiiler halinde mentilerini sunmaktadir.

Reklamlarda kullanilan hareketli goriintiiler gelecekte olusacak teknolojik

gelismeleri, yontem ve teknik olarak kullanacaktir.
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OZGECMIS

Kisisel Bilgiler

Adi1 Soyadi: Baturhan AKCAYOGLU

Dogum Yeri / Tarihi: SISLI -ISTANBUL / 01.08.1991

Ogrenim Durumu:

Niliifer Hatun Ik gretim Okulu(1997-2005)

Nisantas1 Riistii Uzel Meslek Lisesi Grafik Tasarim Boliimii (2005-2009)
Istanbul Arel Universitesi Meslek Yiiksek Okulu (2009-2011)

Istanbul Arel Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi (DGS) (2011-2013)
Istanbul Arel Universitesi Yiiksek Lisans ~ (2014- Devam etmekteyim.)
Egitim ve Sertifika:

1-0  Egitim Ajanst 5Aralik -20cak 2009/ 2010 tarihleri arasinda diizenlemis
oldugu reklam diinyasmnin profesyonelleri tarafindan verilen ‘’Uygulayarak

Ogrenme’” konseptli Ad Man Reklamcilik Sertifikasyon Programia katildim.

Program DRAFT FCB CEO, DDB&CO STARCOM ALAADDINWORKS gibi

ajanslarin bir sertifikasyon katilim programudir.

Lise ve {iniversite donemim siiresince bolimiim ile ilgili 6grenim gordigiim ve
gormekte oldugum programlardan “Photoshop, Freehand Mx, Illustrator, In Design,

After Effects, Premiere, Cinema 4D” programlarini iyi seviyede kullanmaktayim.
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