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Glnlmiz postmodern olarak tanimlanan toplumsal yapisinda bireysellesme tim
glclyle etkisini arttirirken dijital kiltlirl ortaya gikaran elektronik cihazlar insanlarin
artik aglarla bir araya gelmelerine olanak saglamistir. Bugiin insanoglu igin sosyal
hayati elektronik ortamda yasamak artik bir tercih degil bir zorunluluk haline
gelmistir. Kisisel sunum kiltlrd ve ‘i¢sel benligi’ kamusal alanda sergileme durtlst
bu sosyal ag icinde yer almak ve popiiler olmaya hevesli olmak yalnizca ergenlere ya
da genglere has bir istek degildir. Kamusal alanda kendini ifade etme ve olabildigince
sergileme kadin dijital go¢menlerin hayatinda da 6nemli hale gelmistir. Ancak yaslari
itibariyle baska bir iklim ve bakis agisindan gelmesi dijital gogmenlerin tutumlarini
cesitlendirmektedir. Kadin dijital gé¢menlerin Facebook kullanimiyla mahremiyet
algilarindaki iliskiyi ortaya koymak amaciyla 6ncelikle, amacli/kartopu 6rneklem
yoluyla elde edilen 8 kisilik 6rneklemle yari yapilandirilmis gérisme yapilmistir.
Gorlgmelerden elde edilen verilerden de yararlanarak 25 sorundan olusan bir anket
hazirlanmistir. Bu anket formu amacli/kartopu 6rneklem yoluyla paylasiimistir.
Anket formu Turkiye'nin farkli yerlerinde 367 kisi tarafindan cevaplandiriimistir. Elde
edilen veriler SPSS paket programinda analiz edilmistir. Arastirma bulgular kadin
dijital gé¢gmenlerin Facebook araciligiyla yiiz yiize iletisimde oldugundan ¢ok fazla
sayida kisiyle kisisel bilgilerini paylastiklarini béylece 6zel yasamlarini kamusal alana
tasidiklarini ve 6zel alan algilarini daralttiklarini ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Facebook, dijital gé¢men, mahremiyet

ABSTRACT

In today’s postmodern society, the social structure has really affected
individualization, and electronic devices that bring about digital culture have
enabled connections between people thorough social networks. Currently, it is
seen as a necessity to belong to the electronic social environment. In the social
network context, the culture of personal presentation and ‘inner self’ in public
space is not only popular among adolescents and youths, but now includes
female digital immigrants who tend to display as much as possible. However, the
attitudes of digital immigrants are different because of differences in age as well
as cultural and educational backgrounds. To reveal the relationship between
Facebook usage and privacy, a semi-structured interview was conducted with eight
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people obtained through objective snowball sampling. A female digital immigrants share their personal information

questionnaire containing 25 questions was prepared using with a large number of people because of their direct

the data from the interviews and distributed to 367 people in communications through Facebook and thus tend to show

different regions of Turkey. The obtained data were analyzed their private lives to the public.

in the SPSS package. The research findings indicate that Keywords: Facebook, digital immigrants, privacy
EXTENDED ABSTRACT

In today’s world, media is significantly transforming with the emergence of new
communication technologies. The traditional media has lost its place to digital media,
through which individuals can now access their contents and transmit to their own
mass. While direct communication is important, indirect communication is becoming
more prominent. Sharing of information through social sites is not only appealing to
digital entrepreneurs who were born into social media, but also to digital immigrants
who are over 40 years old and were born and grew up with the traditional media and
encountered social media in their later years. Users who encountered Facebook and
other social networking websites at an older age are producing their own contents in
unimaginable numbers. Using Facebook, users express themselves, appreciate, see
interests, and satisfy curiosity and the need for approval. The sharing of shared
contents increases information sharing, and to increase popularity, more interesting
content has to be uploaded. Information that has previously been hidden or not
shared with others can thus be transmitted. The majority of social media users do not
find it inconvenient to share their private concerns. Being that they are not
significantly famous in the social media environment, they aim get popular in the
media to protect their specific areas of interest, and in the process, they show off
their private lives to ordinary people, oblivious of the consequent risks. The purpose
of this research is to reveal whether the changes observed in the definition of privacy
and private domain caused by Facebook shares in all users, are also present in users
of this age group, (or not). This study focuses on female digital immigrants in Turkey.
Previous research has indicated that in Turkey, there are approximately 16,670 female
Facebook users aged 35-65 years. The survey technique enables the acquisition of
the highest possible sampling within the study area and to determine the attitudes
of female digital immigrants. To obtain more data, a semi-structured in-depth
interview was conducted with eight female digital immigrants with different
characteristics, and then a questionnaire of 25 questions was prepared. The
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questionnaire consists of questions aimed at revealing a certain attitude considering
the focus of the study. The survey was completed by 367 users. According to the
survey findings, female digital immigrants are represented on Facebook by contents
related to their private lives. They do not see any disadvantage in sharing knowledge
about their neighborhoods with their Facebook friends, who average 100-300. The
reactions given to uploaded photographs of couples are very important, but more
important is the amount of comments and likes on these photos. Research has shown
that many female digital immigrants using social media are unaware that the
personal information they share in public space narrows their private spaces. In
addition, they are unaware of the dangers that could arise from social media such as
Facebook, and as such, they are not conscious of the prescribed precautions and
most importantly, how to function in these media.
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GIiRIS

Gorsel kilttrin agirhigini gittikge hissettirdigi sosyal paylasimlarin yogunlugunun
giderek arttigi giiniimiizde bireyler buyik yogunlukta bilgi bombardimanina
tutulmakta, bu bilgi yigini icinde gerekli, gereksiz, ilgili ilgisiz bircok bilgiye de maruz
kalmaktadir. Teknolojinin buglin geldigi noktada medyanin tek bir kaynaktan
yonlendirilen ileti ve kalabalik bir hedef kitle olgusu yerini 6zneleri kapsayan karsilikli
veri akisina birakmustir.

Medya denince akla hala televizyon, gazete, radyo, sinema, reklam gibi araclar
gelse de on yil 6ncesine gore medya tiketiminde o6nemli farkliliklar vardir.
Teknolojinin bas donduriicli hizdaki gelisimiyle bilgisayar teknolojisi kiicile kiiciile
cebimize sigacak boyuta gelmis bununla birlikte bu teknolojiyle yapilabileceklerin
sinin_her gecen giin genislemistir. internet’in hayatimiza girmesi ve kisa zamanda
daha yogun ve kesintisiz kullanimina olanak saglayan gelisimiyle artik insanlar
yasamlarini stirdiriirken internetsiz bir hayat dislinemez olmuslardir. Glinimizde
bireyler internetten bilgi, haber almakta, yakinlariyla aileleriyle, arkadaslariyla iletisim
kurmakta, alisveris yapmakta, film izlemekte, bankacilik islemlerini gerceklestirmekte
saglik, egitim gibi hizmetlerden yararlanmaktadir. Manuel Castels’e gore tarihsel bir
egilim olarak Enformasyon Cagdi olarak tanimlanan gliiniimiizde baskin olan islevler
siirecler giderek aglar etrafinda 6rgiitlenmektedir. Aglar toplumlarimizin yeni sosyal
morfolojisini olusturur. Ve bireyler artik kiiresel ve yerel olarak 6riilmis, birbiriyle
bagli ag toplumu iginde yasamaktadir (Castells, 2008, p. 621).

Jan Van Dijk'e gore ag toplumu sosyal ve medya aglarindan olusan bir altyapinin
toplumun her seviyesindeki bireysel, grupsal/drgiitsel ve sosyal-6rgiitlenme tarzini
belirledigi modern bir toplum tirl olarak tanimlanmaktadir. A§ toplumunda yiz
ylize iletisim hala 6nemli olsa da dolayimlanmis iletisim giderek yiiz yiize iletisimin
yerini almaktadir (Dijk, 2016, pp. 42,72).

Asil amaci ortak ozellikleri olan farkli insanlarla iletisim kurmak olan internet
kullanicilari, sosyal paylasim siteleri ile sanal ortamda toplanmaya baslamistir. Bu ortamda

kurulan iliskiler geliserek sosyal medyayi ortaya ¢ikarmistir (Bozkurt, 2013, p. 51).

Sosyal paylasim siteleri, eglenceli interaktif yapisiyla insanlari siirekli iletisim
halinde olmaya yénlendirmektedir. internet ortaminda sosyal hayatlarini
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surdirmelerini saglayan basta internet teknolojisindeki gelismeyle baslayan bu
degisim, Uretilen icerigin donlisiimine neden olmustur. Modern toplumda en
azindan Bati toplumunda bireysellesme ivme kazanmistir ve bireyin diinyasi temel
odak noktasi haline gelmistir. Birey dis diinyaya aile, komsu ve kdyden olusan
geleneksel yapi yerine yeni bir yapinin icinden bakmaktadir. Ornegin Facebook
sayfasi pek ¢ok kullanici icin sanal diinyaya acilan bir pencere haline gelmistir. Hatta
bu onlarin hayati haline gelmistir (Dijk, 2016, pp. 245-246).

iletisim teknolojilerindeki gelismeler kullanicisinin enformasyon kanallar ve
sunulan icerik lzerinde dzgiirce secim yapma sansi vermistir. izleyicinin iletisim
strecinde artan kontrolii medya igerigi Gzerinde denetim olanadini arttirirken yeni
enformasyon tirlerinin yaratilmasina olanak saglamistir. Tlketici mesajin Ureticisi
konumuna gelmistir (Timisi, 2003, pp. 83-84). Yeni medya kullaniminin en belirgin
gorinimi hedef kitlenin yerini alan kullanici kavramidir. Yeni Medya anlayisinda
kullanici artik kendi icerigini Giretmekte ve sunmaktadir. Kullanicinin Urettigi icerik
karsilikli etkilesimle ortaya ¢cikmaktadir. Boylece icerik Giretimleri bireysellesmektedir.
Gonenli ve Hirmeri¢'in 2011 tarihinde yaptigi Facebook kullanimi ile ilgili anket
calismasinda elde edilen bulgulara gore, kullanicilar en fazla eski tanidiklarla iletisime
gecmek, arkadaslarla sohbet etmek, arkadaslarinin yaptiklarindan haberdar olmak
istemesi nedeniyle kullanmaktadirlar. Elde edilen verilere goére katilimcilar en fazla
kendilerine gelen 6zel mesajlari okurken, onlara cevap vermek, kendi duvarina
yazilan yazilari ve haber kaynaklarini okumak da yogun Facebook faaliyetleri olarak
goériinmektedir (Kara & Ozgen, 2012, pp. 239-240). Génenli ve Hirmeric'in (2011)
yaptigi arastirmada ortaya cikan bir bulgu da, bireylerin 6zel hayatlariyla ilgili bilgileri
ve fotograflari paylastigi Facebook’'un en blyiik dezavantajinin 6zel hayatin agik¢a
ortaya konmasi olarak c¢ikmisti. Normalde bireyler o kisiler hakkinda
bilebileceklerinden daha fazla bilgiye Facebook ortaminda sahip olabilmektedirler
(Kara & Ozgen, 2012, pp. 239-240).

internet ve sosyal medya kullanimi aliskanhgiyla ilgili olarak farkli nesiller farkli
kullanimlari gézlemlemek mimkiindir. Marc Perensky 2001 yilinda yaptig “Digital
Natives, Digital Immigrants” isimli calismasinda yeni nesil 6grenciler icin kullanilan N
((inter)-net)-Gen ya da D (dijital)-Gen tanimlarindan farkli olarak bu yeni nesil
ogrencileri “Digital Natives” (Dijital Yerli) olarak tanimlamistir. Dijital yerliler, bilgisayar
dilinin, video oyunlarinin ve internetin yerli konusanlari, yani kullanicilaridir. Geriye
kalanlarin, dijital diinyada dogmayan, hayatlarinin sonraki dénemlerinde dijital
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hayatla tanisanlarin yani “Digital immigrants” (Dijital Gi¢cmen)'lerin ise, teknolojinin
bliyuk kisminin etkilerine maruz kaldigini, kendilerini buna gore uyarlayip,
glincellemek zorunda kaldiklarini ve her zaman da yeni nesille karsilastinldiklarini
sOyler (Prensky, 2001, pp. 1-2). John Palfrey ve Urs Gasser ise “Digital Born;
Understanding the First Generation of Digital Native” isimli calismalarinda dijital
yerlileri s6yle tanimlar; 1980'den sonra dodan ve su an hepsinin ag baglantili dijital
teknoloji kullanma becerileri (bebekler haric ama ¢ok yakinda onlar da!) olan bir nesil.
Dijital yerliler her yerdedir: Yaz staji yapan bir asistan ¢oken e-mail hesabinizi nasil
kurtaracaginizi bilir, 8 yasindaki bir cocuk video oyununda sizi yener ¢linkii daha hizh
klavye kullaniyordur, belki de sizin oglunuz tatilde c¢ektirdiginiz fotograflar
photoshop programiyla harika bir yeni yil kartina donistirmustir. Bununla birlikte
dijital alan hepimizin hayatini donlstirmistir. Daha yash kisilerde yani dijital
go¢menlerde, teknoloji kullanimina teknoloji cagina yeni uyum saglayan insanlarda
bunu ¢ok daha net gormek mumkindir. Analog diinyada yasayan bu nesil, bu
karmasik sistemde iletisim kurmaya calisirken bir yandan da kendi geleneksel
diinyalarini devam ettirmeye calismaktadirlar (Palfrey & Gasser, 2008, pp. 1-4).

Sosyal medya kullanimi ile ilgili son yillarda yapilan arastirmalar artmakla birlikte
sosyal medya kullanimi ve mahremiyet iligkisi Uzerine sinirli sayida arastirma
bulunmaktadir. Tirk ve Yabanci kaynaklarda yapilan literatlr taramasinda mahremiyet
ile ilgili nesil farki gézetilmeden yapilan Ebru Karadogan ismayilov Gézde Sunal’in
“Gozetlenen ve Gozetleyen Bir Toplumda, Beden ve Mahremiyet iliskisi: Facebook
Ornegi,’ calismasinda yazarlar mahremiyetin gézetimden kacinma yéniine vurgu
yapmislar, enformasyon toplumu yaratan Facebook gibi sosyal medya araglarinin ve
internetin kiiresel 6lcekli bir denetim ve gézetim mekanizmasi olusturdugu sonucuna
ulasir. Nurten Sepetci'nin instagram 6zelinde mahremiyeti inceledigi Sosyal Medyada
Mahremiyet Algisinin Cokdisi: Instagram Ornegi” isimli yiiksek lisans tez calismasinda,
gerceklestirdigi sosyal medya kullanimiyla ilgili anket sonuclarina gére cogunlugunu
Universite 6grencilerinin olusturdugu kullanicilar, takipgileri tarafindan begenilme,
onaylanma ve takdir edilme arzusunu tatmin etmek icin 6zel yasamlarina ait bircok
bilgi ve icerigi paylasmakta, yapilan paylasimlarin bircogu mahrem olarak
gérmemektedirler. Mustafa Oz'iin tniversite yasindaki genclerin sosyal medyadaki
0zel yasam mahremiyeti hakkindaki endiseleri ve sosyal medya sitelerindeki
mahremiyet problemlerini inceledigi “Changes in Use and Perception of Privacy:
Exploring Facebook users’ privacy concerns and awareness of privacy implications”
(Sosyal Medya Kullanimi ve Mahremiyet Algisi: Facebook kullanicilarinin mahremiyet
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endiseleri ve farkindaliklari), adl calismada Universite yasindaki genclerin sosyal
medyadaki 6zel yasam mahremiyeti hakkindaki endiseleri ve sosyal medya
sitelerindeki mahremiyet problemleri konu edilmistir. Mahremiyete bakis acisi ve
mahremiyet problemleri ile ilgili glincel durumu ve farkindaliklari ortaya koymayi ve
dijital yerlilerin Facebook ve diger medya araclarini kullanimlari sergilemeyi
amaclayan calismada anket teknigi kullanilmistir. Lutz Peschke'nin Tirkiye'deki
akademik katilimcilarla birlikte yaptidi ve George Kelly'nin “personal construct
psychology” teorisine dayanarak, 6zel hayatin gizliligi (mahremiyet ilkesi), farkh
anlayislara sahip iki ayri grup lzerinde inceledigi “The Relevance Patterns of Public
and Privacy for Digital Natives in Turkey” (Turkiye'deki Dijital Yerliler icin Kamuya Acik
Yasam Alani ve Ozel Hayatin Gizliligi Kaliplarinin Onemi) calismasinda giiniimiizde,
ne tir kisisel bilgilerin kamuya acilmasi gerektigi konusunda bir degisim oldugu
kamusal alan ve 6zel alan ayriminin bugiin gelinen noktada iyice bulaniklastig ve
yeni bir tanimlama gerekliligi dijital yerliler 6zelinde anlatilmistir. Dijital go¢men
kusagin belli bir kesitin alindigi Fulya Erendag Siimer'in “Sosyal Medya Kullanim
Pratikleri Uzerine Ampirik Bir Arastirma” bashkli arastirmasi 2015 yilinda Baby
Boomers kusagini (1946-1964 vyillari arasi dodanlar) Antalyada sinirhliklarinda
gerceklestirilmistir. Arastirma 1946 sonrasi doganlarin teknolojiyle iliskilerinin limitli
olmasina ragmen sosyal medyayi 6zellikle haberlesme amaciyla gittikce artan bir
yogunlukta kullandiklarini gostermektedir. Bu ¢alismanin evrenini de kapsayan
kusagin kullanim pratiklerini ortaya koyan calisma, kullanim pratikleri konusunda
benzer sonuclara ulasmistir. Leyla Dogruel, Sven Joeckel, ve Nicholas D. Bowman'in
farkh milliyetlerdeki yasli insanlarin sanal diinya ve gercek diinya arasindaki ahlak
algilarin sorgulayan “Elderly people and morality in virtual worlds: A crosscultural
analysis of elderly people’s morality in interactive media” (Yasli insanlar ve sanal
dinyalardaki ahlak: Etkilesimli medyada yashlarin ahlakinin bir ¢esitlemeli analizi)
calismasi bulunmaktadir. Bu calismada, “gercek diinya” ahlak kurallarina gore
davranmasi beklenen dijital go¢men olarak kabul edilen yash nifusunun sosyal
medya ortamindaki davranis kaliplarina etkisini incelemeye odaklanmustir. iki farkli
ulusal kiltirden (ABD ve Almanya) yash insanlarin ahlaki yonelimlerinde onemli
Olcude farklilastigini tespit etmistir. Dijital go¢menler ve yerliler ayriminda ise Twitter
dzelinde Mustafa Cetin ve Hatice Ozgiden'in “Dijital Kultiir Stirecinde Dijital Yerliler ve
Dijital Gécmenlerin Twitter Kullanim Davranislari Uzerine Bir Arastirma” baglikh
calismalarinda ¢evrim ici anket yapilarak Twitter kullanim pratikleri arastinlmistir.
Arastirmanin bir sonucuna gore, dijital gégcmenlerin diger kullanicilarla iligkileri, dijital
yerlilere nispeten yavas gelisen, sonrasinda ise siki baglarin kuruldugu bir iliskidir.
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Dijital go¢menler geleneksel iletisim sureclerini sosyal medyada slirdirmeye
meyillidirler. Genel olarak arastirmalarin sosyal medya aracglarini yogun olarak
kullanan gen¢ niifus Uizerine yogunlastigi séylenebilir. Tirk ve Yabanci literatiirde
‘Kadin Dijital Go¢menler’ 6zelinde Facebook kullanimi ve Facebook kullanimi ve
mahremiyet iliskisi, mahremiyet tanimi ve sosyal medya kullanimina yansimalari ile
ilgili durumu tespit etmeye yonelik spesifik bir arastirmaya rastlanmamistir.
Calismamizin amaci sosyal paylasim agi olan Facebook’un kadin dijital gé¢gmenlerin
hayatindaki rollinii ve 6nemini bu kullanimlarinin mahremiyet anlayislarina uyumlu
olup olmadigini ortaya koymaktir. Arastirmamiz literatlirdeki bu konudaki eksikligi
gidermek amacindadir. Ayrica sosyal medya kullaniminin toplumsal yapinin
donustimiinde etkileri baglaminda calisma 6zellikle kadinlar izerine odaklanarak bir
kadin calismasi niteligini de tagimaktadir.

Sosyal Medya-Sosyal Paylasim Siteleri ve Facebook

TUIK'in internet sitesindeki 2017 verilerine gére kadinlarin internet kullanimi
2017'de 58.7'ye ulasmistir (“Temel istatikler..., 2017). Gln gectikce arttigi
gozlemlenen internet kullaniminda sosyal medya kullanimi 6ne ¢ikmaktadir. Sosyal
medya; insanlarin gorislerini, bilgilerini, edindikleri deneyimlerini, hatta hayata bakis
acilarini cesitli mesaj ya da goruntiler ile paylasmak ve birbirleriyle iletisim kurmak
icin kullandiklar online platformlardir. Sosyal medya; yazilar, resimler, videolar ve
seslerden olusan icerikleri internet tabanli uygulamalar yolu ile paylasmak icin bir

araya gelen kullanicilarinin aktivitelerini ve davranislarini anlatmaktadir.

iletisim teknolojilerindeki gelismelerin bir Giriinii olan sosyal paylasim sitelerinden
en yaygin olani Facebook.com Universite 6grencileri arasinda sosyal etkilesim ortami
saglamak icin 2004 yilinda Mark Zucherberg ve arkadaslar tarafindan ortaya
cikarilmistir. Su an 49 milyondan fazla kullanici gecerli bir mail adresiyle
kullanabilecegi bir platformdur. 2007 yilinda Facebook disaridan uygulama icerigi
saglayan, resim-video yiikleme sohbet etme gruplar ve organizasyonlarin yer aldig
bir “platform” oldugunu aciklamistir. 2008 yilinda mobil cihazlara Facebook yazihm
ylklenmeye baslanmis Facebook’a erisim olanaklari artmistir. 2009 yilinda gercek
isimle kayit olma sarti getirilmis ve ‘like’butonunun tanitimi yapiimistir. Arkadaslariyla
cevrim ici bilgi, haber ve eglence paylasimlarini saglayan uygulama olan ‘Arkadas
Haberleri (Friendfeed)’ uygulamasini TechChurch firmasindan satin alarak kendi
sistemi ile butlinlestirmistir (as cited in Yenicikti, 2017, pp. 155-156).
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2010 yilinda kullanicilarin yer bildirimi yapmalarina imkan veren “Facebook Places”
ayrica “Facebook Question” ve “Facebook Stories” uygulamalari getirilir. 2011 yilinda
insanlarin hayat hikayelerini paylasmak icin “Zaman Tiineli” Facebook Uizerindeki
yasaminin gec¢misini yeniden goérme imkani saglamistir. Ayni yil icinde gorintili
arama 2012 yilinda ise “Facebook hediye” uygulamasini baslatmistir. 2015 yilinda
mesajlasmay! kolaylastiran “Messenger” uygulamasi, 2016 yilinda ise “Arkadashk
GUnd" uygulamasi ile kullanicilarin en fazla begeni alan paylasimlarindan olusan
arkadashgin giict hakkinda hikayeler paylasilir. Bu yilda yine insanlarin hislerini ifade
edebilmesi icin “Tepkiler Uygulamasi” diigme uzantisi olarak baslatilmistir (Yenigikti,
2017, pp. 156-158).

Facebook kullanim &zelliklerinin  basit olmasi tim kullanicilan  Facebook
kullanmaya tesvik etmektedir. Facebook’'a giris yapmak icin ana sayfanin (st
bolimiine e-posta ya da telefon numarasi yazilir, yanindaki boslugda ise sifre yazilarak
giris yapilir. Bu bélimde ayrica yeni lye olmak isteyen kisilerden isim ve soyadlari,
gecerli bir mail adresi, sifre, dogum tarihi yazmalan ve cinsiyet secimi yapmalari
istenmektedir. Ad-soyad ve dogum tarihinin dogrulanmasi gerekmemekte, kullanici
burada istedigi baska bilgiyi de yazabilmektedir. Ana sayfada hesap acan lyelerin
sitenin kullanim kosullarini kabul ettigine dair bir bilgi de bulunur. ikinci adimda
kisisel bilgiler istenmektedir. Uyenin yasadigi sehir, memleketi, mezun oldugu ya da
okudugu lise ve Universite ve calistigi isletmenin adini yazmasi istenmektedir. Site
benzer bilgilere sahip Uyeleri, digerleriyle arkadas olmasi icin yonlendirmektedir.
Profiller eksik dolduruldugunda tamamlanmasi istenmekle birlikte herhangi bir bilgi
vermeden gecilmesi de mimkiindiir. Uciincii adimda tiyenin profil fotografi eklemesi
istenir. Bu adimi da herhangi bir islem yapmadan ge¢mek miimkinddr. Bu adimlar
gecildikten sonra gizlilik ayarlarinin yapildigi bélim karsisina ¢ikmakta kullanicinin
profili ile ilgili gizlilik secenekleri sunulmaktadir (Tiryaki, 2015, pp. 134-138).

Kaya'ya gore, Facebook’un en ¢ok tercih edilen sosyal paylasim aglarindan biri
olmasini saglayan en biiylk sebep, cok ortamli uygulamalardir. Bu uygulamalar en
basta kullanicilarin arkadaslariyla kolay ve hizli iletisimini saglamakta hatta yakindan
tanimadig bir kisiyle bile sanal alemde ayni oyunu oynamalarini saglayabilmektedir.
Bununla birlikte kullanicilarin da artik uygulama tretip bunu paylasabilmeleri hem
cesitliligi hem de kullanim oranini arttirmistir. Bu uygulamalar sayesinde kendileri
hakkinda verdikleri bilgiler arttikca kisilerin merak durtlsii de artmakta buna bagh
olarak da kullanicilar arkadaslarinin sayfasinda ¢ok fazla vakit gecirip glinlik
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hayatlarindan kopabilmektedirler. Facebook ortaminin kisilerin merak durtisin
arttirdigi diistincesi anket sonuglariyla da desteklenmistir. Ankete katilanlarin %80'i
Facebook uygulamalarinin kullanicilarin merak dirtistini arttirdigini diistintirken,
%14'G bunun tersini dislinmekte ve %6 oranindakiler de kararsiz kalmaktadir.
Kullanicilardaki merak diirtlsli, Facebook ortaminda gecirilen zamani ve sikligini
arttirmaktadir. Facebook’'un uygulamalarn aracihgiyla kullanicilarina  glindelik
hayattan daha fazla bir bicimde kendini agma davranisi saglamaya calistigi da
sOylenebilir. Facebook ortaminda kisilerin kendilerini agabilmeleri icin durum
glincellemesi, eklenen-etiketlenen fotograflar, yorum yapabilme ve kendine ait
bilgiler kisminda da bircok yeni bilgi verme ekleme imkani saglanmaktadir. Kaya'’nin
arastirmasinda kullanicilarin %45’lik bir bolimi yeni iletisim teknolojilerinin bir
0zelligi olan es zamansiz olabilme 6zelligi cercevesinde kendilerini daha rahat ifade
ettiklerini, %21'i ise yuz yize iletisim icinde olmaktan daha rahat bir iletisim ortami
yasadiklarini belirtmislerdir. Aninda yanit verme baskisinin olmamasi diistinerek yanit
verilebilmesi yuz yilize olmama 6zelligi kullanicilarin kendilerini daha rahat ifade
ettikleri dustnillrse kendilerini olduklarindan farkh bir bicimde yansitabilme
potansiyelini de ortaya koyabilmektedir (Kaya, 2017, p. 177,183, 186).

Glnlimulzde gelisen iletisim teknoloji araclari kisilerin 6zel yasam alanlarindaki
konusmalar ve diger davranislar ¢ok uzak mesafelerde olsalar bile kayit altina alinip
saklanip, degistirilebilmesine olanak saglamakta hatta genis bir cografyaya, kitleye
yayma olanagini kolaylastirmistir (Yuksel, 2003, p. 185).

Sosyal Medya Kullanma Amaclari

Genis cografyalan saran sosyal medya araclari yeni sosyal baglantilar saglanmasini
kolaylastirsa da mevcut iliskilerin siirdurilmesinde daha etkindir. S Pew internet and
American Life Project verilerine, Dijk'in calismasina gore sosyal medya kadinlar
arasinda daha popuilerdir. Ayrica niifusun neredeyse tiim bélimleri ile, egitim seviyesi
hem diistik hem de yiiksek kisiler arasinda popuilerlik elde ettigi 6ne surilebilir ( Dijk,
2016, p. 260).

Kullanicilar  bircok nedenden dolayr Facebook’a erisim gostermektedirler.
Geleneksel medyada giindeme getirilen bir haber Facebook’ta hemen yer almakta,
kullanicilar icin hizli tepki verme olanagi dogmaktadir. Dolayisiyla ayni goriisi
paylasanlar arasinda gruplar, orgltler ve karsi orgutler biciminde yapilanmalar
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olabilmektedir. Kullanicilar Facebook (zerinde oyun oynayabilmekte, bu oyunlari
arkadaslariyla paylasabilmektedirler. Bunun yaninda E-ticaret amach olarak
kullanicilar Facebook'u tercih edebilmektedir. Uye sayisinin coklugu ve en énemlisi
kisisel bilgilere kolay ulasilabilir olmasi Facebook’u bu anlamda Ustiin kilmaktadir.
Ornegin belli bir kozmetik {riin icin verilen kullanim yas araligi ideal tiiketici kitlesinin
hedef alinarak yapilmasini gerekli kilar. Reklamin gerektirdigi yas araliginda bulunan
Facebook kullanicisina daraltilarak ulasan reklamin hedefine ulasmasi ¢ok kolay
olmaktadir. Uriin direkt olarak tiiketicinin kendisine ulasmaktadir. Facebook kullanim
amacglarindan biri de cinsel amag olusturmaktadir. Kullanicilarin zaman zaman cinsel
ogeleri 6n plana c¢ikartan paylasim yaptiklari goriilebilmektedir. Bu paylasimlarda
cogunlukla amac popiiler olmak ve maddi kazang elde etmektir. Facebook’un ihbar
amacli kullanimlari da olmaktadir. Kullanicilar tarafindan agilan bazi hesaplarda tyeler
“ihbar etme”ye ydnlendirilmektedir. Ornegin Emniyet Genel Miidiirligu kayip suclu
kisilerin bulunmasi icin Facebook ortamini kullanmaktadir. Facebook en yogun
kullanim amaci ise fikir aligverisi, baskalarinin neler yaptigina bakma, fotograf, video,
muzik paylasimi, oyun oynama, alisveris yapma, etkinlik diizenleme gibi kisisel
kullanimlari icermektedir. Kullanicilar yaygin olarak gercek yasamda iliski halinde
olduklari kisilerle ya da ge¢miste iletisim halinde olup iletisimi devam ettirmek
istedikleri kisilerle sanal uzamda iletisime ge¢gmek icin kullanmakla birlikte herhangi
bir baglantilari olmayip da kurmak istedikleri kisilerle de profil goériintilerini
goOzetleyerek ‘arkadashk daveti’ ile iletisime gecebilmektedirler. Arkadaslarinin
arkadaslarini arama boélimine ad-soyad bilgilerini girerek Facebook hesabi olan
kisilerin hesabini ve kisisel bilgilerini gorebilmektedir. Facebook’a Uye olan kisiler
birbirleriyle fikirleri ve gorsel materyalleri paylasmaktadirlar (Toprak et al., 2014, pp.
44-54).

Ozel-Kamusal Alan Kavrami ve Mahremiyet

Facebook ve diger sosyal medya araglariyla yapilan iletisimde gonderilen yazili
gorsel iletiler belli 6zel kisilere ulasmakla birlikte ayni anda bircok 6zneyle
paylasilabilme 6zelligi paylasimlarin kisilere 6zel olmadigini ayni zamanda kamuya
seslendigi anlamina gelir. J. Habermas, kamusal alan kavramini séyle tanimlamaktadir:
“Kamusal alan’kavramiyla, her seyden dnce, toplumsal yasamimiz icinde, kamuoyuna
benzer bir seyin olusturulabildigi bir alani kastederiz. Bu alana tim yurttaslarin
erismesi garanti altina alinmistir. Ozel bireylerin kamusal bir gévde olusturarak
toplandiklari her konusma durumunda, kamusal alanin bir parcasi varlik kazanmis
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olur” (Ozbek, 2004, p. 95). Bunun (izerinden kamu erki yani otoritenin alani ile
yurttaslarin demokratik katiim ve elestirel sdylemlerinin dile getirildigi kamuoyu
kavrami arasinda bir ayrima gidildiginde “kamuoyu” kavrami Uzerinden hareketle
tanimladigi kamusal alani soyle ifade etmektedir: “Kamuoyu, bagimsiz ve esit
bireylerin katildigi, kimsenin dislanmadigi, rasyonel-elestirel bir tartisma ortaminda
gelisen soyleme dayanan ve sonunda uylasima (consensus) varilan bir sirectir.
Kamusal alan da, hem 6zel ekonomik cikarlardan, hem de kamu otoritesinden 6zerk,
boyle bir konusma ve tartisma etkinliginin alanidir” (Kejanlioglu, 2004, p. 691).

Bu tanimlardan yola ¢ikarak kamusal alanin, sokaklar, parklar, meydanlar, pazarlar
olarak tanimlamak miimkiin olsa da bu mekanlari kamusal yapan 6zellik bireylerin
fikirlerini acikca soylebilmeleri, her konuda gliven ve 6zgiir hissedebilmeleri 5nemlidir.

Ozel alan ise kisiye kisisel 6zgirliigiini daha dar bir anlamda belli sinirlar icinde
yasadigi alandir. Kisinin ‘6zel yasam’ alani kendi ailesi, akrabalari, arkadaslarn ve
dostlari ile paylasim yaptigi bir alandir. Burada belirli ve ancak kendisine yakin olan
kimselerle paylastigi veya paylasmak istedigi durumlar vardir. Kisinin “gizlilik” alani
veya mahrem alani ise, kendisi ve sinirli kisiler disindakilere agik olmayan bir alandir.
Bu alanda kisinin kendine sakladigi bilgiler veya olaylar vardir (Yiiksel, 2003, p. 189).

Kamu ve 6zel alan kavrami bugiinki kullanimina benzer bicimini 17.yy'da almistir,
‘Kamusal’ sézctigii herkesin denetimine acik olan anlamina gelirken ‘Ozel’ sézciigii
kisinin ailesi ve 6zel etkinliklerini tanimlar. Ancak Aydinlanma ¢aginda kamusal ve
Ozel cografya arasindaki mevcut dengenin karsisinda 18.yy sonunda patlayan biyik
devrimler ile daha modern zamanlardaki ulusal ve sanayi kapitalizmin yukselisinin
ardindan kamusal ve 6zel olana dair fikirlerde degisim baslar (Sennet, 2016, p. 35).

insanlar zaman icinde kamusal alanin realitesine olan inancini yitirmis, gittikce
modernlesen birey 6zel alani kamusal alandan daha Ustiin tutmaya bagslamis,
hayatinin merkezine 6zel alanini getirmistir. Bu durum ilk bakista bireysel bir davranis
olarak degerlendirilebilecegi icin toplumsal anlamda bir sikintt yokmus gibi
goriinmekle birlikte bireyin 6zel yasama, kamusal alandan daha ¢ok 6nem vermesi
toplum icin bir sakinca meydana getirebilir. Clinkii kamusal alanda olan her sey
herkesi ilgilendirir. Kisinin 6zel alanindan kamusal alana tasidigi her tirli bilgi ya da
gorus bilingli ya da bilingsiz kamuyu, yani sayisiz insanin denetimine sunulmaktadir
(Sepetci, 2017, p. 52).
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Ozellikle de siradan insanlarin 6zel yasamlarina iliskin bircok ayrintiyi iceren bu
bilgilerin dolasima girmesi giderek artmakta ve bu da kamusal alan karsisinda, 6zel
alanin daralmasina sebep olmaktadir. Bu da 6zel yasamin gizliliginin ihlali ile
sonuclanir (Bozkurt, 2000, p. 80).

Ozel yasamin gizliligi denince akla mahrem ve mahremiyet kavramlar gelir.
Mahrem kelimesi kokeni Arapga’dan gelen bir kelime olmakla birlikte Tiirk Dil Kurumu
s0zIigline gore “Baskalarina sdylenmeyen gizli” her tiirlii bilgi anlamina gelmektedir
(“Mahrem”, n.d.).

Gole’'ye goére mahrem ise “Samimi; ‘herkesce bilinmemesi icap eden’ gizli seyleri
ifade eder. Mahremiyet toplumsal diizende i¢sel ve dissal mekanlarin diizenlenmesine
baghdir” (Gole, 2016, p. 128). Mahremiyet kelimesi ise mahrem kelimesinden
tlremistir ve bir seyin gizli hali, gizli yoni demektir. Mahremiyet, Tiirkcede “6zel alan,
Ozel yasam” kelimelerinden daha genis bir anlama sahiptir. Clinki mahremden
kastedilen gizli, herkesce bilinmemesi gereken konular; yalnizca 6zel hayat ve kadin-
erkek iliskilerini icermez. Mahremiyet olgusu kisilik haklari, kisinin baskalarindan
bagimsiz sahip oldugu, saygi duyulmasi ve ortaliga dékilmemesi gereken seyleri de
ifade etmektedir. Mahrem kavraminin glinliik kullaniminda ise bagkalarinin bilmesini,
gormesini istemedigimiz, kendimize sakladigimiz konular, kisiler, mekanlar, bilgiler
vs. olarak kullanildigi gorilmektedir. Ancak nelerin mahremiyetin alanina girdigi
kisinin cinsiyeti, yasi, icinde bulundugu sinifsal statiisti, kilttrd, toplumsal cevresi
gibi olcltlere gore degisir. Yine de nelerin mahrem olarak goruldiigi konusunda
ortak noktalar da bulunmaktadir. Ornegin insan bedeni, cinsellik, romantik iliskiler, ev
ortami ve aile gibi konularin veya baskalariyla paylasiimasi istenmeyecek ya da
istenildigi kadari paylasilabilecek seylerin mahremiyetin alanina girdigi soylenebilir
(Sepetci, 2017, p. 52).

Yiksel'e gore mahremiyete gelen ilk basta gelen tehdit kisinin kendisini ifsa
etmesidir. Mahremiyet, kisinin kendisinin gonilli olarak yaptigi bir ihlal de olabilir.
Kisiler, cevrelerine, kendileriyle ilgili her seyi paylasarak 6zel yasam alanlarini
sinirlayabilir. Kendi gelirleri, cinsel tutumlari, siyasal dislinceleri dinsel inanclari
hakkinda baskalarina verebilmektedirler. ikinci tehdit kaynagi olarak gériilen ‘merak’
ise evrensel bir insani egilimdir. Merak egilimi kiltiirden kultlre, kisilere gore
degisiklik gosterir. Bu cercevede merak, kisilerin bulunduklari sosyal ortamda nelerin
olup bittigini 6zel yasam alani veya mahrem alani icinde gizli kalan yanlari bilme
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istegidir. Medya (Urettigi iceriklerde bu merak tatmini saglayan konulara radyo,
televizyon gazete, dergi ve tim araglarinin glindeminde Onemli yer tutar.
Mahremiyete doniik tehdit kaynaklarindan ti¢linciisti olan gézetleme ise glinimuizde
temel sosyal kontrol araglarindan biri haline gelmistir. Ana-babalar evdeki cocuklarini,
ogretmenler ogrencilerini, yoneticiler calisanlarini, polisler sokaklar ve diger
mekanlari, devlet kuruluslar vatandaslari ve onlarin diizene uyumlarini izler (Yiksel,
2003, p. 58).

Gozetim isinde gozetlenenlerin bilingli ya da bilingsiz, sessiz ya da gurdltili olsun
aralarinda isbirligi bulunmaktadir. Bu durumu Lyon hemen “goériilme sevdasi’na
baglamaz. Hegel'in 6zglrligi 6grenilen ve taninan bir gereklilik olarak tanimlamasina
kendini kayit altina alma tutkusunu ekliyor. Descartes'in “Diislinliyorum o&yleyse
varim” s6ziintin guncel uyarlamasi “goruliyorum (izleniyorum, fark ediliyorum,
kaydediliyorum) dyleyse varim” oldugu ¢cagimizda Hegelci hakimiyetin en basta gelen
ve belki de en acgik 6rnegi oldugunu belirtir (Bauman & Lyon, 2013, p. 144).

Mahremiyet algisi kisiden kisiye toplumdan topluma hatta donemden déneme
farkhhk gostermektedir. Ayni toplum icinde mahremiyet algisi zaman icinde degisip
donustime ugradigi gozlemlenmektedir.

Turkiyede ve diinyada mahremiyetin donlsiiminde etkili oldugu goézlenen
olgulardan ilki ve popdiler kulttr Grinleri ve kiresellesmedir. Hall'a gore son yillarda
etkisini iyice hissettiren yeni kiresellesme kuresel kitle kiiltiiri bicimiyle kiltiirel
kimliklerle ilgilidir. Klresel kitle kaltird kulttrel Gretimin modern araglarinin
kontroliindedir. Televizyonun, sinemanin, goriintiiniin, gorsellesmenin ve de
reklamcihgin sundugu tarzlarla bicimlenmektedir (Hall, 1998, pp 47-48). Bugiin ise bu
araclara ek olarak sosyal medya kiiresel kitle kiltlirini ve kalttrel kimlikleri
bicimlendiren 6nemli bir ag haline gelmistir.

Popdiler kiilttr Korkmaz'a gore , geleneksel popliler kilttr, cogunlukla egemenlige
karsi ¢ikanlarin daha iyi diinya beklentisini Griinleriydi. Kéroglu destani, Yunus Emre,
adalara pasalara direnen efelerin ykdleri gibi. Bugiin popdler kiltiir, muhalefet
kaltiri olma o6zelligini hemen hemen yitirmis, egemen sinifin bir araci haline
gelmistir. Ornegin kadinlara yonelik dergiler gazete bayilerinde en cok yeri
tutmaktadir. Bunlar moda, kadin-erkek iliskisi, seks, evlilik ve kadinlarin ilgi ve
sorunlari Uzerinedir. “Kocanizi yakaladiginiz an” “Mutlu evlilikler engelleniyor”, “Ask
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intikami nasil alinir” gibi baslklarla yapilan modern bagimsiz, bireyci dislinis ve
davranis bicimini zaman zaman elestirse de genellikle bunlarin savunuldugu ve bu
yasam- tiketim bigiminin pompalandigi tGrinlerdir. Tlrk kilttrindeki egemen kadin,
seks, evlilik ve kadin-erkek iliski bicimi ne tamamen zit bir anlayis islenmektedir
yazilarda. Turkiye'de egemen anlayis batinin anlayisiyla karsilastirilip geri kalmis,
yobaz olarak nitelenmektedir. Yapilan karsilastirmada tiiketiciye karsi keskin bir tavir
alinmakta kacinilarak ‘iyi, ileri, modern’ olarak gorilenin ©6ne c¢ikariimasiyla
yapilmaktadir. Ancak kadin dergilerinde sunulan fikirler sergilenen mallarin
satilmasini amaclayan araglardir. Tiketici bir Grini almasini saglayan ona ihtiyaci
olduguna inandiriimasidir. Bu da boyle saglanan bir iletisimle gerceklesir (Alemdar &
Erdogan, 1994, pp. 12,26-27).

Kitlesel ve sansasyonel gazeteciligin 1800’lerden itibaren yayilmasiyla
mahremiyetin ifsasi magazin gazetelerinin unsurlarindan biri haline gelmis 6zellikle
Unli insanlarin hayatlarinin tim detaylari kamulastinlan 6zel yasamlari genis halk
kitlelerine duyurulmustur. Ardindan radyo programcilari mahremini dinleyicilere
acarak genis hayran kitlesine sahip olmuslar, sinemayla birlikte Unli yildizlarin
bedenleri kamulastirlmakta pek ¢ok insanin arzularinin cisimlesmesine olanak
saglamaktadir. Televizyon ise kitle iletisim aracglari ile mahremiyet iliskisinde doniim
noktasi olmustur. Yalnizca fiziksel olarak degil, mahrem duygularin da ortaya
dokilmesi ratingleri yikseltmekte ve televizyon izleyicilerinin de kazanglarini
arttirmaktadir. Bunlar arasinda 6zellikle siradan insanlara yer verilen reality show’lar
kurmaca olmalarina ragmen bir gerceklik vaadinin ardina siginmakta ve
mahremiyetler pazarlanmaktadir (Arik, 2017, pp. 112-117).

Van Dijk’e gore sosyal medyanin ilk etkisi kisilerarasi ve kitle iletisiminde sinirlari
belirleyen bazi ¢izgilerin muglaklagmasidir. Bunun avantajlari ve dezavantajlari vardir.
Ag bireysellesmesi baglaminda sosyal medyada Ornegin Facebook’ta insanlar
duygularini, gorislerini, kimliklerini yilksek sesle aciklayarak tn elde etmek ici
kendilerini ifade etmektedirler. Boylece anonim modern toplumda biri olunabilir.
Ancak bunun bir de karanlik tarafi vardir ki insanlar sosyal medyada ne tarz bir cevre
icinde olduklarini bilmemektedirler. Kisisel bir sohbet yaptiklarini distinseler de
aslinda bu sohbetler kamusaldir. Sosyal medya kullanicilarinin cogunlugu kamusal ve
Ozel profilleri arasinda ayrim yapmamaktadirlar (Dijk, 2016, p. 258). Bunun sonucu
olarak Palfrey ve Gasser'e gére mahremiyet, dijital teknolojiyi hayatinin bir parcasi
haline getirmis herkes icin bir problem olabilir. Eskisine gore cok fazla bilgi, bircok
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elde toplaniyor ve cok fazla insan bu bilgilere ulasabiliyor. Pek ¢cogumuz —dijital
gocmenler de dijital yerliler ve geng insanlar kadar- blyuk miktarda bilgiyi online
hale getiriyorlar (Palfrey & Gasser, 2008, p. 61)

AMAC VE YONTEM

Calisma sosyal medya Facebook kullananlar icinde dijital gé¢men olarak tabir
edilen kesim icinde kadinlar ile sinirlandirnilmistir. Dijital go¢menler icinden
ozellikle kadin cinsiyetinin secilmesinde kadinlarin gizlilik, mahremiyet
konularinda daha hassas davrandiklari sosyal paylasim aglarina daha temkinli
yaklastiklari varsayimindan hareketle mahremiyette bir donlisim yasanmaktaysa
bunun en sancili ve belirgin olarak hissedenlerin kadinlar olacagi diistiniilmektedir.
Nitekim, Sevgi Kesim Gliven ve Caglayan Kovanlikaya’nin “Postmodern Rear
Window” (2008) isimli calismasinda elde edilen bulgulara gore kadinlar erkeklere
gore gorlinlrlik konusunda erkekler kadar rahat degildir (as cited in Toprak, et al.,
2014, p. 70). Facebook sosyal medya araglari icinde Tirkiye icin popdulerligini
korumaktadir. Dijitalajanslar.com sitesinde belirtilen sosyal medya kullanici 2017
istatistiklerine gore Facebook, %56 gibi bir oranla 17 sosyal medya platformu
arasinda ikinci siradadir (Tablo 1).

Amag

Dijital yerli olarak tanimlanan yas grubuna goére sosyal medya ile daha geg yasta
tanismis olan dijital gd¢men nesli icinde bulunan kadinlarin paylasimlarinin niteligi;
Ozel alana ait unsurlar icerip icermedikleri ya da hangi oranlarda icerdigi ve bunun
dogurabilecegi sonuclar arastirmanin amacini olusturmaktadir.

Calisma, su sorulara yanit aranmasi amaciyla yapilmistir:

1. Facebook kullanan kadin dijital go¢gmenler ne siklikta ne tiir paylasimlarda
bulunuyorlar? Yaptiklarn paylasimlar mahrem tanimina giren 6zel hayatlarini
sinirlayan paylasimlar midir?

2. Kadin dijital go¢menler Facebook’ta yaptiklari paylasimlarla ilgili gtvenlik

endisesi tasiyorlar mi? Bununla ilgili bir nlem aliyorlar mi?

Calismada ayrica su alt amag sorularina da cevap aranmaktadir:
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1. Facebook'u kullanan dijital go¢menlerin 6zellikleri ve kullanim amaclarn
nelerdir?

2. Kadin dijital gé¢menlerin Facebook kullaniminin psikolojik ve sosyolojik
nedenleri nelerdir?

3. Facebook’'u yodun ve dusiik diizeyde kullanan dijital go¢gmen kullanicilar
iletisimlerini ‘6zel’ mi yoksa 'kamusal’ olarak mi algilamaktadirlar?

Yontem

Bu arastirmada nicel verilerin toplanmasinda anket yontemiyle soru sorma teknigi,
nitel verileri toplamak icin de gortisme teknigi kullaniimistir.

Aragtirma Modeli

Calismada arastirma modeli olarak genel/tekil tarama modeli kullaniimistir.
Glnlmizde Facebook kullanan kadin dijital go¢menlerin yaptiklar Facebook
paylasimlarinin onlarin 6zel hayat ve mahremiyet alani tanimlarinda sergiledikleri
durumu tanimlamaya yonelik bir arastirmadir. Tirkiye genelinde dijital go¢gmen olan
Facebook kullanicilarindan, paylasilan anketi doldurmalari istenmis, bdylece evren
icinden ulasilan 6rneklemin yaptiklari paylasimlar ile 6zel alan ve mahrem tanimlarina
iliskin bakis agilari betimlenmeye calisilmistir.

Evren, Orneklem/Katilimcilar

Calismanin evrenini Facebook kullanan kadin dijital gé¢cmenler olusturmaktadir.
2017 yihina ait dijital ajanslar tarafindan verilen kullanici istatistiklerine gore
Turkiye'de 35-65 yas arasi kullanicilarin sayisi toplandiginda 16.670 adet kadin
Facebook kullanicisi bulundugu gériilmektedir (“internet ve Sosyal Medya..”, 2017)
(Tablo 1). Oncelikle oldukca biiyiik olan evren tizerinden amacli/kartopu érneklem
se¢imi yontemiyle ulasilan 8 kadin dijital gé¢cmen ile gorisme yapilmistir.
Gorlismelerden elde edilen veriler dogrultusunda, arastirma sorularinin yanitlarini
daha genis bir 6rneklem tizerinden alabilmek amaciyla bir anket formu hazirlanmis,
anket aracihdiyla Facebook Uzerinden c¢evrim ici olarak ve e-posta yoluyla
Turkiye'nin farkli yerlerinden 367 Facebook kullanicisi kadin dijital gé¢mene
ulasilmistir.
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Veri Toplama Teknigi

Bir alan arastirmasi olan ¢alismada veri toplama araci olarak soru sorma teknigi
kullanilmistir. Anket sorularinin hazirlanmasi 6ncesinde kadin dijital gé¢gmenlerin
Facebook kullanimiyla 6zel alan ve kamusal alan ve mahremiyet konularinda bakis
acisi ve algilarinin degisip degismedigini ortaya koyabilmek amaciyla amagli/kartopu
ornekleme yoluyla farkh egitim seviyelerinde farkli mesleklerde ve yaslarda 8 kadin
dijital gécmen Facebook kullanicisi drneklem secilmistir. Orneklem (izerinde nitel veri
toplama tekniklerinden olan derinlemesine goériisme tirl olan yari yapilandiriimis
gorisme yapilmistir. Gorlsmelerde katilimcilara Facebook kullanma pratikleri,
Facebook kullanma amaclari, Facebook hakkinda diistinceleri, yaptiklari paylasimlarin
ozellikleri ve giivenlik endisesi tasiyip tasimadiklarina iliskin sorular sorulmustur.

Yapilan goriismelerin ardindan 25 sorudan olusan bir anket formu hazirlanmistir.
Anket sorularinin formiile edilmesinde, Nurten Sepetci'nin 2017 yilinda hazirladigi
“Sosyal Medya'da Mahremiyet'in Cokiisl, instagram Ornegi” adli calismasinin anket
sorularindan da yararlanilmistir. Sorular, kadin dijital go¢menlerin  Facebook
kullanimiyla mahremiyet algisinda bir degisim yasayip yasamadiklarina iliskin
durumu betimleyecek ¢coktan se¢cmeli ve ¢oklu segmeli nitelikte hazirlanmistir. Buna
gore anket, kadin dijital go¢gmenlerin demografik 6zellikleri belirten sorularin disinda
ne tur ve ne yogunlukta paylasimlarda bulunduklarini ortaya cikarmayi, Facebook
kullanimiyla guvenlik endisesi yasayip yasamadiklarini ve buna dair herhangi bir
onlem alip almadiklarina iliskin yanitlar almayr amaclayan sorulardan olugmaktadir.

islem

Calismanin 6n ayagini derinlemesine goriisme tirii olan yari yapilandiriimis
gortisme olusturmaktadir. Arastirmaciya hem belirli bir yol hem de duruma gore
ekleme ve icerigi zenginlestirme olanaklari sunan bu teknik cercevesinde, 6rneklem
grubundaki kadin dijital go¢menlere yonelik soru formlart hazirlanmis,
gorliismelerin gidisatina gore bazi aciklayici sorular eklenmistir. Gorlismelerin
cogunlugu ses kayit cihaziyla kayit altina alinmakla birlikte, bazi goérisilenlerin
onaylamamasi nedeniyle soyledikleri not tutulmustur. Gorlismeler genellikle,
orneklem kisilerinin istedikleri yerlerde veya cevrimici olarak gerceklesmistir.
Orneklem birimlerine kendilerini samimi olarak ag¢malari ve deneyimlerini
paylasmasinin saglanmasi amaclanmistir.
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Derinlemesine goriisme teknigi ile toplanan veriler, betimsel analiz metoduna
gore ayiklanmis, anlamli kategorilere ulasilmaya calisilmistir. Analiz isleminde, benzer
nitelikli olan goérislerden, kategoriye iliskin en kapsaml ve carpici olani segilmistir.
Ayrica, orneklem birimlerinin 6znel tecriibelerinin literatlirdeki yaklasimlarla
baglantilan saglanarak, arastirmanin sorulari cevaplanmaya calisilmistir.

Hazirlanan anket sorularinda kadin dijital gé¢cmenlerin demografik ozelliklerini
belirten disinda ne tiir ve ne yogunlukta paylasimlarda bulunduklarini ortaya koymaya
amaclayan, Facebook kullanimiyla giivenlik endisesi yasayip yasamadiklarini ve buna
dair herhangi bir 6nlem alip almadiklarina iliskin yanitlar almayi amaclayan sorulardir.
Ankette ayrica ¢alismanin alt soru basliklarini da cevaplamaya yonelik sorular 6rnegin,
Facebook kullanma amaclari, Facebook’la ilgili diistinceler ve 6zel alan tanimini iceren
¢oklu se¢meli, birden fazla yanitin isaretlenebilecedi sorular da bulunmaktadir. Anket
sorulari lizerinde Kaiser-Meyer testi uygulanmistir (Tablo 2).

Elde edilen,733 Kaiser-Meyer sonucu (Sig.,000) KMO and Barlett’s test ile iki faktor
olusturdugu goriilmis ve kabul edilmistir (Tablo 3). Birinci faktér grubunda yer alan
S18, S14, SAd-Nick name, S7, S8, S15, 519, 513, sorulari ile kadin dijital go¢gmenlerin
Facebook kullanim pratikleri ne tiir ve ne siklikta paylasim yaptiklar, kimlerle
paylasim yaptiklarinin cevaplari aranmistir. ikinci faktér grubunu olusturan S23, 525,
S20 ve S24 sorulari ile ise Facebook’ta yaptiklar paylasimlarla ilgili bir givenlik
endisesi tastyip tasimadiklari; buna iliskin herhangi bir 6énlem alip almadiklarina
iliskin yanitlar almaya yoneliktir.

Anket, Google Drive {izerinden yayinlanmis olup, anket linki e-posta yoluyla ve
Facebook aracihigiyla cevrimi-ici olarak paylasiimis, yanitlar Google Drive icinde
toplanmistir. Anket 24 Aralik 2017-07 Subat 2018 tarihleri arasinda yanitlanmistir.
Anketi dolduran kisilerden kendi Facebook sayfasinda paylasmasi istenmis onlarin da
arkadaslarina ulagmasi  yoluyla (amacli/kartopu Orneklem) anket dagitimi
gerceklesmistir. Anket, Turkiye'nin farkh yerlerinden 367 kadin tarafindan
doldurulmustur. Anket sonuglar SPSS 21 programi ile analiz edilmistir.

BULGULAR

Calismanin arastirma tasariminda yer alan hem gorisme ve hem de anket veri
toplama teknikleri sonucu elde edilen verilere bakildiginda; anaerkil toplum yapisinin
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yerini ataerkil toplum yapisina gecilmesinden itibaren 6zel yasam alanina tanimlanan
kadinlarin sosyal medya paylasimlarinin da 6zel yasamlarina iliskin oldugu
gorilmektedir. Bu paylasimlarin icerigi, yogunlugu ve bu paylasimlarin kadinlar igin
dogurabilecegi sonuclar arastirmanin sorunsalini olusturmustur.

Goriismelere iliskin Bulgular

Gorlismeye katilan kadin dijital gécmenlerden (Tablo 4, Gériisme Notlar Ozet
Tablo 5-6-7-8) B'nin, Facebook hesabi acma nedeni ergenlik yasindaki kizinin
Facebook hareketlerini kontrol etmekmis. Diger gorismeciler agirlikl olarak
cevrelerinden haberdar olmak, paylasimlarda bulunup yalnizliklarini giderme
amaciyla Facebook hesabi agmislar.

Gorismecilerden F her giin yazi ya da fotograf paylastigini Facebook’u giinlik
gibi kullandigini, arkadaslarinin ona hayatini Facebook araciligiyla bir dizi gibi
izlediklerini sdyledigini belirtir. A iki glinde bir paylasim yaptigini begendigi sozleri,
orgli orneklerini ve glizel dizayn edilmis bahce tasarimlarini sayfasinda paylastigini
soyler. D, E, ve H haftada bir paylasimda bulunmakta, B ve C 6zel zamanlarda paylasim
yapmakta, G ise hemen hemen hig paylasim yapmamaktadir. B yaptidi ilk paylasimin
‘like’almasinin kendisini iyi hissettirdigini buglin yapilan paylasimlara‘like’ birakmanin
bir goreve donistigilinde s6z eder. Sosyal medyaya gerek ytiiklenilen fotograflar
gerekse paylasilan yazilarin tepkiler almasi insanlarin yorumda bulunmasi kullaniciya
bir tatmin saglar. Gortismecilerden D ve E'nin paylasimlari ise maneviyatlarina iliskin
konulardan olusmaktadir. Glinimizde muhafazakar olarak tanimlanabilecek kadinlar
da goérme ve goériinme konusunda toplumun yasadigi doniisiimden payini almaktadir.
Kapak fotografinda bir dua, profil fotografinda ise kendi fotografini yayinlayan D her
hafta cumalan birbirlerinin cumalarini kutlamakta, Ayet ve Hadis paylasimlari
yapmaktadirlar. E ise yapilan gorismede son yaptigi paylasimin, 6nlinde seccadesi
olana ve namaz kilan bir kardan adam fotografi oldugunu kendisi gibi diistinen
insanlarla Facebook'ta bir arada olmanin kendini iyi hissettirdigini séylemistir.

Toplum tarafindan onaylanmak, 6vilmek bu paylasimlarin sayisini  ve
yogunlugunu arttinir. Oyle ki kullanici onaylanmak ve sevilmek icin kendini her giin
yeni bir konu ve enstantane yaratmak icin zorlar. Katihmcilardan A, B, D, E ve H,
Facebook paylasimlarinda abartiya kagilmasindan sikayet etmekte, icinde bir bilgi
barindirmayan ya da c¢ok ozel anlara ait fotograflarin paylasiimasini dogru
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bulmamaktadirlar. A her glin paylasim yapan arkadasinin yaptigi detayh ve ¢ok 6zel
paylasimlardan sikildigini belirtir. D ve E yemek fotograflarinin, restoran fotografi
paylasimlarini 6zel-mahrem alanlar olarak gérdiklerini bunlar paylasiimasinin hos
olmadigini, bu fotograflarin kimseyi ilgilendirmemesi gerektigini belirtirler. B ve H ise
kisilerin partnerleriyle, esleriyle verdikleri pozlarin samimiyet sinirini asarak cinsel
gondermeler iceren 6zel fotograflarin paylasilmasini dogru bulmazlar. Hemen hig
paylasim yapmayan G ise kadinlarin‘hangi tinlii yildiza benziyorsun'tarzi testler yapip
bunlan sayfalarinda paylasmalarini dogru bulmadigini belirtir. Bu testlerin aslinda
kadin cinsi icin asagilayici buldugunu, erkek egemen toplumumuzda dayatilan fiziki
glzelligin her seyden onemli oldugu distincesini kabullenen kadinlarin varhigini
bilmenin Gziici oldugunu belirtir.

Gorusmecilerden G, Facebook’taki hesabinda nick adi kullanma sebebini yillar
once yaptigi bir grup yazismasinin 3-4 yil boyunca arama motorunda kalmasindan
dolayr gecirdigi sikintili anlar ile aciklar. Yapilan paylasimlarin siber alemde iz
biraktigini sonsuza kadar var olabilme olasiligini dislinerek insanlarin kendilerini
ifade etmeleri gerektigini belirtir. B goériismecisi ise Facebook’ta her seyin kayit altina
alindigini 6 yil 6nce sen, ya da sununla arkadassin tarzi uygulamalarin hem bir uyari
hem de aktivitesi diisen kullanici icin tekrar iceri cekmek icin uygulanan bir pazarlama
politikasi oldugunu belirtir. Ayrica alisveris sitelerinden bakilan nesnelerin Facebook
reklamlarinda karsisina ¢ikmasi ile takip edildigini diistindiigiinii, Facebook’un artik
icimize kadar girdigini belirtmistir. A ise bir arkadasinin yaptigi paylasimlarla kendini
fazlasiyla ele verdigini bu ylzden de birileri tarafindan dolandirildigini anlatir. Her
yerde hirsiz kaynadigini ve her bilginin paylasilmamasi gerektigini belirtir.

Ankete iligkin Bulgular

Katiimalarin Sosyo-Demografik Ozellikleri:

Ankete katilan kadin dijital gé¢menlerin %64.9'u 40-50 yas araligindadir. %26.6'si
50-60 yas, %7.9'u ise 60-70 yas araliginda, %3'U 70-80, kalan %3'l ise 80-90 yas
araligindadir. Buna gore ankete katilanlarin cogunlugu dijital gé¢menligin ilk 10 yillik

donemini kapsayan yas dilimi icindedir.

Katilimcilarin medeni durumlarina bakildiginda %72.1'inin evli, %15.3'lin{in bekar,
%12.6'sinin ise dul olarak belirtilmistir. Ankete katilan kadin dijital go¢cmenler yaslari
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itibariyle cogunlugu evli ya da daha 6nce evlilik yasamislardir. Ankete katilan
kadinlarin %12.1'i ilkdgretim, %34.5'i lise %42.5'i Uiniversite, %6,6'sI yuksek lisans,
%4.1'i doktora, mezunu, %3'U ise okuryazar durumdadir. Ankete katilan dijital
go¢menlerin egitim seviyesinin yiiksek oldugu bir kullanici profiline sahip olduklari
soylenebilir.

Ankete katilanlarin is durumuna bakildiginda ise, %31'i ev hanimi, %29'u emekli,
%24.4'l 6zel sektor calisani, %11.8'i kamu calisani, yiizde 3.3'U ise diger olarak kendini
ifade etmistir. Ankete katilan kadin dijital gé¢men Facebook kullanicilar daha yogun
olarak calismayan ya da su anda calismayan bir kesimden olusmaktadir.

Katihmailarin Facebook Kullanim Ozellikleri ve Kullanma Amaclari

Ankete katilan kadin dijital gogmenlerin kag yildir Facebook kullanicisi olduguna
bakildiginda %61.9’unun 6-10 yildir Facebook kullandiklari, daha yakin bir zamanda
tanismis olanlarin 1-5 yildir Facebook kullananlarin ise %27.9'lik bir orana sahip
oldugu gorilmektedir. %8.8'lik kismi 11-15 yildir, %8’lik kisminin 16-20 yil ve %5’lik
bir kisminin ise 21-25 yildir Facebook kullandiklari gorilmektedir. Dijital go¢cmenler
glinimuzin dijital kalturine kendilerini uyarlamak ve sosyallesmenin bir parcasi
olmak icin sosyal medya kullanicilar arasina dahil olmuslardir.

Katilimcilar “Profil fotografiniz neyi icermektedir” sorusuna %40.5'lik bir oranda
kendilerine ait bir fotograf kullandiklarini, %20’lik bir oranda kendi ve ailelerinin
fotograflarini kullandiklarini, %11.2'sinin es ve kendisine ait bir fotograf kullandigini,
%9.9'unun manzara fotografi, %8.5'i sevdigim insan-canli ve kendine ait bir fotograf
kullandigini, %7.1'i ¢cocuklarina ait bir fotograf, %2.7'sinin ise digeri isaretledikleri
gorilmastir. Kadin dijital gogmen Facebook kullanicilar profil fotografinda kisisel,
kendilerini simgeleyen veya ifade eden bir fotograf kullanmaktadirlar. Manzara
fotografi koyanlar ve diger sikki isaretleyen %12.6'lik bir kesime karsilik Facebook’ta
%87.4'l kendilerine ya da 6zel hayatlarina iliskin bir fotografla temsil edilmektedirler.

“Profil fotografinizda sik gilincelleme ya da dedisiklik yapar misiniz?” sorusuna
katihmcilar, %42.7 oraninda ‘hayir, %29 oraninda ‘bazen;, %14.5 oraninda ‘nadir’‘evet
diyenler %8.2 , ‘sik sik’ diyenler’ %1.4, 'hi¢ degistirmem” diyenler ise %4.1 oranindadir.

7

Ankete katilan dijital gogmenler kullanici sayfalarinin gériinimiinde sik degisiklikten
kacinmakta ya da gereksinim duymamaktadirlar.
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Katilimcilar “Facebook’ta paylastiginiz kisisel bilgilerde eksik ya da yanlis bir bilgi
var mi?” sorusuna %52.1’lik kismi yani cogunlugu ‘Hayir’ yanitini vermistir. %47.9'luk
kismi ise ‘Evet’ yanitini vermistir.

“Profilinizde hangi bilgileriniz eksik ya da dogru olmayan bicimde dolduruldu”
sorusuna ‘evet’ yanitini verenler arasinda iliski durumu, is durumu, egitim durumu ve
diger basliklar altinda eksik ya da yanls sorgulamasi yapilmistir. iliski durumunu
eksik ya da yanhs dolduranlar %44.1, egitim durumunda eksik-yanlis bilgi bolimini
dolduranlar %38.9, is durumunu eksik-yanhs dolduranlar %43.6, diger bilgilerde eksik
ya da yanhs dolduranlarin orani ise %44 oranindadir. Eksik ya da yanlis bilgi yazimi
bilgi verme istenmemesinden olabilir. Anketi dolduran kadin dijital go¢menler kisisel
bilgilerini saklama egiliminde degildirler.

ismail Kaplan'in dijital yerli olan Gniversite 6grencisi sosyal medya kullanicilarinin
mahremiyet algisi ile ilgili calismasinda 18 kisi ile gériisme yapilmis. Her katilimcinin
birden fazla secenegi secebildigi soruda katilimcilarin 16's1 “eglence” amaciyla sosyal
medyay! kullandigini ifade ederken, 13’G sohbet amaciyla, 13’G egitim amaciyla, 8
katihmci giindemi takip etmek amaciyla, 4 katiimcr “gruplarla irtibatta kalmak”
amaciyla, 4 katimci “kisisel/mesleki gelisim” amaciyla, 3 katilimci “stalk” amaciyla, 2
katihmci “etkinlikleri takip etmek” amaciyla, 1 katihmci “siyaset” amaciyla, 1 katilimci
da sadece ulasim amaciyla sosyal medyayi kullandigini belirtmistir (Kaplan, 2017, p.
46). Dijital gocmenlerle karsilastinldiginda yerlilerin sosyal medya-Facebook’u daha
cok eglence ve sohbet amach kullandiklarn gorilmektedir. Dijital yerliler egitim
hayatlarini stirdiirirken sosyal medyanin anlik hizli paylasma olanagindan fazlaca
yararlanabilmekte grup kurmak ve gruptan hizli bilgi ahs verisi islevini
saglayabilmektedirler. Dijital go¢cmenler ise grup kurma, érgtitlenme amacindan ¢ok,
hali hazirdaki arkadaslariyla ya da geg¢miste arkadas olup bir bicimde bagini
kaybetmis olduklari kisilerle iletisim ve paylasim amaciyla bir araya gelmektedir.

Katilimcilara yoneltilen “Facebook’u ne amacla kullaniyorsunuz” sorusuna verilen
yanitlarin  oranina bakildiginda ise, %66.3 lik oraninda ‘giindemden ve
cevremdekilerden haberdar olmak’ yaniti, %48.8 ile ‘tanidigimiz kisilere daha kolay
ulasabilmek’ yaniti, %23.3 ile ‘fikir ve dlslincelerimi rahatca ifade edebilmek’ yaniti,
%13.7 ile‘gittikce sosyallesen ortamlarda asosyal kalmamak’yaniti, %6.6 ile ‘herhangi
bir konuda 6rgltlenebilmek’ %4.9 ile 'sosyal medyada mahalle baskisinin olmamasi;
%4.7 ile ‘grup kurmak; %4.1 ile ‘yeni insanlarla tanismak; %3.6 ile ‘diger’ secenegdi, %3
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ile ‘diger insanlarin 6zel hayatlarini 6grenmek; %2.2 ile ‘eski es ve sevgilinin su anda
neler yaptigini 6grenmek; %1.9 ile‘problemlerimi konusup, tavsiye almak; secenekleri
isaretlenmistir.

Katilimcilara “Facebook’la ilgili dusinceleri” soruldugunda %46.8 oraninda
‘sosyallesmenin bir parcasi olarak dlsliniyorum’ vyaniti, %31.8 oraninda
‘arkadaslarimin neler yaptigini bilmek hosuma gidiyor’ yaniti, %27.7 oraninda
‘hayatimdaki giizel ve eglenceli konular paylasmaktan hoslaniyorum’ yaniti, %20 ile
‘hayatimdaki glizellikleri bilmesini istedigim insanlara gosterebiliyorum’yaniti, %17.5
ile‘insanlarin bircok seyini paylastigi icin tehlikeli buluyorum’yaniti, %12.6 ile ‘fotograf
ve dustincelerimin begenilmesi kendimi iyi hissettiriyor’ yaniti, %8.8 ile ‘sosyal
medyanin vakti kaybi oldugunu distinliyorum’, %7.7 ile ‘yeni lezzet deneyimlerimi
paylasmaktan hoglaniyorum; %5.2 ile ‘bir kitle tarafindan taninmak ve takip edilmek
glizel %4.7 ile 'ylz ylze soyleyemedidim seyleri Facebook’ta rahatlikla ifade
edebiliyorum’ ve’ ve %6 ile ise ‘diger’ secenekleri isaretlenmistir. Katilimcilarin
cogunlugu tarafindan sosyal medya ve Facebook kullanimi gliniimiizde yiiz yize
iletisim gibi sosyallesmenin bir parcasi olarak gériilmektedir. Dolayisiyla katilimcilarin
cogunlugu Facebook’u bir iletisim araci olarak goérmektedir. Bunun yaninda
arkadaslarin neler yaptigini yiz yize iletisimin saglayamayacadi bir bicimde
detaylariyla saglamasi Facebook'u dijital gé¢menler icin ¢ekici kilmaktadir. Dijital
go¢menlerin verdigi yanitlar Facebook’un onlarin gérme ve goriilme isteklerini
karsiladigini gostermektedir. Buna gore arkadaslarimin neler yaptigini bilmek
hosuma gidiyor, hayatimdaki glizellikleri paylasmaktan hoslaniyorum ve hayatimdaki
glzellikleri bilmesini istedigim insanlara goOsterebiliyorum, bir kitle tarafindan
taninmak ve takip edilmek ¢ok giizel yanitlarinin oranlari toplandiginda %84.7’lik bir
kesimin bu dogrultuda diisiindiigiini ve Facebook’la gérme goriilme ihtiyaclarini
karsiladiklar gorilmektedir.

Paylasilan Konular, Paylasim Sikhgi ve Ozel Alan

Katilimcilar “Facebook’u ortalama hangi sirelerde kullaniyorsunuz?” sorusuna
%51.2'lik bir oranda ‘glinde 1-2 saat, %19.5 oraninda 3 saat ve Ustl %18.6'lik bir
oranda iki glinde 1-2 saat, , yuzde 10.7'lik bir oranda ise haftada 1-2 saat ayirmaktadir.
Katilimcilarin buyilk oranda Facebook’ta glinde en az bir-iki saat zaman gecirdikleri
hatta 3 saat ve Usti olan ylizde de eklendiginde %79.8’lik bir kesimin Facebook’a glin
icinde uzunca bir zaman ayirdiklari gozlemlenmektedir. “Ne siklikta paylasim
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yapiyorsunuz” sorusuna katiimcilarin %37.5'u‘ayda bir;, %27.7'si ‘haftada bir, %17.8'si
glinde bir veya daha fazla, %17'i ise ‘iki glinde bir’ yanitini vermistir. Bir haftalik bir
zaman dilimi ele alindiginda gilinde bir veya daha fazla, ve iki glinde bir yanitlari
toplandiginda dijital go¢cmenlerden %62.5'inin haftada en az bir paylasimda
bulunduklari séylenebilir.

Katiimcilar birden fazla yanit isaretleyebildikleri “Asadidakilerden hangileri ile
ilgili paylasim yapiyorsunuz” sorusuna %50.1 ile ‘kisisel distinceler ve fotograflar,
%45.2 ile ‘glincel haberler/olaylar, %40 ile ‘ilgi alani ve hobiler, %31 ile ‘gezilen/
eglenilen mekanlar/yenilen yemekler, %4.7 diger ve %2.2 ile iliski durumu ile ilgili
paylasim yaptiklarini dile getirmislerdir. Yapilan paylasimlar kamuyu ilgilendiren
paylasimlardan ziyade 6zel hayati sergileyen paylasimlardan olusmaktadir.

“Facebook’ta ne siklikta fotograf paylasirsiniz” sorusuna %62.7'lik bir oranda’
sadece 6zel zamanlarda; %14'lik oranda ‘haftada bir, %12.1'lik bir oranda ‘ayda bir,
%6.3 oraninda glinde bir veya daha fazla, %4.9 oraninda ise ‘iki glinde bir’ yaniti
isaretlenmistir. Katiimcilarin cogunun sadece 6zel zamanlarda yaptiklari paylasimlar
neler olabilir sorusu soruldugunda katilimcilarin neyle ilgili fotograf paylastigina
bakilabilir. Cikan sonuclara gore, %49.3 oraninda ‘gezi ve eglence fotograflari, %48.5
oraninda “ailemle ilgili fotograflar, %43.6 oraninda ‘arkadaslarimla oldugum
fotograflar, %32.9 oraninda doga ve manzara fotograflar, %21.1 ‘kendime ait
fotograflar, %5.8 oraninda giizel sunulmus sofralar, tatlilar, %5.2 ‘iyi dekore edilmis ev/
esya fotograflar’ ve %6.8 oraninda ise diger secenedi isaretlenmistir. Katiimcilarin
yiksek oranda paylasim yaptigi fotograflara bakildiginda kendi konumlarini
bulunduklari cografyayi bildiren fotograflar, aile fotograflari, arkadaslarla birlikte ve
kendilerine ait fotograflar oldugu goérilmektedir.

Katilimcilar “Sizce hangileri sosyal medyada-Facebook’ta kisinin 6zel alanina girer
sorusuna ise su oranlarda, su yanitlari vermislerdir: %70.4 ‘cinsel cagrisimli bilgiler;
%36.7 ‘kisisel fotograflar (dtiglin, nisan, evlilik teklifi vb), %32.9 ‘iliski durumu;, %25.2
‘'yorumlar, yazismalar;, %11 ‘yemek paylasimlari; %2.7 ise diger seklindedir.

Calismanin alt sorularindan biri de kullanicilarin sosyal medyayi kamusal alan
olarak mi yoksa 0zel alan olarak mi gordigu ile ilgilidir. Katihmcilarin cevaplarinin
yuzdelik degerlerine bakildiginda 6zel alanlarini sosyal medya araciligiyla kamusal
alana tasidiklan gorilmektedir. Facebook'ta 6zel alana giren konular olarak cinsel
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icerikli fotograf ve paylasimlar yiiksek oranda Ozel alana ait goriilmektedir. Kisisel
fotograflar (digiin nisan evlilik teklifi gibi konular %36.7’lik bir oranda 6zel alana dair
olarak gorilse de paylasilan konular, paylasilan fotograflar ve hatta profil
fotograflarinin icerigine bakildiginda kadin dijital go¢menlerin paylasimlarinin kendi,
es aile ya da kendileri icin 6nemli kisi ya da canllara ait paylasimlardan olustugu
gorilmektedir. Ankete katilan kullanicilar “Paylasimlarinizi kimler gorebiliyor’
sorusuna %66.3 oraninda‘sadece arkadaslar; %20.5 oraninda’‘herkes; %13.2 oraninda
ise ‘arkadaslarimin arkadasi’ biciminde yanitlamakla birlikte kullanicilarin arkadas
sayllarina baktigimizda 100-300 arasi arkadas sahibi olan kullanicilar, %40.3 oraninda,
20-100 arasinda arkadasi olanlar %26,8, 500 Ustl arkadasi olanlar %17.3, 300-500
arasi arkadasi olanlar ise %15.6 oranindadir. Yiiksek oranda bulunan, 100-300 arasi
arkadasa sahip olan katihmcilarin bu kadar arkadas arasindan ne kadarini iyi bir
bicimde taniyip, bir iletisim kurabildigi ve ne kadarinin gercekten arkadasi oldugu
sorgulanmalidir.

d

Facebook’ta Giivenlik Endisesi, Siber Alemde iz Birakma

Katilimcilara Facebook hesabi acarken gizlilik politikasini okuyup okumadiklari
sorusu sorulmus %63.3'linlin yani cogunlugunun okudugu %38.1'inin ise okumadig
sonucuna ulasiimistir. Facebook’ta gizlilik ayarlarini, paylasimlarinizi géren kisi sayisini
kisitlayacak ya da azaltacak sekilde degistirdiniz mi sorusunu ise %63.3'lnln
degistirdigini %36.7'sinin degistirmedigi yanitini aldik.

Kullanicilar Facebook’un tehlikeli ve glivensiz oldugunu distnidyor musunuz
sorusuna 239 kisi ‘belki olabilir, 91 kisi ‘kesinlikle dislintyorum’ 37 Kkisi ise "hayir
dusinmiyorum’yanitlarini vermistir.

Kullanicilar yaptiklari paylasimlarin sonsuza kadar sanal alemde oldugunda
haberdar olup olmadiklar sorusuna ise %78.1 oraninda ‘evet;, %21.9 oraninda ise
‘hayir’ olarak yanitlamislardir. Bu soruyla ilgili olarak yapilan paylasimlarin sanal
alemde sonsuza kadar var olabilmesinin ileride onlari rahatsiz etme olasiligi olabilir
mi? Sorusuna ise %52.3 oraninda ‘evet, %47.7 oraninda ise ‘hayir’yanitini vermislerdir.
Bu durum, kullanicilarin her ne kadar cesitli kaygilar duymalarina neden olsa da
sosyal medya araclarini kullanmalarina ya da kisith diizeyde kullanmalarina engel
degildir. Katihmailar arasinda baskin egilim, gizlilik ayari gibi glvenlik 6nlemlerini
aldiktan sonra sosyal medya araclarini kullanmaya devam etmektir.
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Dijital go¢menler arasinda gercek adini kullanmadan Facebook hesabi aganlar da
var. Katilimcailarin %971°'lik kismi Facebook’ta gercek adini, %9'u ise nick adi
kullanmaktadir. Katihmcilarin ¢cogunlugu gercek kimligini Facebook hesaplarinda
kullanmakta bir sakinca gérmemektedirler. Bunlar iletisim ya da gruplara liye olmak
icin gibi sebeplerle hesap sahibi olmalarina ragmen aktif kullanmiyorlar. Bu
davranislarinin kokeninde siber aleme duyulan givensizlik yatmaktadir. Sosyal
medyada yapilan paylasimlar cok hizli bir bicimde bircok kisiye ulasmakla birlikte
siber alemde varligi uzunca bir siire belki de sonsuza kadar devam etmektedir. Boyle
bir ortamda kullanicilarin bunu 6nemsemeden ya da ¢ok fakinda olmadan yaptiklari
kisisel 6zel alana dair paylasimlarin yogunlugu, 6zel alan ve kamusal alan ayriminda
yasanan bakis acisini gostermektedir.

TARTISMA VE SONUC

1800’'lerde gazetelerin satislarini arttirmak icin kitlesel ve sansasyonel gazeteciligin
Unlilerin 6zel hayatini ortaya dokerek baslattigi mahremiyetin ifsasi geleneksel
medyanin diger araclan o6zellikle televizyonda rating icin kullanilmistir. Reality-
show’lar siradan insana (inli olma firsati tanimistir. Bu firsati yakalamak siradan insan
icin kolay bir sey degildir. “Televizyona ¢ikmak” da belli bir yetenek en azinda biyulk
caba gerektirir. Oysa 2000'lere gelindiginde internetin hayatimiza girmesiyle sosyal
medya tiiketiciyi icerik hazirlayan konumuna getirmistir. Buglin sosyal paylasimin
temelinde yatan sey kisisel bilgi degis tokusudur. Sosyal medya, Unli olmayan,
siradan bir insana bile kendini ortaya koyma, fikirlerini bildirme imkani saglamaktadir.
Hayatindaki her seyi paylasmayi bir ihtiya¢ haline getiren bireylerde bir paylasim
kiiltiirii olusmustur. Oyle ki insanlar sosyal paylasim sitelerinde tiim kisisel bilgilerini,
egitim durumlarini, dini ve siyasi gorislerini, mesleklerini, ailesiyle c¢ektirdigi
fotograflari, partneri/esiyle olan iliskisini, cocuklariyla gezdigi, gérdiigu hatta yedigi
her seyi paylasmaktadir. Nitekim énemli bir bilgiye, yetenege sahip olmayan siradan
insanlar bile s6z s6yleme hakkina kavusmus olmakta ve kendine ait bir kitleye
seslenebilmektedir. Geleneksel medya araciligiyla ses yarismalar, hayatta kalma
yarismalari gibi ¢esitli reality-show’lara katilip tin ve sOhretin kapisi aralamak zorunda
kalmadan sosyal medya ile bireyler artik kendilerini gosterip halka acgik bir alanda
gorunir olmayi bir 6l¢lide saglayabilmektedirler.

Kendini ifade etmek, begenilmek, onaylanmak tim insanoglunun bir
gereksinimidir. Sosyal medya, sosyal paylasim siteleri ise tam da burada hazir ve
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nazirdir. Yazdigin bir yazinin, ylkledigin bir fotografin begeniler almasi paylasim
kiltlrini tesvik etmekte daha fazla begeni daha fazla popiilerlik i¢cin daha ilging
bir icerigi zorunlu kilmaktadir. Niedzvieck'ye gore her glin biraz daha hayatimizi
kamuya agmaya yeni fikirlerle biraz daha gériinmeye yani dikizlemeye calisiyoruz.
insanlar televizyon kiltiiriinden edindikleri bir aliskanlikla bloglarinda ¢evrimici
profillerinde ya da internete video yiliklemeye gittikce artan sayilarda devam
ediyorlar. Hayatlarini medyanin yayin ve dolasim agina sokan insanlarin sayisi giin
gectikce artiyor. Bu sosyal aglarda profili olan, profillerini glin asiri yenileyen,
fotograf ylkleyen, arkadas ekleyen milyonlarca insan var. Niedzviecki kitabinda
“Rontgenci” ve “Abartili Paylasim”in tanimlarini alintilar (2010, p. 7): ‘Rontgenci’
“Haddinden fazla merakli kisilere takilan ad”, ‘Abartili Paylasim’ ise “Sahsi bilgileri
ortaya sermek; kisinin bir blogda veya baska bir yayin organinda 6zel hayatini
teshir etmesi; teshire maruz kalan kisiden israrla onay beklemesi” olarak aktarilir.
‘Abartili Paylasim’in bu tanimi Aralik 2008'in Webster’s New World Dictionary'nin en
popitler tanimlamasi olur. Niedzviecki'ye gore 2008 “Dikizleme Kultiir(” caginin
baslangicidir. Dikizlemek Web 2.0'in getirdigi bir 6zellik, “Dikizleme Kiltirld” ise bir
reality Show yani Youtube, Twitter, Flicker, My Space ve Facebook’tur. “Dikizleme”
en baslarda size iyi zaman gecirmeyi hayal bile etmediginiz seyleri yapmanizi
sagliyor. Kendinizi kaptiriyor, fazla diisiinmeden normal bir ortamda uygunsuz
buldugunuz davranislari benimsediginizi fark ediyorsunuz. Kime karsi sunuyoruz,
yakinlarimizin fotograflarini neden yayinhyor ve yasadigimiz saglik sorunlarini en
ince ayrintisina kadar yaziyor ve sevdigimiz filmleri ya da oyunlari kendi sayfamizda
siraliyoruz. Butlin bunlari yapmamizin altinda yatan gerekcenin farkinda
olunmadigi gibi siradan bir paylasim ile “abartili paylasim” arasindaki blyik farkin
da farkinda degiliz (Niedzviecki, 2010, pp. 14-27).

Her ne kadar dijital kiltir icine dogmasalar da “Dijital Go¢gmen” kadinlar dijital
yerliler kadar bu c¢aga ayak uydurmak isteyerek hicbir seyden geri kalmak
istememektedirler. Goz onlinde olmak cevresindekileri merak edip ne yaptiklarini
denetleyebilmek de sosyal medyayi cekici kilan unsurlardir.

Calismada anketten elde edilen veriler 8 kisilik 6rneklem grubu ile yapilan
gorismelerden alinan verileri tamamlayici niteliktedir. Anket ile calismanin evrenini
olusturan kadin dijital gé¢menlerin 6nemli bir kismina ulasilmasi saglanmistir. Ankete
katilanlara sosyal medyada 6zel alan tanimi ile ilgili bir soru yoneltilmis, birden fazla
sik isaretlenebilmistir, buna gore cinsel ¢agrisimli bilgiler, kisisel fotograflar, iliski
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durumu, yorumlar ve yazismalar, yemek paylasimlari gibi konular 6zel alana girer
cevaplari alinmstir. ilging olan, yapilan paylasimlarin cogunlugunun 6zel alanlarina
iliskin paylasimlar olmasidir. Kadin dijital go¢gmenlerin sosyal medya paylasimlari
kendilerine, ailelerine, cocuklarina, sevdiklerine ve birlikte yapip ettikleri, gezdikleri
yerler, glizel sofralar ve evlerine iliskin yazilar ve fotograflardir. Kadin dijital gé¢cmen
olan Facebook kullanicilari Facebook'u kendi 6zel iletisimleri icin kullanmaktadir
hatta, goriismeye katilan kullanicilardan biri Facebook’u gtinlik gibi kullandigini
ifade etmistir. Gozlemlerimiz boyle diisiinen dijital gdé¢menlerin hi¢ de az olmadigini
gostermektedir. Kadin dijital gégmenler kendilerini, kendi ve birlikte eslerini ya da
cocuklarini, ailelerini veya arkadaslarini profil fotografi yapmakta, kendileri, aileleri
yakin cevresiyle ilgili yazi-fotograf paylasimi yapmakta, 6zel giinlerini Facebook’ta
yayinlamaktadirlar. Popiiler kiiltiirde one ¢ikan kimseler bile kendi cizdikleri sinirlar
icinde kendi mahremlerini korumaya calisirken, 6rnedin c¢ocuklarinin magazin
gazetecileri tarafindan fotograflanmasindan kacginirken 6zel alaninin daha genis
olmasi beklenen unli olmayan kimselerin aksi yonde davranislarda bulunmasi
dustndirdciadar. Cinki kullanicilar kisisel bir sohbet yaptiklarini distinseler de
aslinda bu sohbetler kamunun bilgisine sunulmaktadir. Sosyal medya kullaniminin
artmasiyla kullanicilar 6nceleri esleriyle ilgili cektirdikleri samimi fotograflari az sayida
bir kisiyle belki paylasiyorken bugiin ortalama 100-300 arasinda bulunan ve ne
kadarinin gercekte ne kadar iyi tanindigi belli olmayan arkadas listesiyle
paylasmaktadirlar. Ciftlerin esleriyle partnerleriyle ¢ekip Facebook’a yikledikleri
fotograflara verilen tepkileri cok Gnemsenmekte fotograflarin en ¢cok begeniyi almasi
ve insanlarin yazdigi yorumlar her seyden 6nemli hale gelmektedir. En basitinden
Turk toplumunda cok yaygin olan ‘nazar deger’ korkusu bile asilmis goriinmekte
cocuklarinin en tath halleri Facebook’ta paylasiimaktadir. Facebook paylasimlarinin
cogunlugunun insanlarin 0zel yasamlarina ait detayli bilgiler icermesi dijital
gocmenler icin kamusal alani 6zel alan ayriminda sinirlarin degistigini, muglaklastigini
gostermektedir.

Ankete katilanlar ve verdikleri yanitlar baglaminda degerlendirildiginde yaygin
paylasim kiltirl ve gelenegdi geregi kadin dijital gé¢menlerin Facebook kullaniminda
kisisel bilgilerinin mahremiyeti konusunda alinabilecek énlemlerin ¢cogunu dikkate
almadiklari veya ©neminin farkina varmadiklari soylenebilir. Sosyal medya
kullanicilarinin ¢cogunlugu oldugu gibi dijital gé¢gmenler de sosyal medyanin ve
Facebook’un tekinsiz olmadiginin fark etmekle birlikte alinacak 6nlemler konusunda
bir biling cogunluguna sahip degillerdir.
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Dijk’e gore ortalama internet kullanicisi 6z-diizenleme ¢oziimlerini kullanmakta
basarisizdir. Bunun temel nedenleri cahillik (kullanicilara gore pek ¢ok tehdit unsuru
soyuttur), aciliyet duygusundan yoksunluk, dijital becerilerin noksanligi ve sosyal ag
olusturma ve cevrimici flort gibi uygulamalarda etkin olabilmek icin kisisel verileri
sunmayl goze alabilmektedirler. Gizliligi koruma amach kolektif 6z-diizenleme
araclar organizasyonel web sitelerinin gizlilik ayarlaridir. Site tedarikgilerinin bu
araclara erisimi ve kullanilabilirligi arttirmalari ve bu araglari ciddiye almalari
gerekmektedir (Dijk, 2016, pp. 234-235).

Sosyal Medya profillerinin olusturulmasinda ve glincellenesinde kisisel gizliligin
kontrol altinda tutulmasi icin Siber Glivenlik Stratejisti Allan Pratt konuyla ilgili yazisinda
glinimiizde gittikce artan oranlarda sosyal medya kullanimimizin sonuglar olarak
gizliligimizin kontroliini kaybettigimizi bunun icin Marc Zuckerbergi (Facebook’un
kurucusu) ya da pazarlama kampanyalarinin miisteri bulma stratejilerini suglamak yerine
kullanicilar olarak birtakim énlemler almamiz gerektigini belirtir. Bu 6nerilere gore:

- Hesap acarken gercek dogum tarihi glin/ay/yil olarak kullanilmamalidir.

- Tam adres bilgileri yerine zorunluluk durumunda posta kodu verilmelidir.

- Profil fotografi olarak kendine, cocuklarina, diiglin gibi kutlama, arkadaslarin
grup fotografi yerine evcil hayvan ya da karikatir kullanilabilir. (is amach tye
olunan siteler haric)

- Gergekte goriismeyeceginiz kisilerin linklerini dahil etmemeli.

- llgi alanlari ve hobilere iliskin bilgi verilmemeli (Bazi sirketler icin pazarlama
alani olusturur).

- Esiniz, cocugunuz veya ebeveynlerizi profile baglantilandiriimamal.

- Lokasyonunuz fotograflar ile etiketlenmeli. Paylasim yapilacaksa bile adres,
plaka bilgileri iceren fotograflar kullaniimamali.

- Din siyaset gibi catisma yaratabilecek paylasimlardan uzak durulmali.

- E-posta adresinizi sik kullanilan kullanici gruplarina, cevrimici anketlere, yarismalara
verilmemeli. Aksi halde spam’lardan daha istenmeyen sonuclarla karsilasilabilir.

- Tum sosyal medya siteleri icin ayrn e-posta adresleri olusturulmali boylece,
guvenligi ihlal edilmisse, bile ana e-postanizi korunmus olacaktir (Pratt, 2011).

Pratt'in belirttigi hususlara dikkat edilmesiyle sosyal medya kullanicisinin, sosyal

paylasim adlarinda daha giivenilir ve dogru iletisim kurmalarinin saglanabilecegi
dustnilmektedir.
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Calismanin ilerleyen evrelerinde anket sorusunun daha az oldugu ve hikim verici
climleler iceren farkh bir soru formati veya 6lcekle yeni bir anket calismasi yapilabilir.
Bu bicimde elde edilecek verilerin sonuclarinin calismaya yeni boyutlar katacadi
disinilmektedir.

SON NOT

1 TUIKin internet sitesinden Subat 2017'de alinan verileri gére, 35-44 yas araligindaki
kadinlarin internet kullanimi 2004'te 4,9 iken 2017'de 63,8 olmustur, 45-54 yas arasi, 2004'te
1,7 iken 40,9, 55-64 yas arasi 0,6 iken 2017'de 19,8, 65-74 yas arasl ise 0,1 iken 7,5'e cikmistir.
Dogdugundan itibaren hazir medya icerigini tiketen dijital go¢men olan kadin, ilk kez
kendi icerigini Uretebilmekte bunu da hayal edemeyecegi bir blyulklikteki kitleye

sunabilmektedir.
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TABLOLAR

Tablo 1:

= o
Hootsuite zre.

Source: (“Profile of Facebook Users.., 2017)

Tablo 2:
KMO and Bartlett's Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ;733
Approx. Chi-Square 131,846
Bartlett's Testof Sphericity  df 45
Sig. ,000
Tablo 3:
Rotated Component Matrix?
Component
1 2
S18 797
S14 ,795
Ad ,816
S7 ,706
S8 721
S15 637
S19 157
S13 ,709
S23 ,793
S25 727
S20 ,791
S24 ,683
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Tablo 4: Goriisme Orneklemi

Kod ismi Yas Arahig: Medeni Egitim Durumu Ka¢ Yildir Meslek
Durumu
A 70-80 Dul k6 gretim 7 Emekli
B 50-60 Dul Universite 10 Akademisyen
C 70-80 Dul ko gretim 4 Ev Hanim
D 40-50 Bekar Lise 10 Kiigiik Esnaf
E 40-50 Bekar Lise 8 Girigimei
F 50-60 Evli Universite 10 Ev hanmm
G 40-50 Evli Yiiksek lisans 3 Akademisyen
H 40-50 Evli Lise 7 Erken Emekli
GORUSME NOTLARI
Tablo 5:

A- ....Paylasim yapiyorum, 2-3 glinde bir de olsa paylasimlarim oluyor,
orgller bahce dizaynlar, ev dizaynlari. Oyun oynuyorum, giinde 3-4
saat falan kaliyorum Facebook'ta....

B-...."like" lama isi gorev halinde su anda. Hani yani arkadaslarimiz
bir sey paylasmis “like”lamadiysam onlar bozulmasin tzllmesin diye
Facebook Hayatimizin | “like”liyorum....

Bir Parcasi Yengem mesela ¢ok kullanmazdi o da mesala akilli telefon aldi
amcam vefat ettikten sonra su anda o da aktif olarak 60 kisur yasinda
o da su anda Facebookta dolasiyor yani. Goziini aglyor Facebook'ta.
Kendinde bulamadigdi yesertemedigi bosluk icin o bir sihirli degnek....

C-....Telefonla baglaniyorum Face’e ve telefonum arizalandiginda

birden bir arkadasimi kaybetmis gibi hissediyorum....
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Tablo 6:

Akikol, R.

Kendini Ozel
Hissetme-
Kamunun Onami

F- Her giin paylasim yapiyorum. Giinliik gibi kullaniyorum. Her giline
Ozel bir paylasim yapiyorum. Hatta arkadaslarim hayatini dizi gibi
izliyoruz diyorlar... A-Kizm burada oturuyor. Onunla minibdste bile
selfie yapiyoruz. Ay Allahim diyorum, minlbuste giderken bile ¢ekip
de koyma diyorum yani bunlari... Beyimin 6lim yildéniimiinde onun
resmini koydum. Onu taniyanlar iste mekani cennet olsun falan...

E- Ben en son bir kardan adam paylastim. Namaz kilan bir kardan adam,
onilinde seccade falan da konulmus, hosuma gitti. Bayagi da begen
aldu...

B-.....Sonra ilk“like”lar geldi. Aaa ¢cok hosuma gitti. Ondan sonra bayagi
bir bagladim fotograf koymaya. Kendini 6zel hissettiriyor, “like” almak.

Tablo 7:

Abartil Paylasim-
Mahremin Goniilli
ihlali

B-Bir arkadasim mesela babasinin kabristaninin mezarinin fotografini
paylasmis, ayaklarini ¢ekiyor babasinin mezarinda bu bana mesela
cok &zel geliyor, bunun orada paylasilmasi kendimi koti hissettirdi....,
orda bir ruh kaymasi var sanki. Ya da camiye gidiyorsun namaz kilarken
ibadetin sana ait. Yemedi paylasmaktan ne farki diyeceksin ama o daha
tabana yayilmis bir sey var. Ama Hristiyani da var Deisti de var. icinde bir
sey barindirmiyor.

A-Bizim face'te bir arkadas var bilmiyorum face'de dolasirken rastladiniz
mi. N.. S.. diye sandigin dibinde ne kadar resim varsa hepsi Face'te.
Oooee geldi....

H-Bir glin actim Face'i arkadasim kocasiyla sarmas dolas ama garip
bir fotograf samimi sicak bir poz degil yani bir degisik. Kendi kendime
dedim ki ya boyle bir fotografi insan ancak yatak odasina koyar ya da
ne bileyim en fazla albiimiine falan. Ve ancak evine girebilen insanlar
gorebilir. Halbuki sen orda 300-400 kisiye gdsteriyorsun, garip geldi
bana.

G....hangi Unli yildiza benziyorsun’ bir uygulama gibi bir sey
arkadasimin yizi morfolojik olarak degisiyor, yildizin ylzi geliyor,
yildizin yiizli arkadasimin yiizl olarak degisiyor, efektli bir gorsel yani...
Arkadasimin guizelligini 6n plana ¢ikarmaya calismasi ya da ispat etme
cabasina icim acidi. Ne diye ihtiya¢ duyuyoruz ki bunlara. Tiirk kadininin,
kadinlarin buna ihtiyaci yok.
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Tablo 8:

Siber Alemde iz
Birakma Giivenlik
Endisesi

G-....Online bir grafiker grubuna tyeydim. Yazdim su programi bana anlatacak
arkadas falan. Bu yazim yillarca siber alemde asili kaldi. Hakkimda bilgi edinmek
isteyen herkes ve ozellikle 6grencilerim google’a yazdiklarinda benim grup
yazismam cikti 6zel ders istedigim cikti yillarca....

B-Facebook her seyi kayit altina aliyor. Iste 6 yil 6nceki sen, iste sununla arkadassin.
Bu hem bir uyari hem de aktivitesi diisen kisileri tekrar iceri cekmenin bir yolu,
grafigi yukseltebilir, orada bence pazarlama politikasi diye distintyorum...

B. Facebook’un tehlikeli oldugunu distiniyorum. Dolandirilan arkadaslarim da
oldu.....Aligveris sitelerinden baktigim seyleri Facebook sayfamda reklamlarini
gorince takip edildigimi distnlyorum..... Hani derler ya Allah sah damarindan
daha yakindir sana, bu sah damarini da ge¢mis.

A-.Bir tanesi demis ki adin soyadini ver sana yardim mi edecegim demis bunu
dolandirmiglar. Eee o kadar cok girersen, yalnizim dersen.....

C- Bundan 4 sene oncesi adamin biri Merhaba C dedi. Ben de baktim
arkadas ortamina benim arkadagimin arkadasi. Ben ona onayladim. Sen
misin onaylayan...... Ama adamin niyeti baska. O bir televizyon evlendirme
programinda da ¢ikmis. Bana atan kalpler alyanslar tek tas yuzikler face'ten
gonderiyor.
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