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Oz

Turizm faaliyetlerinin temelinde seyahat olgusu yatmaktadir. Kisiler devamli oturduklar yerin
disina seyahat ederek, gecici olarak konaklayarak ve turizm igletmelerinin iirettii mal ve hizmetleri
talep ederek turizm olayini gerceklestirmektedirler. Geng niifus olarak adlandirilan 15-24 yas
arasmmdaki kesim; yeni toplumlart ve kiiltiirleri kesfetmek icin uzak yerlere ferdi veya grup halinde
seyahat ederek genclik turizmini olusturmaktadirlar. Genglerin kigiliklerinin gelismesinde, 6zgii-
venlerinin kazamlmasinda etkili olan genclik turizmi; sadece dinlenme ve eglenme faaliyeti olmayip
egitim ve ogrenim ozelligi de tasimaktadir. Ayrica genglik turizminin bir diger misyonu da ulusal
ve uluslararasi bariga ulagmada katk: saglayacak olmasidir. Bu baglamda; genglik turizminden
beklenen faydamin tam olarak saglanabilmesi icin genclerin tatil anlayislarimin ne sekilde oldugu,
beklentilerinin neler olabilecegi hususunun tespit edilmesi de gerekmektedir. Ciinkii gen¢ insanin
beklenti ve davramsi orta yas ve yaslilara gore daha da farkli olmaktadr. Bu ¢alismada; genclik
turizmi kavram ele alinarak genglik turizmine yonelik egitim, organizasyon ve ozellikle gengleri
seyahate tesvik eden cografi cekicilik faaliyetlerinin diinyada ve Tiirkiye’de neler oldugu aktarila-
caktir. Yine gen¢ talebin seyahat dncesi ve esnasinda beklenti ve davraniglarinin neler olduunu
objektif olarak deZerlendirebilmek icin iiniversite 6grencileri arasinda anket calismast yapilacaktir.
Bu anket ¢calismasi sonucunda geng kesimin turizm hareketlerine ivme kazandirabilmek icin merke-
zi ve yerel yonetimler ile turizme hizmet veren Ozel ve kamu sektériiniin yatirim ve yonetim ile
pazarlama-tamtim alanlarinda yapilmas: gerekenler ayrintil: olarak incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, genclik turizmi, diinyada ve Tiirkiye'de genglik turizmi, iiniversite
gengligi, tiniversite gencligi ve turizm
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Abstract

The basis of tourism activities is Travel. People are constantly traveling outside the place they live
in, temporarily staying in and demanding goods and services produced by tourism activities. The
section between the ages of 15 and 24, called the young population, create youth tourism by travel-
ing individually or in groups to remote places to discover new societies and cultures. Youth tour-
ism, which is effective in the development of young people’s self-esteem, it is not just a recreation
and entertainment activity but also a training and learning facility. In addition, another mission of
youth tourism is to contribute to national and international peace. In this context; it is also neces-
sary to determine what the youth’s understanding of the holiday is and what the expectations
might be so that the expected benefit from youth tourism can be fully achieved. Because young
people’s expectations and behaviors are more different than middle age and old ones. In this study;
by considering the concept of education for the youth tourism youth tourism, especially that of the
youth organization of the trip and will be transferred to activities that promote geographic attrac-
tiveness is happening in the world and in Turkey. A survey will be conducted among the universi-
ty students in order to be able to objectively evaluate what their expectations and behaviors are
before and during the young students’ journey. As a result of this survey study, the needs of the
central and local governments and private and public sector investment and management and
marketing-promotion areas that provide tourism services will be examined in detail in order to
accelerate the tourism movements of young people.

Keywords: Tourism, Youth tourism, Youth tourism in the world and Turkey, University youth,
University youth and tourism.
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Giris

Diinyada 1930'lu yillarda, Tiirkiye’de 1980°li yillarda gelismeye bas-
layan turizm faaliyeti {ilkelerin ekonomilerinde rol oynaya baslamis
ve her yapilan seyahatin turizm igerisinde degerlendirilemeyecegi
yapilan tanimlarla vurgulanmistir. Nitekim 1937 yilinda Milletler
Cemiyeti Istatistik Uzmanlar1 Komitesi tarafindan yapilan bir tamm,
kisinin devamli ikamet ettigi tilkenin disina, 24 saatten az olmamak
sartryla yaptigr seyahati “turizm” olarak belirlemistir. 1963 yilinda
Roma’da Birlesmis Milletler Seyahat ve Turizm Konferans: toplanti-
sinda ise turizm olay1 ¢ercevesinde degerlendirilebilecek seyahatlerin
kapsamui ¢izilmistir (Toskay, 1983). Tim bu ¢alismalardan hareketle
turizmin, “siirekli yasanan yer disinda, ticari kazang amacina dayan-
mayan nedenlerle yapilan ve yirmi dort saati asan veya en az bir ge-
celemeden olusan gecici seyahat ve konaklamalarin ortaya cikardig:
ekonomik ve sosyal nitelikli olay ve iligkilerin biitiinii” olarak genis
bir tanimi yapilabilmektedir (Usta, 2001).

Bu tanimdan da anlasildig1 gibi turizm, yalnizca bir seyahat olay1
degil, ayn1 zamanda gidilen yorede turizm isletmelerinin trettikleri
mal ve hizmetlerin talep edilmesi olayidir. Bu durum ashnda turiz-
min bir ekonomik boyut tasidiginin da gostergesidir. Clinkii turizm
yarattig1 isttihdam ve milli gelir artisi, doviz rezervlerini arttirici etkisi,
odemeler bilangosu agiklarinin giderilmesindeki etkileri ile {ilke eko-
nomilerinde 6nemli rol oynamaktadir.

Turizm faaliyetlerinin gerceklesebilmesi igin gidilecek yerin gekici-
cazibe unsurunun olmas ,erisilebilir (ulasilabilirlik) olmas1 ve fayda-
lilik faktoriiniin yani yeme-igme ihtiyaclarinin karsilanabilir olmasi
onemlidir. Insanlarin turizme katilmalarmin nedenlerinde sadece
degisik yerler gorme, dogayla ig ice olma gibi nedenler bulunmamak-
la birlikte kongrelere katilma termal alanlardan yararlanma vb gibi
isteklerde bulunmaktadir. Bu durum alternatif turizm faaliyetlerinin
olusmasini saglamaktadir. Alternatif turizm faaliyetleri olarak sayila-
bilecek olanlar da sirasiyla; Kongre Turizmi, Golf Turizmi, Spor Tu-
rizmi, Macera Turizmi, Kiltiir Turizmi, Eko Turizm, Termal Turizm,
Genglik Turizmi’dir.
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Calismada alternatif turizm tiirlerinden olan genclik turizmi tani-
mi, kavramu {izerinde durularak, Diinyada ve Tiirkiye’de genclik tu-
rizminin durumu g6z Oniine serilerek giiniimiiz genglerinin turizme
bakis agilar1 arastirilip somut 6rnekler sunulacaktir.

Genglik Turizmi

Giintimiizde uluslararas: turizm; geleneksel olarak yapilan, fiziksel ve
egitsel deneyimlerle, ve de maceraya yonelik genglerin yapabilecegi
spor aktivitelerine dayal1 turizm olarak {i¢ tipe ayrilabilir. Birincisi ve
en yaygini, esas olarak turistlerin dinlenmeye ve en 6nemli bolgesel
atraksiyonlar1 gérmeye yonelik ilgisinin odaklandig1 geleneksel tu-
rizm, ikinci tip ise ancak fiziksel miicadeleyle, egitsel deneyimlerle,
spor ve dogayla temasla yapilabilen macera turizmidir. Gengler de
genellikle maceraya ve fizik giicline dayanan trekking, rafting gibi
enerjilerini sarf edecekleri turizmleri tercih etmektedirler. Bir iilke
niifusunda 15-24 yas dilimi arasinda kalan, 6grenim yapan kendi
evini kurmamis, 6grenim gormiiyorsa ailesine katkida bulunup c¢ali-
san bireyler olarak tanimlanan geng niifus genglik turizminin 6znesini
olusturmaktadir (Kiiciikaltan, 1995). Genglik turizmine yonelik olarak
yapilan tiim tanimlar genel olarak benzer kavramlar1 kapsamaktadir
(Oztiirk, 2002).Yapilan tamimlamalara gore; (Toskay, 1983) genglik
turizmini “15-24 yas arasinda olan anne, baba veya kendilerinin mey-
dana getirdigi aile fertleri olmaksizin seyahat edenlerin yarattig: tu-
rizm olarak, Oral ise (Oral, 1992) “15-25 yas arasinda bulunan gengle-
rin kamu ve 6zel organizasyonlarin sagladig1 destek ve tesviklerden
yararlanarak bireysel veya grup halinde iilke icinde ya da disinda
kiiltiir ve dinlenme motifleri ile yaptiklar1 seyahat ve konaklamalar-
dan olusan ekonomi, sosyal ve kiiltiirel motifli bir olay olarak tanim-
lamaktadr.

Tanimlamalardan da anlasilacag: iizere gengclik turizminde belirle-
yici unsur bireylerin yas1 olmaktadir. Ayrica genglerin turizm olayimna
katilmalar: ailelerinin egitim ve ekonomik durumlariyla yakindan
ilgilidir. Yapilan arastirmalar, kiiltiir ve gelir diizeyi yiiksek ailelerin
18 yasini asmis ¢ocuklarmin tek basina tatil yapma isteklerine sicak
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baktiklarini, hatta tegvik ettiklerini gostermektedir. Birlesmis Milletler
Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) verilerine gére diinyada 1 milyar
kisiyi asan turistlerin yiizde 20’sini gengler olusturmaktadir. Yani
yaklasik 200 milyon geng, eglenmek, dinlenmek, 6grenmek ve kes-
fetmek igin seyahate ¢ikmaktadir. Bu sayinin ¢ok degil, 6 yil sonra;
100 milyon kisi daha artarak 300 milyonu, yaptiklari harcamanin ise
320 milyar dolar1 asmas1 beklenmektedir (http:// tursab.org.tr). Geng-
lik turizmini destekleyen bir¢ok kurum ve kurulus bulunmaktadir.
Diinyada; UNWTO, WYSE, FIYTO, ISTC, IYHF, Azerbaijan Youth
Tourism Organisation vb. kurum ve kuruluslar desteklerken; Tiirki-
ye'de ise GengTur, Milli Egitim Bakanlig1 Yiiksek Ogrenim Kredi ve
Yurtlar Kurumu, Spordan Sorumlu Devlet Bakanli$1 Genglik ve Spor
Genel Midiirliigii, Turizm Bakanlig1 vb. kurum ve kuruluslar tara-
findan desteklenmektedir ( http:// academia.edu). Genglik turizmi,
genglerin turizme kazandirilmasi icin gesitli faaliyetlerle kendini gos-
terebilmektedir. Bu faaliyetler arasinda; Au-pair, egitsel turizm, go-
niillii programlar, “work and travel” programlari, kiiltiirel degisim,
spor turizmi ve macera turizmi bulunmaktadir (Olimpia, 2011).

Diinyada ve Tiirkiye’de Genglik Turizmi Faaliyetleri

Genglik turizminin tarihsel agidan gelisimine bakildiginda, Ortacag
Donemi turizm hareketleri igerisinde 17.ve 18. Yiizyillarda asil sinifa
ait aileler ¢ocuklarini bir ile ti¢ yil siiren ve adina “Grand tour” deni-
len kiiltiirel seyahatlere gonderdikleri bilinmektedir. Bu seyahatlerin
kiiltiirel agidan gelecegin idarecisi olan genglere diger tilkeleri ve kiil-
tiirlerini tanimalar igin firsat oldugunu diisiindiiklerinden kiiltiir
yoniinden belli bagh sehirler olarak bilinen Roma, Floransa ve Paris
tercih edilmekteydi. 20.ytizyilin bagina gelindiginde ise Richard
Schirrman isimli 6gretmenin, gengler icin konaklama faaliyetini gelis-
tirmesi fikrini ortaya atmasiyla genglik turizmi 6nemli bir asama daha
kaydetmistir (Sahin ve Istanbullu Dinger). Tiirkiye’de ise; genclik
turizmi faaliyetleri i¢in en 6nemli adim, 1953 yilinda kurulmus olan
Milli Talebe Federasyonu ile atilmistir (Acir, 2010)

Diinyadaki geng turistlerin seyahat etmekteki en 6nemli amaglari-
nin “yereli” tanumay1 istemek oldugu belirtilmektedir. Genglerin
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ylizde 55'i seyahat etme istegini yerel insanlarla tanismak olarak belir-
tilmektedir. Genglerin ytiizde 46's1 gittigi yerdeki giinliik hayati dene-
yimlemek, yiizde 43"l de yerle ilgili bilgilerini artirmak amaciyla se-
yahat ettigini dile getirilmektedir. Geng turistler, seyahat etmeyi yal-
nizca hayatin farkli alanlarinda deneyim kazanmak olarak degil, bu
kazandig1 deneyimleri sosyo-ekonomik hayatlarinda kullanabilmek
yolunda bir arag olarak algilamaktadir. Kiiresel geng turistlerin 6zel-
likleri soyle one ¢ikmaktadir:

e Geng turistler cogu zaman ortalama turistten daha gok har-
cryor, bunun nedeni daha uzun siire seyahatte kalabilmele-
Ii.

e Geng turistlerin ¢ogu gittikleri bir tilkeyi tekrar seyahat
etme veya tavsiye etme egilimi tasiyor.

e Genglik turizminin diinya turizminin biiyiime motorlarin-
dan biri olmasi bekleniyor. Ciinkii yiiksek gelir grubuna
mensup Batili ekonomilerde niifusun yaslanmasi biiyiik
pastada genglere daha ¢ok yer agilmasina neden olacak.

e Geng turistler yeni destinasyonlar1 kesfetmeye daha agik.

e Geng turistler tizerinde siyasi, toplumsal olaylarin ya da
dogal afetlerin caydiric etkisi daha diisiik.

e Geng turistler teknolojiyle igice yasityor. Deneyimlerini de
internet {izerinden paylastiklar: i¢in daha ¢ok kisiye ulas-
ma anlaminda en etkili yas grubu olarak degerlendiriliyor
(TURSAB, 2014).

Gilniimiizde, Avrupa’da geng niifus seyahat pazarinda lokomotif
rolii oynamakta ve genclik turizmi Avrupa seyahat pazarmin en di-
namik kesimini olusturmaktadir. Avrupali gengler bir yandan i¢ tu-
rizm faaliyetlerine katilirken diger yandan da dis turizm faaliyetlerine
katilmaktadirlar. Bu amacla yapilan seyahatlerin 6nemli bdoliimii
genglige hitap eden konaklama {initelerinin fazla oldugu Fransa, Is-
panya, Almanya, Avusturya, Italya, Ingiltere ve Irlanda’ya yapilmak-
tadir (Mavis, 2002). 2012 yilinda yapilan bir arastirmaya gore; Dogu
Avrupa geng kesimi % 46 ile turizm olayma katilmaktadir (Richards,
2015). Geng gezginlerin sayisi genel olarak turizm hacmi olarak bii-
ylime gostermistir. Bu grup; gezgin, turist, goniillii, dil 6grencisi, de-
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gisim Ogrencisi ve stajyer olarak nitelendirilirler. 2002 yillarina kadar
kendini sirt ¢antali olarak tanimlayan geng gezginler, 2012 yilinda
yapilan ¢alismalarda o6zellikle Asya tilke gengligi kendilerini sirt ¢an-
tali olarak nitelendirmemekte Flashpackers (daha iyi bir biitgeye sa-
hip sirt ¢antali) olarak tanimlamaktadirlar. Backpackers olarak tanim-
lanan sirt gantali gezginler genellikle ucuz konaklama yerlerini ve
toplu tasima ya da otostopu tercih etmektedirler. Flashpackers’lar ise
yine sirt cantali fakat ytiksek teknoloji tirtinlerini kullanan; érnegin
diziistii bilgisayar1 olan,i-phone telefon ve tabletleri yaninda tasiyan
daha biiyiik bir biitceye sahip zaman zaman konaklama tesislerini ve
oradaki yiyecek icecek tinitelerini kullanmak isteyen kisiler olabil-
mektedirler. Bu kesim dijital gogebe olarak da adlandirilmaktadir
(Sorensen, 2002). Diger bir tanimlama “Global nomads” (Kiiresel Go-
gebe) ise Kannisto'ya gore; yerlesik toplum ideolojisini reddeden
uzun siireler bagimsiz olarak gezen kisiler olarak tanimlanmaktadir
(Kannisto, 2014). Ister sirt gantaly, ister daha iyi biitceye sahip sirt gan-
tal1 ya da kiiresel gocebe olarak tanimlansa da genglerin 2012 yilinda
artan kiiresel ekonomik krizle birlikte is piyasasina girmeyip seyahati
tercih ettikleri fark edilmektedir. Seyahat siireleri de genellikle 60 giin
ve daha fazla stirmektedir. Ciinkii yapacak bir isleri olmadig1 igin
zamanlar1 miisaittir. Bu seyahatler esnasinda flaspackers’lerin 6zellik-
le sosyal medyay1 kullandiklar1 da gozlemlenmistir. WISE ( Diinya
Genglik Ogrenci ve Egitim), genclik turizmini tanimlarken bir yildan
daha az siire ile yeni kiiltiirleri deneyimlemek igin ebeveynlerinin
ekonomik destegi olmadan gezen kisilerin yaptig: turizm olarak genc-
lik turizminden bahsetmektedir (Ghete, 2015). 2012 yili verilerine
gore; toplam turizm olaymna katilanlarin igerisinde yaklagik 207 mil-
yon geng bulundugu ifade edilmektedir (WTM, 2014). UNWTO
(Diinya Turizm Orgiitii) tahminlerine gore 2020 yilinda yaklasik 300
milyon gencin turizm olayina katilacag1 ve genglik turizminden 320
milyar dolar gelir elde edilecegi belirtilmektedir.

Gengleri diger yas gruplarindan daha ¢ok seyahat etmeye iten ne-
denler, onlarin psikolojik 6zellikleriyle de baglantilidir. Yapilan aras-
tirmalar kisinin yasinin turizm hareketi tizerinde etkili oldugunu gos-
termektedir. Ozellikle kisinin yas1 turizme katilmasini, seyahat edece-
gi yerin ve ulasim aracinin tercihini, konaklama seklini ve seyahat
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cesidini belirlemektedir. Degisiklik arama istegi ve merak, insanlarin
turistik hareketlere katilmasini saglayan etmenlerden biridir. Baz
yazarlar bu durumu, turizmin bir “merak hastalig1” oldugunu ifade
etmislerdir (Olali, Nazilli ve Digerleri, 1978). Biitiin yas gruplar1 igin-
de merak ve degisiklik arama ihtiyaci en ¢ok genglik ¢aginda goriil-
mektedir. Gengler, bagimsizliklarini kendi kendilerine ispatlamak,
genglik donemlerindeki yiiksek enerjilerini agiga vurmak, hayatta bir
anlam bulmak ve kimlik kazanmak i¢in ¢evrelerini arastirmak ve de-
gistirmek isterler. Yeni insanlar tanumak, yeni diisiinceleri, degisik
yasam bigimlerini gorme imkani veren etkinlik ise turizm olayidir.
Bireyleri seyahate yonelten etmenler arasinda dinlenmenin yani sira
eglenmek ve doyum verici etkinliklere katilma istegi de 6nemli rol
oynamaktadir. Zevk verici etkinlikler dans, oyun ve hareket istegi
insanlarin diistinmelerinde etkili olabilmektedir. Gece kuliipleri, ku-
marhaneler, festivaller ve karnavallar bu istegi karsilamak amaciyla
ortaya ¢ikmiglardir (Goksan, 1978). Gengler diger yas gruplarina oran-
la daha fazla hayattan zevk almak, gelecekte mesleki ve ailevi sorum-
luluklart yiiklendikten sonra firsat bulamayacagi zevkleri tatmak,
gengliklerini yasamak i¢gin kosullanmislardir. Yine doyum arama iste-
gi genglerin diger yas gruplarina gore daha ¢ok turizm hareketlerine
katilmasin1 agiklayan faktorlerden birisidir (Kiiglikaltan, 1995a).

flk genglik dénemlerindeki ve yirmi yaslarimn baglarindaki insan-
lar daha seriiven diigkiinii olma egilimi i¢inde olduklarindan yas:
ilerlemis kisilerin fazla ragbet gostermeyecegi, otostop yapma, genc-
lik yurtlarinda veya diger diisiik fiyatli konaklama yerlerinde yemek
yeme ve kalma gibi seyahat tarzlarina diigkiinliik gostermektedirler
(Ozdemir, 1990).

Gengleri seyahate iten temel faktorler arasinda merak ve degisiklik
arama, eglenme ve hayatin zevklerinden yararlanma istegi en basta
gelen Ozelliklerden biridir. Bunun yansira egitim ve spor amagli seya-
hatlerde bu tiir etkinliklerin genclik ¢agiyla ilgili olmas1 miinasebetiy-
le genci daha gok cezbetmektedir. Ileri yaslarda ( 60 yas ve yukarisi)
turist daha pasif hale gelebilmektedir. Gencin turizm hareketine ka-
tilmasi, hig¢ siiphesiz ailelerinin egitim ve ekonomik durumlan ile
yakindan ilgilidir. Gergekten de yapilan arastirmalar, kiiltiir ve gelir
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diizeyi yiiksek ailelerin 18 yasini asmis ¢ocuklarinin, tek basimna tatil
yapma isteklerine sicak baktiklarini, hatta tesvik ettiklerini goster-
mektedir. Diinyada 1970lerden itibaren her iilke Genglik Bakanlikla-
1 aracilify ile diizenledigi kamplar ile turizm hareketini gengler igin
bir misyon haline getirdi. Ozellikle kiliseler burada basrolde idi. Her
yaz genglerin Meksika'ya, Sikago’ya, Afrika’ya, Hindistan veya Gii-
ney Dakota ‘ya gitmelerini tesvik etmistir. Burada amag hizmet ve
misyon “kutsal” dir, “asil” ve “cesur” dur temalarmi igslemektir. Ciin-
kii bu geziler esnasinda bircok farkli ekonomik seviyesi olan, farkli
diisiincelere sahip olan insanlarla tanigilir ve hayatin sadece eglen-
mek, calismak, para kazanmaktan ibaret olmayip; actkmis bir ¢ocu-
gun yemegini yerken hissettigi duyguyu da paylasmayi, dua etmeyi,
yoksullugu ve ac1 iginde yasayan insanlarin acilarini paylasmay1 da
ogrenme agisindan genclerin seyahatlerinin 6gretilerle dolu oldugu
ifade edilir (Root ve Winter 2008). Diinya gengcleri hem seyahati hem
de egitimi bir arada turizm araciyla yirtittiiklerinden diinya barisina
katkilar1 da kaginilmazdir. Tiirkiye’de de gengler egitimleri esnasinda
okul gezileri araciligiyla ilk turizm hareketi ile karsilasmaktadirlar.
Ulkemizde Geng tamimi kurumdan kuruma farklilik gosterse de
TURSAB 7-27 yas arasi ¢ocuk ve genglere yonelik faaliyetleri genclik
turizmi olarak kabul etmektedir. Genglere yonelik gerceklesen faali-
yetler agirlikli olarak;

¢ Genglik kamplar1

e  Goniillii calisma kamplari

e Yurt dis1 yaz okullar1 ve yaz kamplari

e  Okul gezileri

o Genglik festivalleri ad1 altinda yapilmaktadir.

Bu faaliyetlere katilan gengler, agirlikli olarak 2 giin ile 3 hafta ara-
sinda degisen siirelerde gerceklesen, ulasim, konaklama ve rehberlik
gibi hizmetleri iceren ve paket tur 6zelligi tasiyan organizasyonlara
katilmaktadirlar. Okul gezileri ise agirlikli olarak giintibirlik gercek-
lestirilmektedir. Tiirkiye Seyahat Acentalari Birligi'nin (TURSAB)
‘Genglik Turizmi 2015 Raporu’na gore, 2013 yilinda 33.8 milyon kisi
olan Tiirkiye’ye gelen yabanci ziyaretci sayisi igerisinde yaglar1 7 ile
27 arasimnda bulunan geng turistin sayis1 8.5 milyona ulastig: bildiril-
mektedir. Bununla birlikte yurtici seyahatlerin de ytizde 25’ini genc-
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ler gerceklestirmektedir. Gerek yerli, gerekse yabanci turistlerde
‘genglerin’ ytlizde 75’lik kisminin 500 Euro ve {izerinde harcama yap-

mas1 pazarin ne kadar biiyiik ve degerli oldugunu ortaya koymakta-
dir (TURSAB, 2014a). Ayn1 Rapora gore elde edilen veriler su sekilde
siralanmaktadir.

Tiirkiye'de gerceklestirilen 68.4 milyon yurt ici seyahat hare-
ketinin yaklasik yiizde 25'ini gengler, yani 7-25 yas arasi ger-
ceklestirmektedir

Tiirkiye'de kamunun {icretsiz genclik kamplarma 22 binin
{izerinde geng katilmaktadir. Ozel sektoriin diizenledigi geng-
lik kamplarinin fiyatlar: 750 TL ile 15 bin TL arasinda degis-
mektedir. Tiirkiye'de yaklasik 30 bin geng 6zel sektoriin dii-
zenledigi genglik kamplarina katilmaktadir.

Tiirkiye'ye gelen 34 milyon yabana turistin yaklasik 8.5 mil-
yonu genglerden olusmaktadir.

Genglik turizminin kiiresel biiyiikliigii 2020 yilinda 320 milyar
dolara ulasacaktir. Geng turistlerin yilda yaptig1 seyahat sayi-
sinin da 190 milyondan 300 milyona yiikselmesi éngoriilmek-
tedir.

Sosyal medyay1 ¢ok yogun ve etkin kullandiklar igin tanutima
biiyiik katki yapiyorlar. Yiizde 56's1 seyahat ile ilgili deger-
lendirmelerini online mecralarda paylasmaktadir.

Genglere yonelik kamplari, okul gezileri, yurt dis1 yaz okullar:
gibi turizm organizasyonlar1 diizenleyen firmalar bu faaliyet-
lerin turizm kapsamina girdigini kabul etmedikleri icin TUR-
SAB acentesi olmay1 kabul etmemektedir. Bu tiir firmalarin
veya kisilerin yaptiklar1 kagak ve yetersiz isler nedeniyle her
yil binlerce geng ve ebeveyn sikint1 yasayabilmektedirler.
Genglere yonelik turizm tesislerinin sayisinin ve kalitesinin
azlig1 genclik turizmi yapan acenteleri biiyiiklere yonelik te-
sislere yonlendiriyor, bu da maliyeti arttirmaktadir.

18 yas ve alt1 genglere yonelik turizm faaliyetlerinin belli ku-
rallar cercgevesine oturtulmamis olmasi ve bu durumun dene-
timsiz sekilde yiiriitiilmesi gengler acisindan risk igermekte-
dir.

OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalar Dergisi ¢ 1525



Universite Gengliginin Turizme Bakis Agist: Istanbul Arel Universitesi Ornegi

Tablo 1. Yas Gruplarina Gore Tiirkiye'ye Gelen Turist Sayist

Yas gruplarina gore yabanci turist sayisi (bin)

Yil 0-14 15-24 25-44 45-64 65+ Toplam
2008 4.700 2.989 10.743 6.616 1.381 26.431
2009 4.222 3.027 10.973 7.376 1.714 27.314
2010 4.292 3.285 11.432 7.782 1.715 28.510
2011 4.713 3.656 12.399 8.360 2.195 31.324
2012 5.198 3.581 12.551 8.259 2.063 31.655
2013 5.651 3.802 13.746 8.571 2.056 33.827

Tablol ‘de de goriildiigii tizere; Tiirkiye'ye gelen yabanca turist sa-
yis1 34 milyona yakin oldugu diisiiniilecek olursa; bunun 3.8 milyo-
nunu, yani yaklagik ytizde 11.3'linii 15-24 yas aras1 grup olusturmak-
tadir. 25-44 yas aras1 yabanca turist sayist da 14 milyona yakindir. 0-14
yas grubu igerisinden 7-14 yas, 25-44 yas grubundan da 24-27 yas
grubu alindiginda Tiirkiye'ye gelen 'geng¢' yabana turistin sayis1 8.5
milyonun iizerinde oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bir bagka deyisle her
4 yabana turistten birinin 'geng.' oldugu soylenebilmektedir.

Tiirkiye'de yurtigi seyahatlerin sayisinin TURSAB verilerine gore
2013 yilinda 68.4 milyonu asti1 belirtilmektedir. Bu seyahatler igin-
den 8.2 milyonunu 15-24 yas arasi, 25.8 milyonunu da 25-44 yas ara-
sinda gerceklestigi ifade edilmektedir. Geng tanimi1 7-27 yas arasi ola-
rak kabul edildiginde seyahatlerin yaklasik 17.1 milyonunun gengcler
tarafindan gerceklestirildigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu da yerli turist
hareketlerinin yiizde 25'inin gengler tarafindan yapildigini ortaya
koymaktadir. Ulkemizde genglerin turizm olayina katilimlarmin des-
teklenmesi icin Genglik ve Spor Bakanlig1 diizenledigi genglik kamp-
lar1 ile destek vermektedir. Ucretsiz olarak gergeklesen bu kamplara
katilan gengler egitim, spor, kiiltiirel eglence faaliyetlerinde bulun-
maktadirlar.
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Tablo 2.Yerli Turistlerin Seyahatlere Katilim:

Yas gruplarina gore yerli turistin yurtici seyahat sayis1 (bin)

Yil 0-14 15-24 25-44 45-64 65+ Toplam
2008  5.786 3.132 8.593 4.682 1.457 23.650
2009  13.360 8.078 22.506 13.630 3.314 60.888
2010  14.847 9.284 24.997 15.343 3.901 68.373
2011 14173 8.284 24.999 14.851 3.548 65.854
2012 14.095 8.386 24.312 14.738 3.391 64.922
2013  14.754 8.248 25.807 15.937 3.706 68.452
2014* 5.383 3.306 10.620 7.116 2.030 28.455
Ik 6 ay

Genglerin yararlanmalar1 icin gerek deniz kampi gerekse doga
kamp1 olmak {izere gesitli kamplar yapilmaktadir. 2015 yilinda Ay-
din-Kusadas1 Davutlar, Samsun-19 Mayis, Hatay-Arsuz Uluginar,
Mersin-Silitke Kapizli, Antalya-Duaci, Trabzon-Diizkdy, Kastamonu-
Yolkonak, Osmaniye Aslantas, Van-Gevas, Bolu-Aladag, Kirsehir-
Kaman, Karabiik-Ovacik ve Manisa-Kirkaga¢ kamplarinda 22 bin 500
geng tatil yapma imkan1 bulmuslardir. Tiirkiye’de zaman zaman {ic-
rete tabi olarak ozel sektor tarafindan da kamplar diizenlenmektedir.
Ulkemizde iiniversite gengligine yonelik yapilan festivallerde gengler
tarafindan ilgi gormektedir. Kis ve bahar doneminde smavlar: bittik-
ten sonra genglerin ragbet gosterdigi festivaller4-7 giin siirdiigiinden
yurt i¢i turizm agisindan canlandiricr etki olarak degerlendirilebil-
mektedir. Ayrica iilkemizde 6grenim goren gencler zaman zaman
yurt dist yaz okulu, ¢ocuk bakiciligi, goniillii calisma faaliyetleri ad1
altinda toplanan cesitli organizasyonlara da katilmaktadirlar. Tiirki-
ye'de yurt disi egitim danismanlig1 adiyla yayginlasan firmalar tara-
findan diizenlenen organizasyonlarda genelde yabanci dil, sanat ve
spor egitimi hedeflenmektedir. Ek olarak sehir ve miize gezileri de
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yapilmaktadir. Genglerin tercih ettigi {ilkelerin basinda Ingiltere,
ABD, Isvigre, Malta ve Fransa gelmektedir. Genglerin bu destinasyon-
lar1 segerken dikkat ettikleri en 6nemli unsurun fiyat, konaklanacak
yer ve bu konaklanacak yerde internet aginin olmasi da onlar1 diger
turist profillerinden ayirmaktadir.

Yontem

Bu calismada Bilimsel arastirma yontemi olarak Anket Teknigi kulla-
nilmustir. Anket, belli bir konuda saptanmis hipotezlere ya da sorula-
ra bagh olarak bir evren ya da 6rneklemi olusturan kaynak kisilere
sorular yoneltmek suretiyle sistemli veri toplama teknigi olarak ta-
nimlanabilir (Balci, 2005). Istanbul Arel Universitesinde &grenim
goren genglere yapilan ankette ni-Ni/N (n) formdilii ile baslangicta 253
ogrenciye uygulanmustir. Bu gercevede sonuglara bakildiginda asag-
daki tablolar ortaya gikmustir.

Bulgular ve Yorumlar

Universite Gengliginin Turizme Bakis Acist: Istanbul Arel Univer-
sitesi Ornegi

Genglerin turizm ve seyahat konularindaki egilimlerini tespit edebil-
mek amaciyla, Istanbul Arel Universitesi'nin Tepekent ve Sefakdy
Yerlegkelerinde egitim goren toplam 11.170 6grencisi arasindan or-
nekleme yontemi % 95 giivenle % 5 hata ile fakiilteler igin 131 ve yiik-
sekokullar igin 253 6grenciyi kapsayacak sekilde hazirlanmistir. Boy-
lece 384 Ogrenci orneklemeye girmesi planlanmistir. Buna karsilik
yaptigimiz anket sonucu 253 6grenci tam olarak anketi doldurdu-
gundan bu 6grenciler analize tabii tutulmuslardir. Arel Universitesi;
Fen-Edebiyat Fakiiltesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, ﬂeti§im Fakiiltesi,
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Miihendislik Fakiiltesi, Saglik
Yiiksekokulu, Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu, Meslek Yiiksekoku-
lu'ndan olusmaktadir. Universitede 5 Fakiilte ve 2 yiiksekokul ile 1
Meslek Yiiksekokulu mevcuttur. Ankete katilan 6grenciler de yukar-
da adi gegen muhtelif fakiilte ve yiiksekokul 6grencileridir. Istanbul
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Arel Universitesi'nde dgrenim goren genglerin turizme bakis agilari
ve tatil tercihleri ile ilgili bilgilere ulagilmstir.

Tablo 3. Ankete Katilan Ogrencilerin Yas Araligt

Yas Aralig1 Kisi Sayis1 (n) Yiizde (%)
18-20 yas aralig1 156 61,7

21-23 yas aralig1 84 33,2

24 yas ve iistil 13 5,1
TOPLAM 253 100,0

18-20 yas araligr gengler 156 kisi, 21-23 yas arasi ise 84 kisiden
olusmaktadir.

Tablo 4. Ankete Katilan Ogrencilerin Cinsiyeti

Cinsiyet Kisi Sayis1 (n) Yiizde (%)
Kadin 131 51,8

Erkek 122 48,2
TOPLAM 253 100,0

Ankete 131 kadin 122 erkek katilmistir.

Tablo 5. Ankete Katilan Ogrencilerin Tatile Ctkma Sikliklar:

Tatil siklig1 Kisi Sayis1 (n) Yiizde (%)
Stirekli ¢ikarim 80 31,6

Hig¢ ¢gtkmam 13 51

Bazen 160 63,2
TOPLAM 253 100,0

Istanbul Arel Universitesi 6grencilerinin 160 kisisi bazen tatile gik-
tiklarini ifade etmislerdir.
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Tablo 6. Ankete Katilan Ogrencilerin Tatile Ctkmama Sebepleri

Tatile Cikmama Sebepleri Kisi Sayis1 (n) Yiizde (%)
Ekonomik nedenler 39 15,4
Tatile yeteri kadar zaman ayiramadigimdan 45 17,8
Ailem izin vermediginden 21 8,3
Belli bir arkadas kitlem olmadigindan 2 0,8
Diger 146 57,7
TOPLAM 253 100,0

Ogrencilerin tatile gtkmama nedeni olarak tatile yeteri kadar za-
man ayiramadiklar: sikkini tercih etmeleri de okul donemi ve staj
stirelerinin etkili oldugunu diistindiirmektedir.

Tablo 7. Ankete Katilan Ogrencilerin Tatile Ctkma Amaclar

Tatile Cikma Amaglar Kisi Sayisi (n) Yiizde (%)
Yeni insanlar tanimak 16 6,3
Yeni yerler gérmek 197 77,9
Aile ve akraba cevresine daha ¢ok zaman 13 51
ayirmak
Calisarak ekonomik fayda saglamak 3 1,2
Diger 24 9,5
TOPLAM 253 100,0

Tatile ¢ikan 6grenciler yeni yerler gérmek amaciyla tatil olayin
gerceklestirdiklerini ifade etmislerdir.

Tablo 8. Ankete Katilan Ogrencilerin Tatilde Tercih Ettikleri Yerin Niteligi

Tatile Ciktig1 Yerin Niteligi Kisi Sayis1 (n) Yiizde (%)
Doga ve kiiltiirel zenginlik 118 46,6
Sosyal yonden hareketlilik 63 24,9
Ekonomik agidan uygun yer 9 3,6
Sessiz, sakin ortam 46 18,2
Onemli degil 17 6,7
TOPLAM 253 100,0
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Tablo 9. Turizmde Tercih Edilen Yerin Yag Siniflarina Gore Dagilim

Yas Sinifi
Turizmde Tercih Edilen Yerin Niteligi 18-2021-2324 ve+ TOPLAM| x? P
-  Kisi(n) 7441 3 118
Doga ve kiiltiirel lik
oga ve kultirel zenginlik  y. 4o % 202[162] 1.2 | 466
)  Kisi(n) 36|24 3 63
Sosyal yénden hareketlilik
osyal yonden RAareketii  Yizde % 142]95 | 12 | 249
Eronomik acd Kisim) 5 |2 | 2 9
onomik acidan u un yer
¢ YBURYET Viizde% 20|08 | 08 | 36 |14,054| 0,080
- Kisim) 31| 10| 5 46
Sessiz, sakin ort
esS1z, sakin ortam Yiizde % 123] 40 | 2,0 | 182
- Kisim) 10| 7 | 0 17
Onemli degil
nemi dest Yiizde % 4,0 | 28| 00 | 67
Kisi 156 | 84 | 13 | 253
TOPLAM ist (n)
Yiizde % 61,7(332| 51 | 100,0

Katilimailarin turizmde tercih ettikleri yerin niteligi ile yaslar1 ar-
sinda bir bagliliginin olup olmadig: ki-kare bagimsizlik testi konten-
jan tablosu Tablo 15’e gore degerlendirildiginde; dogal ve kiiltiirel
zenginlik i¢in katithmecilarin %46.6’sindan %29.2’sinin 18-20 yas ara-
sindaki genglerden olusurken, sosyal yonden hareketlilik yoniinden
%14.2’si 18-20 yas arasi, %9,5’1 ise 21-23 yas arasinda %1.2’si ise 24 yas
ve lizeri yas grubu tarafindan benimsendigi tespit edilmistir. Ekono-
mik agidan uygunlugu tercihinin ise toplam katilimcilarin %3.6’s,
sessiz ve sakin ortami tercih edenlerin ise %24.9'u belirleyici olmustur
(P=0,141 p>0,05).

Yapilan ¢alismada turizmde tercih edilen yerlerin katilimcilarin
gelir diizeyi ile bir baghliginin olup olmadi ki-kare bagimsizlik testi
kontenjan tablosu Tablo 16'ya gore degerlendirildiginde; %17’ sinin
aylik 800 TL ve iizeri gelire sahip olup doga ve kiiltiirel zenginlik
bakimindan turizm hareketine katildiklari, %10,7’sinin aylik 800 TL
ve lzeri gelire sahip olup sosyal yonden hareketlilik i¢in katildig:
belirlenmistir. Ekonomik agidan bakildiginda ankete katilanlarmn
%1,2’si 400 TL ve alt gelire sahipken, geliri 400 ile 800 TL arasinda
olup sessiz ve sakin bir ortam i¢gin katilanlarin oran1 %10,7 oldugu
gozlemlenmistir(P=0,672 p>0,05).
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Tablo 10. Turizmde Tercih Edilen Yerin Gelir Diizeyine Gore Dagilimi

Turizmde Tercih Edilen Yeri Gelir Sinifi
urizmde Terci ilen Yerin
 1eas 400 ve | 401- |801ve+ TOPLAM| x2 | P
Niteligi
az 800
Doga ve kiiltiirel zen-  Kisi (n) 34 41 43 118
ginlik Yiizde % 13,4 16,2 17,0 46,6
Sosyal yonden hareket- Kisi (n) 14 22 27 63
lilik Yizde % 5,5 8,7 10,7 249
Ekonomik agidan uy-  Kisi (n) 3 4 2 9
gun yer Yizde% 12 | 16 | 08 36  4,6420,795
, , Kisi (n) 8 21 | 17 46
S , sak t
coste, SAXIOTAM  Yizde% 32 | 83 | 67 18,2
.. R Kisi (n) 4 6 7 17
Onemli degil
Tt eest Yiizde % 16 | 24 | 28 6,7
Kisi 4 2
TOPLAM 1§1 (n) 63 9 96 53
Yizde % 24,9 37,2 37,9 100,0
Sonug

Giiniimiizde turizm potansiyeline sahip iilkeler turizmden fazlasiyla
pay sahibi olmak amaciyla yogun bir faaliyet halindedirler. Her yas-
tan bireylerin tatil yapmalarmin hak olarak degerlendirilmesiyle bir-
likte, tilkeler kitleler halinde turlar araciligiyla tatil olayma katilmakta
ve iilke ekonomilerine katkida bulunmaktadirlar. Yeni yerler gormek,
bilgi ve deneyimleri arttirmak toplum bireylerinin tiimii i¢in gegerli
bir 6zellik olsa da gengler icin daha enerjik yapilar1 ve meraklar: saye-
sinde turizm olaymna katilmalar1 daha cabuk gerceklesmektedir. Bu
duruma {ilkelerin {ilkelerarasi sagladigi kolayliklar ve firsatlar da
neden olmaktadir. Genglerin tatil olayina katilmalar1 igin ulastirma
araglarinda saglanan ucuz bilet uygulamalari, konaklama tesislerinde
hostellerden yararlanmalari, aile olmadiklarindan dolay: tek baslarina
karar verip hemen yola ¢ikabilme imkanlar1 sayesinde egitim ve 6g-
renimlerinden firsat buldukga turizm olayma katilimi gercgeklestire-
bilmektedirler.

Diinya gengliginin seyahat etme istegi desteklenerek uygun eko-
nomik imkanlarla gesitli finans kurumlarmin uygun kosullu kredi
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olanaklar1 sunmasiyla ekonomik nedenlerle seyahat edemeyen geng-
ler desteklenmelidir. Genglerin turizm bolgelerinde istihdam edilmesi
de isten arta kalan zamanlarinda tatil olayim gerceklestirmelerine
olanak saglayacaktir. Istanbul Arel Universitesi gengleri arasinda ya-
pilan Ornekleme yontemi kullanilarak yapilan anket neticesinde de
genclerin kisith gelir imkanlarina sahip oldugu ve seyahat edememe-
lerinin nedeni ekonomik yetersizlikler oldugu ifade edilmektedir.
Ayni zamanda hem calisip hem egitimlerine devam ettikleri icin za-
man bulamadiklarin1 da belirtmektedirler. Ogrenimleri esnasinda
egitim aldiklar1 boliimleri geregi staj yapma zorunlulugu olan gengler
yaz tatilini ¢alisarak gegirdiklerinden yeni yerler gérmeyi ¢ok isteme-
lerine ragmen tatile citkamamaktadirlar. Genglerin tatile gikma egilim-
lerinin arttirilabilmesi i¢in onlarin beklentilerine uygun arz imkanla-
rimin neler olabilecegi ortaya konulmalidir. Ozellikle Tiirkiye gibi
geng niifusa sahip tilkelerin genglik turizmi kapsaminda yapabilecek-
leri ¢alismalar hiz kazanmalidir. Yaslanan Avrupa niifusuna karsilik
tilkemize gelen yash niifusa hizmet veren genglerin de yash niifusu
anlayabilmesi icin egitimler verilmelidir. “Genglik Tatil Koyleri” veya
“Genglik Bilim Yasam Kamplar1” olusturularak geng fikirlerden isti-
fade edilmelidir.
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Introduction

In the 1930s in the world, Turkey has started to play a role in the
economy of the 1980s began to develop tourism activities in the coun-
try and highlighted by definition can not be considered made in tour-
ism travel each made. As a matter of fact, a definition made by the
Committee of Statistical Experts of the League of Nations in 1937 set
out the tourism "tourism" that it carried out, not less than 24 hours
outside the country in which the person was permanently resident. At
the United Nations Conference on Travel and Tourism in Rome in
1963, the scope of travel that can be evaluated in the framework of the
tourism event was drawn (Toskay, 1983). From all these studies, tour-
ism can be broadly defined as "the whole of economic and social
events and relations that are created by temporary travel and accom-
modation that are made by reasons not based on the purpose of
commercial gain and that are over twenty four hours or at least one
night"(Usta, 2001). As it is understood from this definition, tourism is
not only a travel event but also a demand for the goods and services
produced by the tourism enterprises in the region. This is in fact an
indicator of the economic dimension of tourism. Because tourism
plays an important role in the economy of the country with the em-
ployment and the increase of the national income which are created
by the tourism, the effect of increasing the foreign exchange reserves.
In order for tourism activities to take place, it is important that the
place to be visited is attractive, accessible (accessibility), and that the
benefit factor, in the eating and drinking needs, is affordable. There
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are reasons such as seeing different places only for reasons of people
participating in tourism, not having reasons such as being in nature,
and participation in congresses, utilization of thermal areas and so on.
This situation provides for the formation of alternative tourism activi-
ties. Alternative tourism activities can be counted as; Congress Tour-
ism, Golf Tourism, Sports Tourism, Adventure Tourism, Culture
Tourism, Eco Tourism, Thermal Tourism, Youth Tourism. In this
study,the concept of youth tourism, which is one of the alternative
tourism will be emphasized, In Turkey and in the world tourism per-
spectives of today’s young people are researched,will be explored and
will presented concrete examples.

Method

In this study, Survey technique was used as scientific research meth-
od. The questionnaire can be defined as a systematic data collection
technique by asking questions to the hypotheses determined in a cer-
tain subject or to the source who constitutes a universe or sample de-
pending on the questions (Balci, 2005). 253 students were initially
administered with the formulanl =N1 /N (n) in the questionnaire for
young people studying at Istanbul Arel University.

Discussion, Conclusion and Recommendations

Although seeing new places, increasing knowledge and experience is
a valid feature for all of society's people, it is much quicker for them
to participate in tourism due to their more energetic structures and
curiosity for young people. This also causes the opportunities and
opportunities that countries provide between countries. Young peo-
ple can take part in the tourism event because of the cheap ticket ap-
plications provided in transportation vehicles, opportunities to use
the hostels in the accommodation facilities for their participation in
the holiday event, opportunities to decide on their own because they
are not family. Young people who are unable to travel for economic
reasons should be supported by supporting the willingness of young
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people to travel and providing affordable credit facilities of various
financial institutions with appropriate economic means. Employment
of young people in tourism areas will also enable them to make the
holiday in their remaining time. It is stated that young people have
limited income opportunities and that there are economic inadequa-
cies in their travels as a result of the questionnaire which is made us-
ing Istanbul Sampling Method between Istanbul Arel University and
young people. They also stated that they could not find time because
they were both working and continuing their education. Young peo-
ple who have to practice internship according to the parts they are
trained during their education are not able to take a break even
though they are very willing to see new places because they spend
working on summer vacation. In order to increase the tendency of
young people to go out, it is necessary to show what could be the
supply possibilities according to their expectations. In particular, they
can work within the scope of youth tourism country with a young
population like Turkey should be accelerated. In addition to the aging
European population, young people who serve the elderly population
should be trained to understand the elderly population. "Youth Holi-
day Villages" or "Youth Science Life Camps" should be created and
used as young ideas.
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