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OZET

KUMAS CINSLERININ ve RENK TRENDLERININ MODA
OLGUSUNA ETKISI

Yiiksek Lisans Tezi, Moda ve Tekstil Tasarimi Ana Sanat Dah
Aralik, 2018 - 110 Sayfa

Kumaslardaki liflerin 6zellikleri, kumasin adin1 alan ylizeydeki iplikler ve bu
liflerden olusan ipliklerin 6zellikleri kumasin kalitesini olusturmaktadir. Orgii ile
birlestirilen iplikler ince, esnek ve dengeli bir yiizey olusturur. Bu yiizey, sabit
kalinlikta ince, esnek ve sert olmalidir. Moda insanlar1 etkileyen toplumsal bir
olgudur. Insanlik tarihi ile baslayan giyinme olgusu, cevresel faaliyetlerin ve
toplumsallagma faktorlerinin  gerekliligi olan bir moda olgusu haline geldi.
Toplumdaki slisleme ve degisim ihtiyacindan ortaya ¢ikan ve gegici bir yenilik olarak
tanimlanabilen moda, belirli bir zamana yayilmis ve farkli kisimlar1 farkli sekillerde
etkileyen giiclii bir yapiya sahiptir. Moda siirekli degisen ve gelisen bir yapiya sahip
oldugu icin moda biiylik 6nem tasiyor. Moda, cesitli sosyal olaylardan etkilenerek
gelisir. Bu nedenle, bir egilim altinda yatan nedeni anlamak i¢in, moday1 iyi bilmek
gereklidir. Moda egilimleri, bazi iiriinlerin nasil goriinecegini gosterir. Bu nedenle
sezonlarda moda olabilecegi tahmin edilen renkler, desenler, kumaslar, siliietler ve
gorliniisler egilim tahmin ve analizi ile belirlenir. Bu kapsamda arastirmanin amaci;
kumas cinslerinin ve renk trendlerinin moda olgusuna etkisini ayrintili olarak
incelemektir. Bu amagla, moda olgusu ile ilgili literatiirde 6nemli bir kaynak¢a olmasi

ve arastirmacilara rehberlik etmesi diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Moda olgusu, kumas cinsleri, renk trendleri.



ABSTRACT

EFFECT OF FASHION CASE OF FABRIC TYPE and COLOR TRENDS

Master Thesis, Art Department of Fashion and Textile Design
December, 2018 -111 Page

The characteristics of the fibers in the fabrics, the yarns in the surfaces that
take the name of the fabric, and the characteristics of the yarns composed of these
fibers constitute the quality of the fabric. The yarns combined with the weave
form a thin, flexible and stable surface. This surface must be thin, flexible and
firm in constant thickness. Fashion is a social phenomenon that has influenced
people in their age. The dressing phenomenon that started with the history of
mankind has become a fashion phenomenon with the necessity of environmental
activities and socialization factors. The fashion that emerges from the need for
adornment and change in society and can be defined as a temporary innovation has
a strong structure that has been spreading at a certain time and affecting different
parts in different ways. Because fashion has a constantly changing and developing
structure, fashion is of great importance. Fashion evolves by being influenced by
various social events. For this reason, in order to understand the underlying cause
of a trend, it is necessary to know fashion well. Fashion trends indicate how
certain products will look. For this reason, colors, patterns, fabrics, silhouettes and
appearances that are predicted to be fashionable in the seasons are determined by
trend forecasting and analysis. In this context, the purpose of the research; fabric
types and color trends in fashion. For this purpose, it is considered to be an
important bibliography in the literature about the fashion phenomenon and to

guide the researcher.

Keywords: Fashion phenomenon, fabric type, color trends.
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1. BOLUM
GIRIS

1.1. Problemin Tespiti

Insanhik tarihi ile baslayan moda olgusu, ¢evresel faaliyetlerin ve
toplumsallagma faktorlerinin gerekliligi olan bir moda fenomeni haline geldi.
Modadaki degisiklikler belirli yetkililerin elinde olsa da, tiiketiciler bugiin modanin en
bliyiik belirleyicileridir. Siirekli degisen tiiketicilerin begenilerine hitap eden moda
sektorii, tliketicilerin siradan coskusuna bagli olarak karmagsik ve belirsiz bir yapiya
sahiptir. Moda girisimcileri i¢in gilivenilir bir egilim yonlendirmesi basariya ulagmak
icin ¢ok 6nemlidir. Modanin dinamiklerini bilmek ve anlamak ve tiiketicilerin ihtiyag
ve isteklerini dngérmek tasarimcilara, perakendecilere ve iireticilere dogru kararlari

vermelerine yardimci olur.

Calismada oOncelikle moda ve kumas kavrami iizerinde durulmus ve siluet,
renk, detay ve doku gibi moda unsurlar1 kavramlari agiklanmigtir. Moda, ¢esitli sosyal
olaylardan etkilenerek gelisir. Bu nedenle, trendin altinda yatan sebebi anlamak igin
moda tarihini bilmek gerekiyor. Calisma baglaminda, moda trendleri de tarihsel

baglamda agiklanmaktadir.

Moda insanlar1 etkileyen toplumsal bir fenomendir. Bireysel ihtiyag ve
tercihlerin dahil oldugu donemde yasanan toplumsal olaylarla (savas, devrim,
ekonomik kriz, teknolojik gelismeler, buluslar, vb.) dogrudan ilgilidir. Bu toplumsal
olaylara bagl olarak, moda trendleri de degisir. Popiilaritenin moda trend tahmin ve
analizinde sahip oldugu sosyolojik, psikolojik, ekonomik ve sosyolojik baglamlarin
bilinmesi ve gelecekteki insan davraniglarini nasil etkileyeceginin tahmin edilmesi

sektorel basari i¢in biiylik 6nem tagir.

Toplumlarin moday1 benimsemeleri arasinda bir takim farklhiliklar vardir.
Bireyler moda tasarimlarini ayni seviyede benimsemezler. Moda bilinci ve yeni tiriin
algilama kaliplar1 bireyler arasinda degisir. Bu dogrultuda, moda tiiketicileri, ilk
uyumlu, takipgileri ve ilgisiz olanlara onciiliikk etmeye ayriliyor. Modanin yayilmasi ve
cevrimi bu tiiketici tiirleri arasinda gerceklesir. Moda belirli bir déngiiye giriyor, moda
dongiisii tiiketicilere yeni bir stil sunarak, toplumun genel kabuliinii, tiiketimini ve
sonunda moday1 disarda birakarak yerini yeni bir trende birakarak gergeklesiyor.

Moda dongiisii bir trendin Oomriidiir. Bir iriiniin 6mriiniin egilim tahmininde ve
1



analizinde ne kadar silirdiigiini bilmek gelecekteki egilimleri tahmin etmek igin

Onemlidir.

Kumag performansimi etkileyen parametreler arasinda kumas yapisi birgok
faktorden olusur. Bunlar, hammadde, iplik tiirii, iplik biikiimii, 6rme yapisi, dokuma
makinesi, bitirme islemleri, kullanim amaci vb faktorlerdir. Kumastaki liflerin
ozellikleri ve bu liflerden olusan ipliklerin 6zellikleri kumasin kalitesini olusturur.
Orgii ile birlestirilen iplikler ince, esnek ve dengeli bir yiizey olusturur. Bu yiizey,

sabit kalinlikta ince, esnek ve dengeli olmalidir.

Moda trendleri, sik iirlinlerin belirli bir etkinlige nasil baktigini gosterir. Moda
trend arastirmacilari, modanin gelecekteki goriiniisiinii belirlemek icin renk, kumas,

siluet, aksesuar gibi keskin goriiniimiin birgok yoniinii igermektedir.

1.2. CalismaninAmaci

Moda siirekli degisen ve gelisen bir yapiya sahip oldugu i¢in moda biiyiik
Oonem tasiyor. Moda, ¢esitli sosyal olaylardan etkilenerek gelisir. Bu nedenle, bir
egilim altinda yatan nedeni anlamak i¢in, modayr iyi bilmek gereklidir. Moda
egilimleri, bazi triinlerin nasil goriinecegini gosterir. Bu nedenle sezonlarda moda
olabilecegi tahmin edilen renkler, desenler, kumaslar, siliietler ve goriiniisler egilim
tahmin ve analizi ile belirlenir. Bu kapsamda arastirmanin amaci; kumas cinslerinin ve

renk trendlerinin moda olgusuna etkisini ayrintili olarak incelemektir.

1.3. Arastirma Metodolojisi

Arastirma kapsaminda genel tarama metodu kullanilmistir. Arastirmanin
amacina yonelik, ilgili literatiir taramasindan elde edilen kaynaklar ayrintili olarak

incelenip ele alinmistir.



2. BOLUM
MODA ve KUMAS

2.1. Kuramsal Cergeve

Bu béliimde moda ve kumas kavramlar1 (unsurlari, ¢esitleri, tarihgesi, dongiisii

vb.) detayli olarak incelenmistir.
2.1.1. Moda Kavram

Modanin sozliikk anlami, gecici yenilik, degisim ihtiyaci veya siisleme; belirli
bir seye karsi asir1 hosnutluk; gecici olarak yenilik¢ilik ve sosyal cekicilige bagh
kalmak demektir (TDK, 2005: 1404).

"Moda" sozciigiiniin kokeni, ortaya ¢ikmayan sinir anlamina gelen "modus"
latince sozciigiinden gelir. Ortagag Fransa'da "La Modu" olarak kullanilmistir
(Babarosoglu, 1995: 26). Moda, insanin yasaminmi etkileyen toplumsal bir olgudur.
Toplumdaki siisleme ve degisim ihtiyacindan ortaya ¢ikan ve gegici bir yenilik olarak
tanimlanabilen moda, belirli bir siirede yayginlasan ve farkli sektorleri farkli sekillerde

etkileyen giiclii bir yapiya sahiptir (Pamuk, 2009: 10).

Michael Solomon'a (2004) gore, moda "gesitli tiiketiciler grubu tarafindan yeni
bir tarz benimsenerek ortaya ¢ikan bir toplumsal yayginlagma siirecidir". Moda, belirli
bir siire boyunca insanlarin ¢ogunlugu tarafindan satin alinir ve kullanilir. Moday1
giymek kod gibi bir sey yapmaktir. Giyim stilleri ve modlar uzun siireler i¢in etkili bir
kod iiretiyoruz. Bu kod, diger alanlardaki ve diger dillerdeki kodlardan ¢ok daha

fazladir ve siirekli degisimi ve stirekliligi gosterir (Sevil, 2006: 2).

2.1.1.1.Moda Unsurlari

Moda trendleri genelde moda iiriinlerinin giin sonunda nasil goriinecegi ile
ilgilidir. Moda {iriinlerindeki bu mevsimsel yenilikler, moda unsurlarindan herhangi
birinde yapilan degisikliklerle de saglaniyor. Moda 6geleri, siluet, renk, detay ve doku

olmak tiizere dort temel bilesenden olusur.



Siluet

Silhouette, uzaktan goriildiiglinde ve ayrintilar anlagilmadan once neredeyse
kiyafetlerden yapilmis ilk etkidir (Jones, 2009: 99). Viicutta bir giysinin yarattig1 ¢izgi
veya kontur (Ambrose ve Harris, 2012: 234).

Siluet, giyim seklinin ana hatlar1 kaba olarak tanimlanabilir. Silordaki en biiyiik
degisiklik, I. Diinya Savasi sonrasi giysilerde, modern elbiseye geciste kadin
siliietinde yasand1 (Frings, 2005: 15). Uzun etekler, kopriiler, biiyilik baslardan ayaklari
ayaga kaldiran etekler ve korse olmadan hareketli bir goriiniime sahip olan kadinlarin
silueti bugiin de varligini siirdiiriiyor. Yine 19601 yillarda, Vietnam Savasi karsiti
gruplarin ve Cicek Cocuklarmin etkisinde, erkek silueti ve bayan silueti birbirine

yakint1 ve bugiiniin uniseks modasinin temeli atild1 (Ertiirk, 2011).

Silhouet bir giysi formudur. Siluet, dik yakali, dar etek, Ispanyol pantolon ve
benzeri gibi belli bir modanin ayirict formlariyla ilgilidir. Bir siluet, tasarlanmis giysi
formu, bu stillerin farkli yorumlariyla ortaya ¢ikan bir kostiimiin ayr1 bir formu veya
kostiimii olarak tanimlanabilir. Moda ve modanin tasarim siluetinde sayisiz varyasyon
var. Bu varyasyonlar ¢esitli sekillerde birlestirilebilir. Fakat Anges Brooke Young'un
arastirmasi aslinda sadece ii¢ temel formun oldugunu gostermistir. Bunlar diiz / boru
sekilli, kemer dar / etek genis sekli ve kalgca seklinde yiikseltilmis siliietlerdir.
Giliniimiizde pek c¢cok moda uzmani bu siluet grubuna diiz / boru siliietinin dort
varyasyonunu ekledi. Bu siluet gruplari uzun-ince, dortgen, kama ve A-seklinde

(Civitci, 2004: 8).

bl

Sekil 2.1. Siluet Gruplan (Kaynak: Civit¢i,2004)

g

(Can sekilli-diiz-uzun-dort koseli-kama ve A sekilli)
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Renk

Renk, tiiketicilerin ilgisini ¢eken ilk unsurdur (Keizer ve Garner, 2003: 105).
Bunun nedeni, rengin dogrudan iiriinlin yiizeyini kaplamasidir. Ayn1 zamanda renk

acik bir sosyal ve kiiltiirel gosterimdir.

Renk, tiriin tasariminda dekoratif 6zelliklerin 6tesine gegmistir; giysinin hacim
ve derinlik vererek giysinin siluet iizerindeki etkisi; 1sikla olan iligkisi nedeniyle
giysinin kumasimi ve kumasini yonetir. Moda endiistrisi agisindan, sadece estetik
yargila smirlt degil; hedef kitle yoniinde belirlenir ve hatta renk kendisi satislar
saglayabilir. Ornegin, siyah her sezon satilan bir renktir ya da moda renk ¢ok satan

mod ’da renk giiciinii gosterir (Sevil, 2006: 39)

Detay

Bir ipek sekli ve formu vermek i¢in gereken tek tek dgelere detaylar denir. Bu
ayrintilar; etek ve pantolon uzunlugu ve genisligi, omuz, bel ve kol isleme ve bezeme.
Siltietler birbirlerinin ayrintilariyla farklilasiyor. Ayrintili egilimler asirica kagarsa,
ters egilim gerceklesmeye baslar. Ornegin; 1940-1950 yillarinda, kiyafetlerin omuzlar:
biiyiik cepliklerle genis tutulurken, 1960-1970 yillar1 arasinda kiigiilmeye baslamislar,
1980'lerde biiylik cepli biiylik omuzlarina dondiikleri 1990l yillarda gerilemislerdir
(Civitci, 2004).

Doku

Doku, materyalin goriintiisiidiir ve hissedilir. Doku, ipin goriinlimiini
etkileyebilir ve malzemenin yapisina bagli olarak kaba ve narin bir goriinim
kazanabilir. Aym zamanda kumasin dokusu da rengi etkiliyor. Ornegin kaba kumaslar
15181 tam olarak yansitmamakla birlikte, yumusak dokulu kumaslar hafif kumas

tizerine daha net bir sekilde yansir (Civitci, 2004: 9).



2.1.1.2. Moda Olgusunun Tarihsel A¢idan Cercevesi

Modanin baslamasiyla ilgili iki farkli goriis var. Birincisi modayr antik
zamanlardan beri var olan modaya gore gesitli giysiler olarak tanimlayanlarin goriisii.
Ikinci goriise gore, modanin baslama tarihi olarak Sanayi Devrimi ve Fransiz

Devrimi'ni kabul etmek gerekiyor (Barbarasoglu, 1995: 289).

Erken caglarda, kiyafetler koruma ve iggiidii ihtiyaciyla kaplanmaya basladi,
daha sonra soyunma etkinligine doniistii ve zamana ve sosyal etkilere gore farkli
olmak konsepti ile sekillendi. Ik giinlerde insanlar hayvan derisi, aga¢ kabugu ve

bitkiler tarafindan ortiiliir ve Ortiiciiliik ihtiyaglarmi karsilarlar (Ertiirk ve digerleri,

2013: 3).

Giysilerde, erken yaslarda ilkel olma, daha sonra islevsel nitelikler ve sosyal
siniflandirmalar sonucunda, insanlar arasindaki giyim ayrimlarinin ortaya c¢iktigi
goriiliir. Is boliimiiniin insanlar arasinda gerceklestirilmesi, hayvan avlanmasinin yani
sira avin da gelistirilmesine ve kullanilmasina neden olmustur. Derinin
degerlendirilmesi, kiirkiin egilmesi ve bunlarin yasam tarzina uygun giysilerin
yapilmasi ise gore bir giyinme ortaya ¢ikmistir. Toplumun siiflandirilmasi halkin,
halkin, koyliilerin, asillerin, din adamlarinin, derebelerin, askerlerin vb. Sosyal

durumunun sembolii haline geldiginde giderek artmaktadir (Komsuoglu, 1986: 3).

e 13.-16. Yiizyll

13. yiizyilin basinda kadinlar her konuda erkeklerle neredeyse esit haklara
sahiptiler. Yasam bi¢imi ve kiyafetler de bu diisiince tarzin1 yansitiyordu. Erkek ve
kadin kiyafetleri ¢ok benzer (Yiceer, 1992: 18). Kumaslar1 kendi gibi birakmak,
viicudu ¢evreleyen giyim tarzi kiyafetler giymek i¢in yerini terk etmistir. Kiyafetlerin
kollar1 ¢ok abartili bir genislikte ve eteklerin arka boliimiinde kadin giyiminde kuyruk
goriiniimii veriliyor. Bu c¢agda, yerlilerin kiyafetleri halk giysilerinden ¢ok farklidir.
Farkli ve zengin giysilerin yani sira soylulugu gosteren soyluluk amblemleri de vardir.

Ipek yurt disindan ithal ediliyor ve birgok kumastan yapilmis uzun elbise giyiliyor.



On igilincli yiizyilda, Avrupa'da artan bilgi birikimi yiiziinden giysilerdeki
diigmelerin kullanimi goézlemlendi (Yiiceer, 1992: 18). Kadin giyiminde kullanilan
krinolin halkali etek, etegi kabartma amaciyla sertlestirilerek Pannier adiyla en basit

bicimde kullanilmaya basladi.

Sekil 2.2. Cember Etek

Kaynak:Yiiceer, 1992

14. ylizyilda, elbisenin inceligi, toplumdaki kisinin konumunda gittikge
belirginlesti. Ust kisminda giyilen ve erkek giyiminde iistte giyilen redingot ve ¢ok dar

giyilen 6rme pantolon 6nemli parcalardir.

15. ylizyilda Fransa'daki mimari ¢izgileri moday: etkiledi. Bu donemde kadin

sapkalari, kiliselerin sivri kulelerinden esinlenerek yaratilmistir (Komsuoglu, 1986: 5).

Gotik donem olarak da anilan 13. ve 15. ylizyil, papalik ve krallik arasinda bir
iktidar gosterisi ve Yiiksek Ortacag't kapsayan bir gecis donemidir. Gotik mimaride
etkili keskin ve dikey cizgilerdeki asir1 incelik modaya uygun. Kale kaleleri ve tas
duvarlari kostiim tasarimlarindan esinlenmistir. Yeni dikis teknikleri ve stilleri

gelistirildi.



16. yiizyilda etekler ve bluzlar ayr giysiler haline geldi. Kiyafetler diiz giysiler,
diiz giysilerdir ve kalgaya kadar uzanir. Ispanya'da etekler abartili giyinmek igin yere
y1gildi ve ahsap veya balina kemiklerinden yapilmis bir siirahi giyildi. Bu ¢an
seklindeki etekler de 16. yiizyilda Ingiltere ve Fransa'da da giyildi. Yastik gibi ilave
dolgular da dolu dolgulu dolabin igine bakmak i¢in konur. 1580'de bu genis etekler bir
yiik haline geldi ve ¢adir haline gelip dikey olarak inen ¢an seklindeki agir eteklerin
eteklerine etege bir tekerlek gemberi takildi. (Yiiceer, 1992: 38).

16. yiizyilin baglangici olan Ronesans, Ortagag'in etkisini ortadan kaldirmak
icin bir yoludur. Ronesans'ta, insan viicudunun giizelligini ve halkin bilincini kabul
ederek modanin 6nemi artti. Zenginler icin eglence kaynagi olan moda, Ronesans
doneminde cazibe merkezi haline geldi. italya ve Orta Dogu'dan ithal edilen zengin
ipek, desenli brokar, kadife ve havli kumaslar moday:r dolayli olarak etkiledi.
Kiyafetler geleneksel kaliplarindan kurtuldu, kadinlar ve moda erkekleri kisisel
tercihlerini kullanmaya basladi. Bu doénemde kazik kostiimleri ¢ok sergilendi;
kiyafetler stislemek i¢in elmaslar, yakutlar gibi degerli miicevherler kullanilir.
Bununla birlikte, en biiyiik degisiklik yiizyilin sonlarina dogru V-fit bel moda

tarthinde uygulanan iist diizey kostliimlerdi.

Erkek giyiminde bu donemin en 6nemli 6zelligi balon seklinde, uzun dikey
yarik kiilot. Bu kiyafet dar bir yelekle giyildi. Yerliler bazen giydikleri kiyafetlerin
ozelliklerine gore basit, islemeli bir kadife pelerin kullaniyorlardi. Kollar1 ortaya
c¢ikarmak icin bir yarik acgildi ve gozyasi kenarlar1 kiirk ile siislendi. Soylu ve

soylularin kendi gelenekleri vardi. (Seref, 2004: 37).

e 17. Yiizyll

16. ylizy1l Barok donemi sanat ve giyimi etkiledi. Bu yiizyilin baginda giyimde
geometrik bir katilim oldugu gériiliiyor. Orme ipliklerinin nakis kesfi ile
cesitlendirilmesi; pamuk, ipek ve yiin, merinos ve kasmir arasindaki secenekler.

Kadife-saten poplin gibi kumaslara dokunularak yeni kumas desenleri gelistirildi.

17. yiizyilda Ispanyollarm modadaki etkisi bir siire varligmi hissetmeye devam
etti, ancak daha sonraki donemlerde (Louis'in 14. ayinda) Fransa'nin etkisi tekrar
goriildi. Paris simdi bir moda merkezi ve kadin giysileri Fransiz etkisi yogun olmaya

baglar. Bu donemde giysiler ¢ok dar ve keskin cizgilerle viicuda sariliyorlar. (Onur,



2004: 37).

17. yiizyilda, moda hareketleri 1liml1 modanimn ilgisi ile ivme kazandi. Ust sinif
orta okuldan ayrilmak icin giyim tarzlariyla dne ¢ikmaya ¢alistt. Ust smif giysilerini
taklit eden orta sinifin {ist sinifinin yeni stiller yaratmasi gerekiyordu ve yeni moda

trendleri ortaya ¢ikti.

Erkekler ve kadin kiyafetlerindeki farkliligin bu donemde belirgin olmasina
ragmen, tasarimlarda ayni malzemeler kullanildi. Dantel popiiler bir malzemeydi;
(Dereboy, 2004: 73-74) kadnlar, erkekler ve ¢ocuk tasarimlarinda yogun sekilde

kullanilmustir.

17. yiizyiln ilk yarisinda kadin ve erkek giyiminde muhtesem kiyafetler
goriildii. Ipek kumaslar, dantel ve miicevherat giysilerde yaygin olarak goriiliir. Altin
ve glimiis sim tedavileri, asir1 abartili sag modelleri ve sapkalar erkekleri oldugu kadar

kadinlar1 da etkiliyor.

1789 Fransiz Ihtilali'nde yaymlanan Vatandas ve Insan Haklan
Deklarasyonu'nda 6zgiirliik ve esitlik haklar1 taninmistir. Demokrasi, se¢cimlerde ayni
oyu olan herkesin ayni giysileri giyebilecegi fikrine yol a¢ti. Siniftaki farkliliklar
sonucunda giyim esyasi farkliliklar1 sona ermis ve bu insanlarin kiyafet ¢esitliligine

neden olmustur (Hakko, 1980: 9)

18. yilizyilin son c¢eyreginde baslayan Sanayi Devrimi ile zanaatronik
endiistrisine gecis baslad1 ve iiretim ¢arpici bir bigimde artti. Elias Howe, 1846 yilinda
dikis makinesini icat ederken, Charles Frederick Worth bu tutumu degistirdi, 19.
yiizyilin ortalarina kadar olanlar1 saraym hizmetkarlar1 olarak goriiyorlardi. Terzilerin
sosyal konumunu degistiren moda tasarimcisi diizeyine yiikselten kisi, kendi
miisterileri i¢in tasarladigi giysileri saraylar da dahil olmak iizere kendi moda evinde

sundu (Ertiirk ve digerleri, 2013: 30 )

Charles Frederick Worth, atdlyelerde {iretilen elit kiyafetlerle birlikte Avrupa
baskentlerinin zengin kadinlar1 arasinda bir haute couture salginina yayilmaya basladi.
Degerler, haute couture ruhunun 6zel ve anatomik yapisini géz Oniine alarak, iyi
malzeme, iy1 kesim ve yliksek kaliteli dikis ile benzersiz modeller yaratmaktir.

(Giirkan, 1999: 23)



e 19 Yiizyll

Napolyon'un kendisini Avrupa'da imparator olarak ilan etmesi, 19. yiizyilda
yeni fikirlerin ve yeni fikirlerin ortaya ¢ikmasina yol agti. Bu giyim periyodunda
basitlik goriiliir. Kiyafetlerin denge ve oranlarinda degisiklikler var. Bu degisikliklerin

en 6nemlisi, belin yukar1 dogru hareketidir.

Doneminde etkili moda ampir modasi denir. Ampir modasinin en belirgin
ozelligi diiz, gboze batmayan, klasik cizgili ve kiigiik yaka stili kiyafetleridir. Hafif
kumaslar yerini sicak kadife, brokar ve diiz kumaslara birakir. Kadin kiyafetinde
kuyruklu olan etekler yukari, bel kismi1 kalkiyor. Basitlik ve sadelik, erkek giyiminde
de goriiliir. Bu donemde moda merkezi Paris'tir ve Fransizlar tarafindan yaratilan tarz

modaya hakimdir. (http://tr.texsite.info/ 2014)

18. ylizyilin ikinci yarisinda Avrupa, sehir yasami ve kirsal yasam arasinda
belirgin farkliliklar gosteren bir bolluk yasadi. Kadin modasi hizla degisti, moda
gelisimini etkileyerek teknik ilerleme ve kitlesel iiretim olanaklar1 orta siifa ulasti

(Siyah, 1980: 23).

19. yiizyilin baslarinda, kadin kiyafetlerinin etekleri dar ve perdelidir, cesitli
siisler biterdi. 1820'i yillarda kadin modasinda bir doniim noktasi vardi, bel normal
gorliniime gecti ve dar bir tarz kazandirildi. Silordaki bu degisikligi gerceklestirmek
icin korseler basvuruldu ve inancini vurgulamak i¢in genis etek stilleri benimsediler.
Savagtan sonra, Fransizlar genelde etekle siislenmis kiyafetlerle beyaz giyinirlerdi.

Ingiliz kostiimleri ise romantiklesti ve Elizabeth tarzi etekleri gordiiler.

19. ylizyilda George Brummell'in erkek modasinda onciiliiglinii yapan Dandy

akiminin egilimi dikkat ¢ekiyor.

e 20. Yiizyll

1900-1939 yillar1 arasinda Edward doneminden baslayip iki diinya savasi
dénemini kapsayan biiyiik moda degisiklikleri olmustur. Bu donemde sosyal siniflar
arasindaki farklar azaltildi ve giindelik hayatin her alaninda kullanilabilecek
gardiroplar hazirlandi. Ozellikle kadinlar sokak giysilerinde kiirk, palto, kiirk sapka
gibi iirlin gruplarini kullandi. Bu devrin {inlii modaci1 Paul Poiret, Worth ve Doucel

calismalarinin sonucunda kendi moda evlerini yaptirdilar (Ertiirk ve digerleri, 2013:

17).
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1900'ler moda tarihinin baslangict olarak goriimektedir. 20. yiizyilda,
teknolojinin gelisimi, kentlesme ve sosyal yasamin gelisimi, kadinlarin toplumda daha
aktif rolii, 6zgiirlik ve esitlik arayisi, geleneksel tutumlara karsi olma egilimi, sanatta
mekanizasyona muhalefet ve kiiltiirel tilkeler arasindaki etkilesimler moday1

etkiliyordu (Dereboy, 2004: 106).

1900 yillarda kadmlar ilk kez sporla ilgilenmeye basladi. Uzerinde
calisilmakta olan spor kollarina gore kiyafet yapmak modaya uygun hale geldi. 1915'te

bel ¢izgisi ve azalan etekler ¢an seklinde sikica oturturuldu (Komsuoglu, 1986: 6).

1905 yilinda moda dergileri ve moda dergileri dergileri ortaya ¢ikmaya basladi.
Birinci Diinya Savasi'nin 1914-1918 yillar1 arasindaki etkileri de moda endiistrisine
yansimistir. Bu donemde kadin giysileri erkek ¢izgileri ile basit bir sekilde goriildii.
Alo Garson, belirgin bir bigimde bir stil olarak nitelendirildi. Kadinlarin saglari
kisaldi, gogiisleri ve sirtlar ortiiliirken, kollar ve bacaklar agildi. Kiyafetten pantolona
kadina aykir1 tiim formlar moda diinyasinda yerini almaya basladi. 1920'den sonra
Chanel 6rme ceketler, pelus etekler, sacakli elbiseler ve devrin devekusu tliylerinden
yapilmis sapkalar1 tasarladi. Chanel pantolon giyerek ilk defa pantolon modasini

kadinlar arasinda yayginlastird1 (Ertiirk ve digerleri, 2013: 18).

Yirminci yilda, ¢esitli sosyal siniflardaki insanlar savas 6ncesine kiyasla sik bir
sekilde giyindi: tiyatrolarda, kabarelerde ve sinemalarda daha fazla zaman ve para
harciyorlardi. Hollywood filmleri, canli sehir hayatin1 yansitarak bu donemde 6nemli

bir etki yapti.

19. yiizyilda caz miiziginin etkisiyle erkek modasinda yeni bir stil ortaya ¢ikt.
Uzun pelus pantolonlar ve caz miizisyenleri tarafindan giyilen bol bol ceketli
kiyafetler bu tarzin genel ¢izgilerini ortaya koyuyor. Deger ve 1920'lere kadar modada
belirleyici ve etkili rol oynayan Poiret moda evleri bu donemde ¢aligmaya devam etti
ve moda cesitliliginin ortaya ¢ikmasina izin vermek ic¢in diger moda evleri acildi

(Dereboy, 2004: 118-119).
1930'u yillart isaretleyen en 6nemli faktor sinemadir. (Giirsoy, 2010: 20-21).

1930'lu yillarda, kadin eteklerinde 1920'lerin erkeksi ve sportif ¢izgileri daha
geleneksel, zarif ve disil oldu; keskin c¢izgiler yumusak cizgilerle yerini almistir
(Dereboy, 2004: 127).

1940'h yillara gelindiginde Ikinci Diinya Savasi'min etkileri dénemin tarzini
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vurdu. Avrupa modasi, savasin her alanindan etkilenmistir. Ozellikle Ingiltere'de tiim
diinyada yasanan kumas sikintis1 kumas satiglariyla baglantili olmustur. 1940'lar moda
yillart boyunca durgunluk halindedir. Askeri liniforma, ucuzluk, islevsellik, giyim
tarz1 tayyorlar olan Khaki ve bej renkler, abartili olmaktan ziyade giinlilk yasam

tarzina donenlerin modasinda goriilen en belirgin 6zelligidir.

1947'de estetik, ustalikla harmanlayabilen yeni bir stil ortaya ¢ikmistir. Alt
omuzlar, ince bir bel, bilekte uzanan bol etekler, yiliksek topuklu ve kiigiikk yan
sapkalar bu tarzin 6zelliklerinden biridir (Stegemeyer, 2004: 58). 1960'lar moda tarihi
i¢in 6nemli bir donemdir. (Giirsoy, 2010 22,23).

2000 yillarina geldiginde minimalist akim, yerini 20'li, 50'li ve 70'li yillarin
zarif kadinlarim1 yansitan koleksiyonlara ve kumaslara birakti. insanlar eglenceli,
eglendirici ve islevsel estetigini yansitan bu yillardaki moda trendlerine ilgi

gostermislerdir (Dereboy, 2004: 184).

Bu donemde 6zel bir moda ¢izgisi bulunmadigindan moda tiiketici her an her
seyi degistirebilme giiciine sahiptir. Ozgiirlik ve refahin, 6zellikle hafta sonu ve
bayramlarda getirdigi rahat kiyafetler, bu donemde bir ¢eliskidir. Ayn1 zamanda,
calisanlarin sayist arttikga ig kiyafeti tiretimi artt1 (Giirsoy, 2010: 24).

e 21.Yiizyll

Teknoloji, diinyayr daha erisilebilir duruma getirirken, internetteki Facebook
ve Twitter gibi sosyal ag siteleri, bireylerin birbirleriyle iletisim kurmalarini ve
birbirlerinin farkina varmalarini kolaylastirdi. S6hret kiiltiiriine olan ilginin artmasiyla,
insanlar {inlii yildizlara ve moda fikirli insanlara dikkat etmeye basladi. Internet
yardimiyla {inliilerin stil bilgilerine neredeyse sinirsiz erisim saglandi. Internet ayrica
insanlarin aligveris yapma bi¢imini degistirdi ve tiiketicilere neredeyse sinirsiz bir
secenek ve diinyanin herhangi bir yerindeki {riinlere kolay erisim imkani sagladi.
Goriintisler, giindelik giyim ve gece kiyafeti veya sportif ve sik bir stili birlestiren
modern bir yapr kazanmistir. Bohem tarzi, stil, bohem tarzi ve Hollywood stili

karisimi olarak popiilerlesti. (Rousso, 2012: 92).

On yilin sonlarina dogru moda daha tutucu bir yaklasim benimsedi. Erkekler
arasinda iizerlerinde oturan kiyafetler popiilerlesti ve dar takim elbiseleri

modernlestirildi. Biiyiik gévde gevsek pantolonlari viicut sekli i¢in daha uygun olan
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dar pantolon stilinde yerini terk ettiler. Kadinlar gébeklerini kapatmaya ve viicutlarini

daha az ortaya ¢ikaran giysileri tercih etmeye bagladilar (Rousso, 2012: 93).

2.1.1.3. Moda Olgusunun Toplumsal A¢idan Cercevesi

e Moda ve Sosyoloji

Moda insanlar1 etkileyen toplumsal bir fenomendir. Moda tanimlar
incelendiginde, yeni formlar yaratma ve giydirme tutkusu, farkli olma arzusu, diigiince
tarzin1 ifade etme yolu, anlayis bi¢imi ve davranig bi¢cimi olusturan en biiyiik
faktorlerin nedenleri gibi ifadeler toplumsal moday1 tanimlar. (Pamuk, 2009: 26).

Bireyin kendi ihtiya¢c ve tercihlerinde yasadigi toplumsal olaylarla (savas,
devrim, ekonomik kriz, teknolojik gelismeler, buluslar, vb.) Dogrudan ilgilidir. Buna
gore, moda tiiketici ihtiya¢ ve tercihlerine ve dolayisiyla sosyal etkinliklere bagl
olarak degisir.

Stone'a gore; toplumsal zaman deseniyle degistirilen miisteri tutumlar
modanin yoniinii belirler. Giliniimiiz moda kavramin belirleyen sosyal faktorler ¢esitli
sekillerde ortaya c¢ikmaktadir. Etnik kokenler 6n planda, kadin statiisii, sosyal ve
fiziksel degiskenler, anlik iletisim, savaslar, felaketler ve krizler 6rnek veriyor. Moda,
olumlu ya da olumsuz toplumsal hareketleri kullanarak siirekliligini stirdiirtir (Pamuk,
2009: 26).

Davis'e gore, moda; toplumsal yasamda olusan topluluklarin semboliidiir.
Toplumsal cinsiyet, yas, etnik kiltlir, dini inan¢ ve diger faktorlerden olusan
hareketler zamanla dogar, yayilir ve kaybolur. Bu sosyal egilimler mesajlarini en
giiclii sekilde giydirmek i¢in yansitmaktadir (Pamuk, 2009: 26).

Giysiler sosyal bir kaliteye sahipler ve bireylerin sosyal konumlarin1 sembolize
ediyorlar. Sosyoloji ve moda s6z konusu oldugunda, bireyin kiyafet tercihleri kendileri
hakkinda bir seyler sdylemektedir. Giysiler tarafindan verilen mesajlarla, toplumdaki
bireylerin durumlar1 ve yasam bi¢imleri hakkinda bazi c¢ikarimlara ulagmak
miimkiindiir. Sosyolojide, insanlarin kendini ifade etme, statii belirleme ve yasam
bigimi diisiiniiliir. Bu olusumlarin, bir moda sosyolojik bakis ag¢is1 gbz Oniine
alindiginda, insanlarin giyim tercihleri iizerinde dogrudan etkisi oldugu goriilmektedir.

Modada goriilen degisiklikler, yerlerine gore degisen cesitli yasam tarzlar1 ve

tilketici tutumlariyla dogrudan iligkilidir. Tiketicilerin ihtiyac¢ ve tercihleri degistikge,
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donemin ruhu da degisir. Gliniimiiz toplumunu etkileyen bazi sosyal faktorler: zaman
degisiklikleri (hem bos zaman hem de zamansizlik), siradan ve basit yasam
bicimlerinin benimsenmesi, iiniin biiyiik etkisi, kadinin degisen medeni hali, iletisim

yontemleri gelistirme, ulasimda erisilebilirlik, yeni egitim firsatlaridir.

e Moda ve Psikoloji

Bir kisinin moda ve giysilikle ilgili davraniglart tim kisiligin katildig1 bir
siirectir. Bu sliregte kisinin se¢imini belirleyen birgok faktér vardir. Bu faktorler
kisinin kisiligi, karakteri, sosyo-psikolojik durumu ve kisinin stilini yorumlamada
etkilidir (Nadasbas, 2012: 15-16).

Sosyal psikologlar (Kaiser, Freeman ve Chandler 1993) tarafindan yapilan
rOportajlarda, bireylerin giysilerini ifade etme ve baskalariyla etkilesim yollarim
etkileme yetenegini atfettiklerini ileri siirmektedirler. (Abakay, 2010: 14).

Psikolojide moda, bireysellik yonelimi olarak goriiliir. Psikolojik neden,
insanligin gili¢lii ve giizel olmasi i¢cin hayranlik duygusu. Farkli olma anlaminda,
baskalarin goze hos goriinen bakislarini ¢ekmek arzusu yatmaktadir (Abakay, 2010:
15).

Giyimin psikolojik yansimalari, yalnizca kisinin ileriye doniik arzusundan
kaynaklanmiyor. Bireylerin giysileri bulunduklari durum ve toplumun psikolojik
gereksinimleri ile sekillenir. Ornegin; Uziilerek (Japonya'da beyaz yas giysileri, bati
kiiltiirtinii giyen siyah giyen kiyafetler), mutluluk (renkli kiyafetler) veya isyankar
(yirtik kot) giysilerle bireysel ifadeler i¢in bir arag olarak kullanilabilir (Gengtiirk-
Hizal, 2003: 68).

e Moda ve Ekonomi

Moda talebinin temel nedeni, yiiksek diizeyli ekonomik gelismelere bagl.
Ekonomik kalkinmanin getirdigi konforlu yasam kosullari, teknolojik avantajlar ve
artan statii yiikselmeleri, modanin popiilaritesini daha da artirmaktadir. Ekonomik giic,
bir¢ok alanda oldugu gibi moda endiistrisinde de etkili. Birincisi, ekonomik a¢idan
giiclii iilkelerin uzun vadede yasam tarzi ve kiiltiirel yonleri, diger iilkelerdeki insanlar
icin benimsenen yasam tarzlaridir. Giig¢ tutan iilkelerin sektorde s6z sahibi olmalarinin
yant sira, bu llkelerin etnik stilleri moda trendlerine de yansiyor. Bir baska ornek,
aniden yiikselen ekonomik yapilar nedeniyle baz iilkelerin sona ermesidir. Cin Halk

Cumbhuriyeti'nin ismi aniden ekonomisini ve siyasi giiclinii gosterdi ve Cin Bagbakani
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cagindaki mavi Mao ceketi ve pantolonlart hem kadinlar hem erkekler i¢in moda
yaratmustir. (Stone, 1999, s.33).

Uluslarin  bolluk ve aglik donemleri modayr biiylik olgiide etkilemisti.
Savaslarin yarattifi ekonomik kisitlamalar, mevcut olanaklarin zorunlu alanlarda ilk
kez kullanilmasina yol agti. Savas ve aclik donemlerinde az kumas gerektiren
modelleri segcmek tesadiif degildir. Baris ve bolluk donemlerinde gosterisli giysiler
giymek, pahali ve bol giysiler giymek ve moda sikintis1 ekonomik faktorlerin
sonucudur (Rouse, 1989, 5.157).

e Moda ve Kiiltiir

Sozcilik anlaminda kiiltiir, topluluga 6zgli diisiince ve sanat eserlerinin bir
koleksiyonu ya da koleksiyonu olarak ifade edilmektedir (TDK, 2005: 1282). Dogru
anlamiyla toplum, bireylerin birbirlerine ve gelecek kusaklara edinmis olduklari,
gelenek, gorenek, egitim gibi ¢esitli araglar vasitasiyla aktardiklar1 maddi seyler, bilgi,
sanat, yetenekler, aligkanliklar, inanglar ve degerlerin tamamidir. Kiiltiir, popiiler
kitlelerin faaliyetlerinin bir iiriiniidiir (Abakay, 2010: 13).

Moda ve kiiltiir arasindaki iliskiye baktigimizda, farkli kiiltiirlerin farkli
yontemler yarattiklarin1  ve toplumlarin  hayat tarzlarmin, geleneklerinin,
aligkanliklarinin, siyasi ve yasal yapilarinin modaya ve dolayisiyla modaya yansimasi
goriiliiyor. Ornegin; geleneksel zanaat kiiltiir gelenegi.

[k yillarda zengin yoksul ayrimciliga dayali simf farkliliklari, birkag seyi
(saat, sapka, araba vb.) kullanmak i¢in bir kiiltiirel dil ve goriintli 6zelligini i¢eriyordu.
Bu iirlinler, toplumsal statii ve ayricalikli bir yasam bi¢iminin ifadesi haline geldi. Bu
acidan, tasarim iriinlerinin anlaminda, kiiltiirel baglam, insanlarin kendileri ve
cevreleri ile olan toplumsal iligkilerini belirleyen bir yorumlama kalib1 olusturdugu
goriilmektedir. Guiniimiizde kiiltiir, hedef tiiketici davranisini dogrudan veya dolayl

olarak etkileyen dnemli bir tesvik unsuru olarak goriiliiyor.
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2.1.1.4. Moda Olgusunun Diizeyleri

Moda seviyeleri; yliksek moda, hazir giyim ve kitle modas.

e Yiiksek Moda (Haute Couture)

Haute couture, Fransizcadan gelen sik bir terimdir; kisinin 6zel zevkine gore
tasarlanmis 6zel tasarim bir elbise. Tam meslektas1 "1smarlama" dir. Buna karsin, her
orijinal veya bireysel tasarim haute couture olarak siniflandirilamaz. Genellikle tist
gelir diizeyindeki seckin miisterilerin begenisine gore hazirlanan giysidir. Yani,
tasarimlar kendi tercihlerine goére (renk, aksesuarlar, taslar vb.) Yapilmistir (Erol,
2011: 98).

Haute couture ayni zamanda yeni moda anlayisiyla da kullanilabilir. Bu yeni
olusumu satin almak isteyen ya da satin alabilenler edebiyatta moda liderleri olarak

adlandirilan kiictik bir gruptur.

e Hazir Giyim (Porter Pret a Porter)

Hazir giyim, haute couture ve kitle pazar1 arasindaki gegis. Bireysel miisteriler
icin degil, kumasin se¢imi ve kesilmesine biiyilk 6nem verilmektedir. Hazir giyim
koleksiyonlar1 genellikle her mevsim moda evleri tarafindan moda haftas1 olarak
bilinen bir zamanda sunuluyor (Erol, 2011: 99).

Avrupali tasarimcilar, hazir giyim koleksiyonlarinin iiretiminde pahali ama
yaygin giyecek satin almakla da iinliidiir, ancak ortalama gelir diizeyine sahip
tiikketiciler tarafindan tercih edilmeyen bir tarz yaratmaktadirlar. Haute couture i¢in
belirli piyasa sinirlarimin varligi, moda evlerinin gelistirilmesi ve yayginlasmasi, farkl
pazar hedeflerinin benimsenmesi ve marka konumlandirmasinda cografi degisiklikler

ongoriilmektedir (Sahinoglu, 2009: 58)

e Kitle Modasi (Sokak Modasi)
Kitle modasi biiyiik miktarlarda seri olarak iiretilen ve makul fiyatlarla satilan
ve tliketicilerin gogunlugunun satin aldig1 bir {iriindiir (Sahinoglu, 2009: 59).
Gilinlimiizde, moda endiistrisi biiyiik dl¢iide kitle pazarinda satiglara dayantyor.
Kitlesel pazar, biiylik miktarlarda hazir giyim ve standart giysiler iireterek genis bir
miisteri tabanina hitap etmektedir. Yaraticilikla kullanilan ucuz malzemeler uygun

fiyath bir moda tretir. Kitlesel pazar tasarimcilar1 genellikle modanin {inlii isimleriyle

16



belirlenen trendleri kiyafetlere uyarlar. Bir stilin, orijinal goriiniimiiniin siiriimlerini
iiretmeden 6nce modaya uygun olmasini saglamay1 bekliyorlar. Para ve zamandan
tasarruf etmek i¢in basit imalat teknikleri ve makine ile kolayca yapilabilen ucuz
kumaglar kullaniyorlar. Bu nedenle nihai {iriin ¢cok daha ucuza satilabilir (Erol, 2011:
99).

2.1.1.5. Moda Olgusunun Déngii Cercevesi

"Moda dongiisii" kavrami, yeni bir tiiketim tarzinin tanitimi, toplumun bir
biitiin olarak kabul edilmesi ve tiiketimin sunumunda yeni bir egilim birakma siireci ve
"modast gegti" (Giintlirkiin, 2010: 45) siirecidir. Bagka bir deyisle, moda dongiisii,

trendin dmriiniin stili veya siirecidir.

Yenilikler
1¢1n arayig

Moda
liderlen:

Asin teghir
ve doyumu

yontinin ucuz
verstyonlara

kayb1

JVALL 4910d0d

takipgileri Popiiler
tarafindan modays
kullanim uyarlama

Sekil 2.3. Moda Doéngiisii Siireci
Kaynak: Civitci, 2004
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Moda dongiisti, bir tislup tutumunun, popiilerligin yayginlagmasinin ve bundan
sonra da bozulmanin arttigini yansitiyor. Moda dongiisiinde, baz1 moda otoriteryanlari,
yavas yavas yiikselen ve daha sonra hizla diisen ve zirve olusturan bir dalga ile
karsilagtirabilir. Gergekten de, denizde oldugu gibi, moda hareketi de siirekli
ilerlemektedir. Dalgalar gibi, moda dongiileri de birbirlerini diizenli ve Olciilebilir

araliklarla takip etmez. Bazilari kisa, bazilar1 ise uzundur (Civitci, 2004: 14,15).

MODA DONGUSU

Satiglar Satiglar

Zaman ﬂ Zaman

Gecici Heves (fad) Basansizlik

Satiglar

Zaman

Mevsimlik Uriin

Sekil 2.4. Moda Olgusunun Dongiisii
Kaynak: Civitci,2004

Bir stilin gelistirilmesinde, planlanabilen, izlenen ve 6ngoriilebilen belli agamalardir.
Moda dongiisti de bu evreler iginde islemektedir (Civitci, 2004: 15). Moda
dongiisiinde moda egilimi; Bes evreli hareket eder: giris, yiikselis, tepe, diislis ve

demode evresidir.

Sekil 2.5. Moda Dongiisii Evreleri Kaynak: Civitci, 2004

nA

Satislar

182145 8Ly
ISTAT] dANZ
1saiay] Snén

1SaIAy 81|
FAIAY B[ apOWA(]

Zaman



2.1.1.6.Moda Olgusunun Degisim Cercevesi

Moda dongiisiiniin giris ve ylikselis evrelerinde, tiiketicilerin degismesini istedigi i¢in
hiz genellikle yiiksektir. Orta asamalarda, tiiketicinin degisim istegi daha azdir ve
kabul siireci yavaslar. Darbogazda moda stili tiikketicinin ilgisizligine bagl olarak sona

eriyor.

Modanimn hizi, teknoloji ve hizli iiretim teknikleri sayesinde bilgiye erisim hiziyla
onemli dl¢lide artmigstir. Bir yapimet, neyin tasarimini yapmak ve liretmek konusunda
zamaninda kararlar vermek zorundadir; bdylece tiiketici dogru zamanda yer alacaktir

(Rousso, 2012: 114).

2.1.1.7. Moda Olgusunun Kabul Teorileri

Moda hareketinin kabulii farkli bir takim teori igerisinde gergeklesir. Bu teoriler,
egilimlerin hangi yolda ilerledigini ortaya koyar ve gelecekteki modaya dair anlayislar

saglar.

Bu teoriler su sekildedir:

e Asag Akis Teorisi (Tabana inme Kuramn)

Veblen ve Simmel tarafindan gelistirilen bu teori, toplumun iist siniflari
tarafindan moda rekreasyonunun ortaya ¢ikmasina, daha sonra bu yeni modanin
toplumun alt siniflarina sunulmasina ve bu modelden ayirmak i¢in bu modeli
kullanmaya dayanmaktadir. (Davis, 1997: 126). Ust siniflarin ayrimcilign ve alt
siniflarin taklidi yoluyla elde edilen bu asagi dogru moday1 hareket ettirme giicii
olarak bilinir. Se¢kin sinif tiyeleri farkli olmak icin isteklidir, ancak alt sinif tiyeleri
ayni stili benimsediginde, bu seckinler yeni iirinlerle ortaya cikmaktadirlar. Bu durum

siirekli hareket akisini tetiklemektedir.
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Sekil 2.6. Asag1 Akis Teorisi Diyagrami
Kaynak: Ertiirk, 2011

Bazi moda analistleri cagdas toplumsal yapi, kitlesel {tretim ve Kkitle
iletisimindeki degisiklikler nedeniyle diisiis teorisinin gegerliligi elestirilmektedir. Ust
siif, artitk moda standartlarini belirleyen veya mevcut bilgi ve iirlinlere erigsimi olan
tek unsur degildir. Diisme teorisinin uygunlugu sorunu, modanin toplum i¢indeki
hareket hizi tarafindan da desteklenebilir. Moda artik dncekilerden daha genis bir
etiket yelpazesinde daha hizli yayilmaktadir.

e Yatay Akis Teorisi (Kitle Pazar1 Kuram)

Ikinci moda kabul teorisi, yatay akis teorisi, modanin {ist sinifinin hareketidir.
Teoriye gore, Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra kitlesel pazar, kitlesel iletisim ve ortaya
c¢ikan orta siif yeni bir dinamik yaratti. Farkli piyasalar ve nis pazarlar, list pazar
tarafindan dikte edilmeyen iiriinlere ihtiyag duymaktadir. Insanlarin yasam tarzi, gelir
diizeyi, egitim durumu ve yasi, kabul edilecek iirlinlerin belirlenmesinde Onemli
faktorlerdir (Rousso, 2012: 107). Bu teoriye gore, kitlesel liretim kitlesel medyayla
biitiinlesir ve yeni stiller tim sosyo-ekonomik smiflar tarafindan bilinir hale gelir.
Simmel ve Veblen'in iddia ettigi gibi, bu yonde, modanin yayilmasi iistten asagi dogru
gerceklesmiyor; ancak yayilma diiz, toplumun tiim siniflar1 ayn1 anda yeni moda

tilketimine baglanmaktadir.
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toplum iginde hareket

Sekil 2.7.Yatay Akis Teorisi Diyagram
Kaynak: Ertiirk,2011

Yatay akis teorisinde, moda {iriinlerinin kabul orani yiiksektir. Hizli mod
kavrami, yatay akis teorisinin nasil ¢alistigina iyi bir ornektir. Zara, Forever 21 ve H
& M gibi magazalar, yeni konsept konseptinden hazir {iriine hizli bir sekilde ilerliyor

ve hemen sunarak zaman kayb1 olmadan bir sonraki yeni {iriine yoneliyor.

e Yukan Akis Teorisi (Alt Kiiltiir Etkisi Kuram)

Bu teori, en yeni moda kabul teorisi olmak igin ii¢iincli teori. Asagi dogru
teorinin tam tersi. Bu teoriye gore, moda kabulii toplumda, genclerde, miizik alt
kiiltiirlerinde azinlik gruplar arasinda yaygindir.

Toplumdaki azinlik gruplart ve alt kiiltiirler, kitlesel medyanin sundugu
olanaklar sayesinde daha da goriiniir hale gelmektedir. Bu gruplarin giyim tercihleri,
popiiler kiiltiir ve medyanin etkisi ile toplumda yayginlasabilir. Alt kiiltiirler genellikle
popiiler miizik, sinema ve televizyondan giysi aligkanliklar1 alirlar. Crane tarafindan
"Cadde Stilleri" olarak adlandirilan bu stiller, kentsel alt kiltiirler tarafindan
olusturulur ve bir¢ok akis olusturur. Bu stil 6rnekleri medya kiiltliriinden, 6zellikle de
televizyon, popiiler miizik ve film yildizlarindan ve iinlii sporcular arasindan segiliyor
(Ertiirk, 2011: 13).

Bu teori, 1960'l yillarda, geng kusaklar toplumsal normlar yiikselttiklerinde ve
eski nesiller i¢in diislindiikleri yerine kendi goriinlimlerini yarattiginda gelisti.
1960'larin mini eteklerinden 1970'lerin punk ve hippy goriiniimiine ve ¢agdas hip-hop
ilhamindan tiim etkiler toplumsal yapinin altindan veya "sokaklardan" geldi. Bu goriis,
yasa ve sevmemeye gore belirlenen belirli bir sosyal grup icerisinde yayginlastirilmis

ve daha sonra yaygin bi¢imde doniistiiriilmiistiir (Rousso, 2012: 108-109).
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teorisi

Sekil 2.8. Yukari Akis Teorisi Diyagrami

Kaynak: Ertiirk,2011
Moda endiistrisindeki akim birgok yonden hareket etmeye devam ettiginden, her moda
kabul teorisinde gegerliligini korur. Bu ¢esitli teoriler, moda tahmininde ve hedef pazar
segmenti i¢in en uygun teoriyi belirlemeye c¢alisilirken dikkate alinir. Siirekli degisen
modayi takip edebilmek i¢in, teoriler arasinda gecis yapmak veya teorileri sosyal, ekonomik

ve siyasi planlara dayali olarak harmanlamak gereklidir.

e Sarkac Salinim

Minimum 7\9/ Miximum

-Sekil 2.9. Sarka¢ Salinimi1 Diyagrami

Kaynak: Ertiirk, 2011
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Ekstremitelerin uclar arasindaki hareketi sarka¢ salinimi olarak adlandirilir.
Tarzda yapilan degisiklikler genellikle spektrumun bir ucundan digerine gegmektedir.
Bir egilim daha erisilemez hale geldiginde, sarkag¢ ters yonde sallanmaya baglar. Bu
salinim yavas yavas degisebilir veya hizli olabilir. Bir egilim genellikle mevcut

trendin tam tersiyle baslar (Rousso, 2012: 110).

2.1.1.8. Moda Olgusunun Trendleri

Moda trendleri, sik iriinlerin belirli bir etkinlige nasil baktigini1 gosterir.
Jackson, "moda trendleri" teriminin belirli bir zamanda modanin modasina ve
goriiniimiine atifta bulundugu noktasina dikkat ¢cekiyor. Moda trend arastirmacilari, iki
yil sonra moda trendleri, toplumun farkli kesimleriyle yapilan roportajlar, firmalarin
finansal durumu ve kumas stoklari ile diinya tizerindeki kiiltiirel, siyasi ve sosyolojik
gelismeler hakkinda kapsamli arastirma yapiyor. Elde edilen bilgiler, 6ntimiizdeki
mevsim modasinin trend ¢izgilerini belirler. Tim bu arastirmalar moda trendlerini
analiz eden sirketler tarafindan satin alinir veya arastirmacilar dogrudan bu sirketler
tarafindan atanir. Arastirmacilardan bilgi toplayan sirketler onlimiizdeki iki yil igin
trend cizelgeleri hazirlanmakta ve bu ¢izelgeleri moda {irtinleri iireten firmalara
satilmaktadir.

Moda trend arastirmacilari, modanin gelecekteki goriiniigiinii belirlemek icin
renk, kumas, siluet, aksesuar gibi keskin goriiniimiin birgok yoniinii igeriyor.

Moda egilimleri arastirmacilar tarafindan ikiye boliinmdstiir. Bunlar uzun

stireli ve kisa siireli olanlardir. (Ertiirk, 2011: 14).

e Uzun Siireli Moda Trendleri

Sproles'e gore, tarihsel siireklilik, mevcut stillerde ufak degisiklikler yaparak
yeni stillerin ortaya ¢ikmasidir. Sproles bunu bir etek uzunlugu o6rnegi ile ortaya
koyuyor. Ona gore, etegin uzunlugunun dizden bir kenara kadar degismesi devrimci
bir degisiklik ama tarihsel siireklilik ilkesine gore tiiketiciler tarafindan kabul
edilmeyecek ve boyle radikal bir degisim moda girisimcileri i¢in ¢ok riskli . Chanel'in
pantolon, gomlek ve ceketlerden olusan klasik siluet veya erkek takim elbise, tarihsel

stirekliligin bir 6rnegidir (Ertiirk, 2011: 16)
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Uzun zamandir sik bir klasik goriiniim deniyor. Klasik bir goriiniim, temel
ihtiyaglar1 karsilayan basit bir tasarim olarak tanimlanabilir. Klasik bir siluet sinirsiz
zamandir ve giiniimiizdeki birgok temaya uyum saglamistir. Ornegin, siyah elbiseler
klasik bir moda olarak kabul edilir. Erkekler i¢in, koyu mavi, kahverengi veya siyah
gibi ana renklerdeki tek sira diigmeli ceketler klasiktir. Klasik stillerde abartili
ayrintilar veya siislemeler bulunmadigindan siiresiz kalabilirler. Klasik bir moda tarzi,
gecis doneminin doruk noktasina ulasti ve diisiis gdstermeden istikrarli bir sekilde var
olmaya devam ediyor (Rousso, 2012: 114).

Sirketlerin uzun vadeli moda trendlerini anlamalari, kalici stiller yaratmalar1 ve
moda piyasasindaki riskleri azaltmalar1 ¢cok 6nemlidir. Moda trend arastirmalari, uzun

vadeli egilimler iizerinde olabilecek degisiklikler getirmeye calistyor.

e Kisa Siireli Moda Trendleri

Kisa vadeli moda trendleri "fad" kavramu ile sekilleniyor. "Fad" sdzciigii gegici
bir moda olarak Tiirk¢e'ye uyarlanabilir. Burada, gegici moda ile ifade edilen ve
tarihsel stireklilik ilkesinden ayrilan ve o donemde moda giyim {irlinlerinin
egilimlerinden farkli olan iiriinler. Sproles, gilindelik modanin toplumun kiiclik bir
kesimi tarafindan ya da yalnizca bir altkiiltiir tarafindan kabul edildigini belirtiyor. Bu

egilimin baglama ve bitis zamani birkac hafta veya birkac aydir (Ertiirk, 2011: 17).

Gegici moda popiilerlik kazandiktan ve yaygin olarak kabul edildikten sonra
hizla kaybolmaktadir. Genellikle rahat bir bigimde popiiler hale getiren ortak bir
ozelligi ya da zarar1 vardir. Goriiniim, 6zellikle diisiik fiyath piyasada, her yerde kisa
siire iginde ortaya ¢ikiyor. Gegici mod’lar, aksesuar pazarda siklikla goriiliir: Ornegin,
biliylik plastik saatler asir1 moda olanlardan olugsmus gecici bir moda haline
getirilmistir. Tahminciler, modanin basinda geg¢ici modayr tanimali ve egilimden
yararlanmak i¢in derhal rapor etmelidir (Rousso, 2012: 112). Sekil 2.10 moda egrisini

gostermektedir.
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Fad

Popiiler Moda

TN
_—

Klasik

Tiiketici Kabulii

Zaman

Sekil 2.10. Moda Trend Diyagrami
Kaynak: Ertiirk, 2011

2.1.2. Kumas Yapisi ve Ozelliklerini Etkileyen Faktorler

2.1.2.1. . Hammadde ve Lifler

Kumagin yapimmi ve kullanim davranisimi etkileyen en Onemli faktorler,
kumasin iiretiminde kullanilan hammaddelerdir

Kumasta aranan temel ozellikler, dayaniklilik ve dokunma {izerinde biiyiik
etkiye sahiptir ve ayni zamanda kullanim amacina gore finisaj iglemlerini de etkiler.
Buna ek olarak, kumagin ekonomik dogasinin biiyiik kismi kullanilan elyafa baghidir.

Kumagin tiim karakteristiklerinden etkilenen elyaflarin, kumasi olusturan iplik

formuna girebilmek i¢in asagidaki 6zelliklere sahip olmas1 gerekir;

1. Egirilebilirlik 11. Ekonomiklik

2. Bol miktarda bulunabilme 12. Koruyuculuk

3. Boyanabilme 13. Boy Sirhg

4. Isiiletkenligy 14. Biyolojik Dayaniklilik
5. Nem tutabilme 15. Kimyasal Dayaniklilik
6. Elastikiyet 16. Islanma [s1s1

7. Saglamlik 17. Yaylanabilme

8. Dayamklilik 18. Elektrik Iletkenligi

9. Parlaklik, Beyazlik 19. Kanstirilabilirlik

10. Kecelesebilirlik 20. Yumusaklik

Sekil 2.11.Kumas Yapisi ve Ozelliklerini Etkileyen Faktorler Kaynak: Madran, 1995
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Elyaf karisimlariin amaci, bileseni zayif Ozellikleriyle gelistirmek veya
kumasin goériiniimiine belirli etkiler vermektir.

Lif karisiminin tekstilde iki sekli vardir. Iplik yapildiginda, iki veya daha fazla
elyaf bileseni birbirine karistirilir veya kumasa dokunurken farkli ham maddelerden
elde edilen iplikler kullanilir. Burada dogal elyaflar veya kimyasal elyaflar kendi
aralarinda veya dogal elyaflarla birlikte kimyasal elyaflar kullanarak ¢arpitilabilir.

Tekstil endiistrisinde en yaygin kullanilan yontem, dogal elyaflarin kimyasal
elyaflarla karistirilmasidir. Burada, her iki lifin de iyi 6zellikleri birbirlerini tamamlar
ve kotii 6zellikler elimine edilir.

En yaygmm karisimlari polyester, poliamid veya viskoz ile yapilan yiin
karisimlaridir; pamuk, polyester, viskon veya modalin bir karigimidir. Kimyasal
elyaflarin yiiksek gerilme mukavemeti ve elastikiyeti, siirtinme hasliklari, kolay
temizleme oOzellikleri ve dogal elyaf konfor 6zellikleri ile birlesince, daha ideal
kumaslar elde edilebilir. Ozel efektler, kimyasal elyaf iiretiminde farkli islemler
uygulayarak ve bazi avantajlar saglayarak elde edilir.

Karisimin iyi ¢alisabilmesi i¢in her iki bilesenin mukavemeti, uzamasi,
elastikiyeti, lif uzunlugu ve inceligi birbiriyle uyumlu olmalidir. En sik kullanilan

karisimlar% 70-% 30,% 60-% 40,% 67-% 33,% 50-50% dir. (Madran,1995).

1. Kaliteyi lyilestirme
iyKullanim Ozelliklerini iyilestirmek
ii) Giysi fizyolojisinin dzelliklerini iyilestirmek
iii)Temizleme ozelliklerini iyilestirmek

2. Gorindmiin Degistirilmesi

3. Verimlilik/Ekonomiklik

Sekil 2.12.Liflerin Karistirma Nedenleri
Kaynak:Madran, 1995
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2.1.2.2. iplik

Bir tekstil yiizeyi elyafi iplik haline doniistiirmeden elde edilebilirken, dokuma
veya 6rme yiizey elde etmek icin elyafi bir iplik haline getirmek gerekir. Ister drgii
veya dokuma olsun, elde edilen tekstil ylizeyinin 6zellikleri, kumast yapmak i¢in
kullanilan iplik 6zelliklerinden biiyiik dl¢iide etkilenir (Omeroglu, 1999).

Ayn1 hammaddeden yapildig1 halde, kumaslarin yapisi iplik tiiriine bagli olarak

onemli farklar gosterir.

Molekiiler Ozellik ve lif vapis

Lif Ozellikleri Iplik Yapisi
(Lif cinsi, bovu, kalinligr, ) (Uretim metodu, biikiim miktars, iplik no,...)

Iplik Ozellikleri Kumas Yapis1
(Oreii cinsi, sikliklar, )

v

Kumas Ozellikleri

v

Bova Terbiye Islemleri
(Kasar, Sardonlama_. ..}

Kumasth Kullanim Davranis:

Sekil 2.13.Kumasin Kullanim Davranigina Etki Eden Ana Faktorler
Kaynak: Omroglu, 1999
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2.1.2.3. Orgii

Bir kumas yapis1 olusturan atki ve ¢ozgii iplikleri, birbirleri tarafindan yapilan
cesitli diizenlemelerin Oriilmiis kumaslari olarak tanimlanir. Bu 6rgiilerde, bej, dimi ve
saten terimleriyle tanimlanan ve farkli baglant1 diizenleri ile olusturulan ti¢ 6rgi tiird,
Temel Orme olarak adlandirilir. Tiim diger 6rgiiler, bu &rgiilere cesitli yontemler
uygulayarak gelistirildi. Tiiretme yoluyla elde edilen bu 6rgiilere "Tiirev Orgiileri" ad1

verilir. Bunlara ayrica ¢esitli isimler veriliyor.

e Temel Dokuma

Bezayaki Orgii

Bej orme orgiiler en basittir. En kiigiik linitede 2 ¢ozgii ve 2 adet de atkisi
vardir. Bir triko kumasinin her iki tarafi da aynidir. Atki ve ¢ozgii ipliklerinin, ayni
ipliklerle dokunan ¢6zgii ve atki iplik numaralarina esit bir atki ve atki sikligina sahip
bir 6rme elyaf dokusunda esit kivrimlara sahip olduklari gériilmektedir. Orgii dokuma
kumaslarda, her iplik bir sonraki iplige maksimum destegi verir. Bu nedenle, bu
kumaslarin dokusu diger kumaslardan daha giicliidiir. Orgii dokusu basit bir drgii
orgiisiinde genellikle endiistride kullanilir. Ar1 balya dokumaciliginin en 6nemli ¢esidi

Ripsler ve Panamalar'dir.

Sekil 2.14.Bezayag1 Orgiisii ve Raporu
Kaynak: Omroglu, 1999
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Dimi Orgii

Dimi orgii kumas tizerinde kdsegen ¢izgiler olusturur. Azalan en kiigiik birim 3
¢Ozgii ve 3 atki ipliginden olusur. Bu dokunun karakteristik 6zelligi olan diyagonal
diyagonal (z) sagdan veya soldan saga olabilir. Bu ¢apraz ¢izgiler kumasin her iki
yaninda olusur. Kumasin bir tarafindaki atki atlama etkili ise, diger taraftan atki
atlama faaliyeti var. Ayrica, faaliyetler birbirine esit olabilir. Los baglantili
baglantidan konnektdre iplik atlamalari asiridir. Orme orgii ile aym frekansta ayni
iplik numarasinda dokunan bir dimi kumas daha piiriizsiiz, daha esnek, daha sikidir.
Bu 0zellik nedeniyle, yiinlii ve pamuklu kumaglarda yaygin olarak kullanilmaktadir.
Cozgi ipliklerinin veya atki ipliginin yiizey tizerinde baskin c¢ikintilarin bulundugu
yariklar vardir. Ipliklerin piiriizsiiz olmas1 ve Kkaliteli iplik secilmesi durumunda,
kumasta parlak ve giizel bir yiizey elde edilir. Dimi 6rgiisiiniin en énemli varyantlar

zikzak dokumalar, balik kill1 6rgiiler, kirik loslerdir.

Sekil 2.15.Dimi Orgiisii ve Raporu
Kaynak: Omeroglu, 1999

Saten Orgii

Satenin diger temel modellerinden farki, orgii raporundaki baglantilarin
birbirine dokunmadan dagildigidir. Birbirine dokunmadan bunu saglamak igin en az 5
¢cozgli ve 5 atki ipi gereklidir. Bu nedenle, en kiigiik saten orgii birimi 5 ¢ozgl ve 5
atki ipliginden olusur. Baglant1 noktalar1 birbirinden uzaktir. Bu ipliklerin yiizme ve
baglanti noktalarin1 kapatmalarina neden olur. Saten orgiilii dokuma kumaslar bu
nedenle yumusak ve parlaktir. Iplik yogunlugu yiiksek tutulursa, agir kumaslar elde
edilebilir.
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Sekil 2.16.Saten Orgiisii ve Raporu
Kaynak:Omeroglu, 1999

Kumas Geometrisi

Dokuma kumaglarin yapisal 6zelliklerini ve bu 6zelliklerin kumasin davranigini
nasil etkiledigini aciklayabilmek ic¢in, kumas bolimiiniin geometrisi sayisal
parametrelerle tam olarak belirlenmelidir. Boyle bir yaklasim, birim kumas alanim
olusturan ipliklerin miktarlarinin hesaplanmasini saglayabilir ve bu nedenle de,
kumasin kalinligi, gézeneklilik ve kumasin sagladigi kaplama gibi kumasin cesitli
yapisal ozelliklerini etkileyen faktorleri saglar. Ote yandan, kumasin geometrik ve
mekanik modeli, kullanilan esnada gerilme, biikme, sikistirma gibi sekil
degisikliklerine ragmen kumasin direncini tahmin etmeyi amaclayan analitik

incelemelerde belirlenmelidir (Baser, 1998).

ARASTIRMACI MODELIN ADI ACIKLAMA,

Ipliklerin kumas kesitinde
Peirce’in Bezayad) Kumas | yuvarlak oldugu ve egilmeye
Yapisi kars! direng gostermediklen
varsayilmistir.
Bir dnceki modelin
eksikliklerini gidermek icin

Peirce (1937)

Peirce'in Gelistidmis

Peirce - ipliklerin belli bir yassima
Bezayad Kumas Yapisi glsterdii gbz dnilne
alinarak olusturulmustur.
Ipliklerin kumas kesitinde
Kemp'in Kosu Pisti Bicimli yassildigini goz oniine
Kemp (1958) Iplik Kesitli Kumas alarak iplik kesiti kosu pisti
Gaometrisi seklinde dénusiimiis ve

model clusturulmustur.
Peirce va Kemp'in
olusturdugu modelleri
gelistirerek hem iplik
Hamilton'un Genellestirilmis vassilmasin dikkate alan
Kumas Geometrisi hem de bezayad disindaki
Kumaslara da
uygulanabilecek bir model
gelistirmistir.

Hamilton (1959}

Tablo 2.1.Kumas Geometrilerinin Ozellikleri

Kaynak: Bager, 1998
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Temel SiklikTeorileri

Bir kumas tasarlarken belirlenmesi gereken 6nemli 6zelliklerden biri, kumasin
atk1 ve ¢ozgl frekansidir. Kumasa uygulanacak frekanslarin belirlenmesinde ii¢ ana
tema vardir:

* Atki ve ¢ozgii ipligi sayilar belirlendikten sonra, gerekli kumas agirligini
saglamak i¢in kumasa yeterli atki ve ¢6zgii frekansi saglanmalidir.

* Dokuma kumastaki iplikler birbirine yeterince yakin degilse veya yeterli
frekansa sahip degillerse, kumas yapis1 dayanikli degildir. Bu, ipliklerin kesisme
noktalarinda kaymasina, yapiytr deforme etmesine veya 1slak oldugunda veya
yikandiginda kumasin katlanmasina ve yirtilmasina neden olur.

* Belirli bir 6rgii, kumas belirli bir sayida ipliklere dokunurken sayacin izin
verdigi azami frekanstir. Bu frekans asildiginda, ¢6zgii kopmalari baslar ve istenilen
frekansa erisilemez. Kumasin dokunulabilirligi olarak tanimlanan bu fenomen, iplik
caplara ve orgii desenine bagli olarak belli bir kumagin geometrisine baglidir ve

mekanik olarak tezgah, elde edilebilen kosullara bagli bir sarttir (Baser, 1998 ).

Bu konuyla ilgili kuramlar;

ARASTIRMACI TARIH ACIKLAMA

Birim uzunluk icerisinde, aym
eksen uzerinde, aralannda hic
Ashenhurst 1590 bosluk kalmayacak sekilde
yerlestirildiginde maksimum
siklik elde edilir,
Ashenhurst'un teonsinin
miimkiin olan sikhk simirlarin
Armitage 1907 vermedigini ve ozellikle uzun
atlamali orguler icin uygun
almadigini ne surmistur.
Ashenhurst'un gorisine
katilmis bu temel Uzerine
Law 1922 yaphg deneyler sonucunda
formiil ve K dederleri elde
etmistir
Onceki teorilerin atlama
uzunluklar fazla olan saten fipi
Brierley 1931 orgilerde farkh siklik degerleri
verdigini fark etmis ve optimum
siklik formdalii elde etmistir.
Endustride uygulanan
sikliklarin biraz fakh oldugu
Von Bergen 1969 fakat bu oramin da belirli bir
katsay| dahilinde degistigini
gozelemlemistir.

Tablo 2.2.Siklik Teorileri
Kaynak: Baser. 1998
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Orgii Raporu

Kumas ¢6zgli ve atki iplikleri tarafindan yapilan baglantilar belirli metriklerde
dokuma sirasinda tekrarlanir. Cozgii ipliklerinin sayisi ve atki ipliklerinin sayisi, ayni
iplik hareketlerinin diizenli olarak tekrarlandigi noktaya "Atki Raporu" nu olusturur.

"Orgii Raporu" her ikisinin de birlesimidir.

2.1.1.4. Dokuma Islemi

Dokuma kumasi olusturmak igin atki ipliklerine baglanan ¢6zgii iplikleri
kumasin temel yapim parametresini olusturmaktadir. Dis c¢ekme iplikleri,
olusturulacak gerilme mukavemetli iplikleridir. Cozgii ipleri, levent ad1 verilen bir
silindire istenilen uzunlukta sarilmak sureti ile dokuma i¢in hazirlanmistir.

Atk iplikleri, kumasin bir kenarindan diger kenarma kadar ¢6zgii ipliklerine
dik agiyla bir baglanti olusturur ve boylece kumasin emaye olusturur. Atk iplikleri
dokuma sirasinda ¢ozgii ipliklerinden daha az gerginlige maruz kalmaktadir. Atki
iplikleri artik modern dokuma makinelerinde bobinlerden ¢ekilerek kullanilmaktadir.
Dokuma tezgahlarinda atki ipligi sargi ile kullanilir.

Atkr ve ¢ozgii iplikleri tekstilde kullanilabilir kilmak icin ¢esitli hazirlama
prosediirleri gereklidir. Bunlar "dokuma hazirlig1" siiregleridir. Bu sarma, biikme,

aktarma, katlama, ebatlandirma ve ¢arpitma islemidir.

e Temel Dokuma islemleri

Herhangi bir dokuma makinesinde dokuma kumas iiretmek i¢in ii¢ temel islem
gereklidir.

1. Bir agizlik olusturmak:

(Cozgii ipliklerinin istenilen Orgiilere gore atki gecisini saglayacak olan 'agizlik'
ad1 verilen iki bolmeli ayirma iglemi.

2. Atkr atma:

Atkr ipligini tezgahin bir tarafina ve diger tarafa atma islemi. Atk ipliginin

tasinmast mekik, mekik, kanca, hava ve su piiskiirtme ile gerceklestirilmekte ve
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dokuma makineleri buna gore isimlendirilmektedir.

3. Tefeleme:

Agizlik iizerine atilan atki ipligini kirisin ileri hareketi ile kumasa yedirmek
islemine denir.

Bu islemler, eserin temel (ana) islemleridir. Bu islemler belirli bir

zamanlamada yapilmalidir. Dokuma isleminin devam etmesi i¢in iki islem gerekiyor.

4. Kumag Cekme:

Her dokuma makinesi dokuma bolgesinden sikke sirasinda tespit edilen kumas
miktarmi ¢ekerek kumasin kumasa sarilmasi iglemidir. Atk yogunlugu kumas ¢ekme
miktarina gore belirlenir. Bir dokuma makinesi devrinde alinan kumas miktarinin
arttirtlmasi, atki yogunlugunu azaltirken, atki yogunlugunun azaltilmasi atki
yogunlugunu arttirir.

5. Cozgii Saliverme:

Geri ¢ekilen kumasin miktarina bagl olarak, ¢6zgii iplikleri dokuma bdlgesine
sabit bir gerilimle, yani beslenerek bosaltilmasi islemidir.

Bu 5 ana prosesin diger yardimci islemleri, atki ve ¢ozgli yirtiklarinda
makineyi durduran atki ve ¢0zgli durdurma mekanizmalari, birden fazla atak
durumunda atki renk se¢imi siireci ve ¢esitli otomasyon islemlerinin diger islemleri.

Dokuma tezgahinin regiilator sistemlerinin ¢ozgili gerginligine ve calisma
hizindan ve tezgah tarafindan tezgahin preslendigi agiz par¢asinin durumundan dolay:
cozgii gerginliine bagh olarak kumas yapisi iizerinde dikkatle incelenmesi gereken
cok onemli etkiler vardir (Acuner, 2001)

Pozitif regiilatorlii ve yiiksek calisma hizina sahip makinelerde, ¢ozgl
gerginligi yiikksek oldugundan dokuma kumaslara daha fazla atki yiiklenebilir ve
makine ¢iktiktan sonra gerilme kuvveti kaldirildiginda kumas kendini belli bir boyut
kaybina neden olmak i¢in toplar ve bu atki ¢gogaltiminin birim biiytikliiglinde olmasina
neden olur. Bu nedenle, yap1 hesaplandiginda, bu tiir makinelere belirli bir oranda

daha az atki frekansi verilmesi arzu edilir (Acuner, 2001).

Agizlik Olusturmanin Onemi

Agizliklar, atkinin tefa basilirken ve tefenin 6n ucuna ulastig1 sirada dokunan

kumasla temas halindeyken durumuna gore acgik, kapali ve c¢apraz olarak
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adlandirilmistir.

Acik agizda, atkiy1 teffe ile 6ne dogru yaklasabilir, ancak teframin geri hareketi
ile atk1 agzindaki arkasinda siiriiklenir ve biraz atlanir. Carmih saclh tarak tarakla tam
temas etmiyor. Bu nedenle, bu iki agizlik tipiyle yeterli sikistirma elde edilemez. Bu
nedenle, bu tiir dokuma tezgahlarinda istenilen sayida atki siklig1 sec¢ilmelidir.

Kapal1 agizda, atki tefesi ile son noktaya kadar itilebilen ¢ozgii iplikleri
nedeniyle, tefanin arka hareketinde stiriikleme olasiligin1 bulmak miimkiin degildir, bu

nedenle daha atki frekansi olabilir bu dokuma makinelerinde saglanmalidir.

Dokuma Makinelerinin Siniflandirilmasi

Dokuma makineleri, faz sayisina, atki sikistirma islemlerine ve kullanilan

dokme mekanizmasinin tiirtine gore siniflandirilabilir.

Faz sayisina gore dokuma makineleri "Tek Faz" ve "Cok Faz" olarak ayrilir.
Dokuma tarihinde tek fazli dokuma makineleri kullanilmis olup bugiin farkh
sistemlerde kullanilan ve gelecekte kullanilacak olan makinelerdir. Tek fazli dokuma
makinelerinin 06zelligi, her atki devresinde tek at atilarak kumasa beslenmesidir.
Agizligin agilmasi belirli bir zamanlama ve atki ekleme dizisi ile gergeklestirilir.

Cok fazli dokuma makinelerinde, ayni1 anda birden fazla iplik atarak kumagin
imalatin1 artirmak hedeflenmektedir. Dokuma makinalarinin faz sayisina gore

siniflandirilmasi;

1. Tek Fazl Dokuma Makineleri
i) Mekikli
i} Mekiksiz
{1} Ucan Elemanh
(2] Kancah
(3} Jetli
2. Cok Fazh Dokuma Makineleri
i) Yuvarlak Cok Fazh
ii} Duz Cok Fazh

Sekil 2.17.Dokuma Makinelerinin Siiflandirilmasi
Kaynak:Eren, 1999
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Dokuma makineleri, kumas iiretiminde kullanilan ilk atki sikistirma sistemidir
ve gelismis iilkelerde tamamen terk edilmistir. Sistemin avantaji, kumasin diger
sistemlerde bulunmayan gercek kenarlarini saglamasidir.

Kelepge mekik dokuma makineleri, mekik makinelerinin onciileridir ve ¢ok
genis teknik kumaslarin taginmasi i¢in kullanilirlar.

Tekli mekik dokuma makineleri yiinlii dokuma makineleri olarak
gelistirilmistir. Makinenin her iki tarafindaki bobinler arasindan, normal alanin yarisi
blytikliglindeki atki ipligi atki ipligini agza atar.

Cok demetli dokuma tezgahlarinda, plastik veya metal atki tasiyict elemanlar,
tefen'in yanindan vurularak agza atilir. Yiiksek atig hizlari, kosu bandmin kiitlesi
kiigiik olmasiyla elde edilebilir. Bahar, torsiyon ¢ubugu ve basingli hava gibi atki
yerlestirme enerjisini depolayan ve sonra serbest birakan sistemler kullanilir.

Tekli kanca dokuma makinelerinde, atki ipligi atki atisinin sonuna kadar tutulur
ve kontrol edilir. Kanca, sadece atildiginda atk1 ipligini dudaklara ¢eker. Uretim diisiik
clinkii kanca ileri gittiginde ¢alisma yok.

Cift kanca dokuma makineleri - verici sistemdeki donor kanca ile

(U) bir halka seklindedir. Alict kancas1 (U)

tek kat olarak.

Cift telli dokuma makinelerinde (Dewas sistemi), kanca dondr kancasi
tarafindan tutulur ve agzin ortasia getirilir. Burada, ¢eki¢ ucu diger tarafa donor
kancast ile alict kancasi boyunca taginir. Ipliginizin ve aktarma giiciiniiziin kancalara
tutunmasi. Bu nedenle hassas tasarimlar gereklidir.

Su jetli dokuma makinelerinde atki makarasi pompayla belirli bir basingla
beslenen bir suyun hizlanmasim1 saglayan bir pompa ile gerceklestirilir. Calisan
kumas, iplik atildiginda iplik atildiginda atki ipligini tutarak durdurulur ve imal
edilerek kumasa dahil edilir. Hava jet dokuma makinelerinde atki ipliginin sayacin bir
tarafindan diger tarafa aktarilmasi hava ile atki ipligi arasindaki siirtlinme kuvveti ile
saglanmaktadir. Atkr ipligi ilk olarak ana tabla ile hizlandirilmis ve profil taragina
yonlendirilmistir. Daha sonra teffe tezgahin genisligi boyunca araliklarla belirli bir
aralik yardimiyla tezgahin diger tarafina havanin zayiflamasi olmadan hizla tagimir
(Eren, 1999).

Dokuma makinelerinin  bir diger siniflandirmasi, kullanilan ddkme

mekanizmalarina dayanarak yapilabilir.
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1. Sandikli dokuma makineleri: Bu tip dokme makineleri sadece Orme
kumaslara dokunmak i¢in kullanilabilir.

2. Cam dokuma makineleri: Déseme mekanizmasina sahip olan bu dokuma
makineleri ile, temel dokumalar genellikle sekiz kareye kadar dokunabilir. Bir
orgliden digerine gecmek istediginizde, eski 6rgii kamlar1 makineden ¢ikarilir ve kam
paketi yeni orgli i¢in yerlerine yerlestirilir.

3. Armirli dokuma makinelerinde temel 6rme ve orta boy desenlerin
incelenmesi miimkiindiir. Maksimum kare sayis1 20, bazen 28 kare. Yeni bir 6rme
kumas dokunusuyla, bu 6rme isleminin mekanik armiir icindeki hareket raporu
kartonlarla delinir;, Dokuma islemi, bilgisayarda elektronik kola hareket raporu
girilerek gergeklestirilebilir.

4. Jakarl1 dokuma makinelerinin mekanizmasi sayesinde ¢ok genis desenler
yapilabilir. Jakar'da, bagimsiz ¢ozgii ipligi hareketlerinin sayis1 1344, 2688 gibi belirli
seviyelerde ve glinlimiiziin yeni sistemlerinde kumas iizerinde sinirsiz desenlendirme

anlamina geliyor.

2.1.1.5. Terbiye Islemi

Dokuma atdlyesinde ¢ikan ham bez, hazir bir satis durumuna gelmeden 6nce
gordiigii tiim fiziksel ve kimyasal islemlerde "Son Islem Siireci" olarak adlandirilir.
Tekstil terbiye islemleri basitge asagidaki gibi siniflandirilabilir:

1. On muamele

2. Boyama 1) Boyama ii) Baski1

3. Son islemler

Buna ek olarak, tekstil iriinlerinin finisaj islemleri, uygulama olarak ikiye
ayrilabilir.

1. Yas Bitis Siireci

2. Kuru Bitirme

Kuru finisaj islemleri genellikle finisaj islemlerini igerir. Islak tedaviler,
agartmadan kirigsmaya, yanmayana kadar cesitli tedavileri icerir. Yaglanma siirecleri
li¢ temel siirecten olusur;

1. Bitirme Malzemesinin Tekstil Malzemesine Aktarilmasi (Uygulama,

Hazirlama)
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2. Yikama

3. Kurutma

Cesitli bitirme islemleri, dayaniklilik, su gecirmezlik, yanmazlik, biiziilme
Ozellikleri ve goriinim gereksinimlerine gore se¢ilir ve kumasa gerekli 6zellikler
verilir ve kalicilik islemi, finisaj islemleriyle saglanir

Yikama, merserize etme, dinking, dokiilme, kalenderleme, buharlastirma vb
islemler kumas boyutlar1 lizerinde etkilidir.

Kaynama, dekalsifikasyon ve termofiksleme gibi prosesler o zamana kadar

kumasa kazandirilan 6zelliklerin kaliciligin1 garantiler.

Kumas son iglemlerinden sonra meydana gelen boyutsal degisiklikler dikkate

aliarak en uygun frekansta dokunulmalidir.

On Terbiye

Genel olarak, tekstil bitirme isleminin baslangicinda diger finisaj islemlerine
hazirlanmak icin, kumastaki yabanci madde ¢ikarma proseslerine "On Son Islemler”
denir. Tiim tekstil tiriinlerinin tiim 6n islemeleri gérmesi gerekmez.

Iyi bir 6n sonlandirma elyafindan elde edilen temel 6zellikler sunlardir:

* Boyama, atik madde, pektin, yag, mum ve katalitik malzemeler gibi yabanci
maddelerin temizlenmesi

* Hidrofilite

* Higroskopik nem yiizdesi

* Sabit PH

* Beyazlik derecesi

* Lifin sismesi

Boyama

Doku renklendirme:

1. Lif durumunda

2. Iplik iistler olustururken (bantlar)
3. Iplik formunda
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4. Kumas olustuktan sonra

dort adimda oldugu gibi birlikte uygulanabilirler. Temel olarak, boyanan
renkler daha parlak, daha parlak veya daha soluk, daha canli renk olarak algilanabilir;
clinkii kullanilan hammaddelerin 151k yansitma orani, mat parlaklik, kisalik uzunlugu,
parlaklik kalinhigi ve parlakligt nedeniyle farkli olacaktir. elyaflar ve yiizeyin
puriizsiizliigii. Bu temel nitelikler, renklendirmenin en ¢ok kullanilan anahtarlaridir

(Acuner, 2001).

1. Lif Boyama:

Hammadde ozelliklerinin renk efektleri genellikle lif lekelerinde goriiliir.
Hammadde tiirline bagl olarak, 6rnegin; suni ve sentetik elyaflar dogal elyaftan daha
parlak goriiniirler. Buna ek olarak, ince, kisa ve ¢ok kivrimli elyaflar uzun, diisiik
kivrimli veya dalgali elyafa kiyasla daha mat ve soluk bir goriintii verir.

2. Bant Halinde Boyama:

Ustler boyama o6zellikle yiin sektoriinde yapilir. Ustler, karisim kosullaria
bagli olarak tek renk veya tek tek renklerle boyanabilir. Ayrica, lst kisimdaki
harmanlarin bazi ham maddeleri boyal1 olabilir ve bazilar1 boyali olmayabilir.

Renklendirmenin basinda baska bir uygulama "vigoureux" baskisidir. Bu
uygulama tek bir renkte yapilir, ancak bugiin 4 renk elde etmektedir.

3. Tipik renklendirme:

Bu renklendirme ipliklerinde tek renk boyama yontemi ile farkli renklerde
boyanabilir.

Uretim ydntemi ve biikiim miktar1 iplik renklerini etkiler. Taranan iplikler,
birbirlerine paralel olduklarindan daha parlak ve daha canli goriinmektedir ve bu
nedenle, 1siklarin daha fazla yansimadigi ipliklerden daha fazla 1s1k 1sinlan
yansitmaktadir. Iplik miktar1 arttikga iplik yiizeyi yumusatilir ve parlaklik artar.
Biikiilme yonii degistikce, farkli helislerden dolay1 151k yansimalari degisir.

Stirekli elyaftan dokulu iplikler digerlerine kiyasla tekstiire edilir.

Iplik boyasinda ¢ozgii iizerine baski yontemi ¢ok farkli ve karakteristik bir
goriiniim yaratir, ancak ¢ok az kullanilir. Burada, 6rgiiden dolayr ¢ozgiileri gegecek

olan atkilarin biitiinliiglinii ayirmak i¢in kullanilan renkler daha doygun olacak sekilde
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secilir.

4. Kumasta renklendirme:

Kumagta renklendirme tistteki boya veya baski olarak yapilir. Bu yontemde
hammadde ve 6rme en 6nemli 6zelliklerdendir. Baglant1 ne kadar ¢ok olursa, mat
goriiniimii ve saten Orgii en mat, saten Orgii en parlak goriintii olur. Oran baglanti

oranina dayali siralamadir: Bezayagi-Rips-krep-Panama-saten-dimi

Bitirme Islemi

Kumaglarin kullanim &zelliklerini, tutumlarmi ve goriiniimlerini iyilestirmek
icin 6n bitirme ve boyama islemlerinden sonra siireclere "Son Islemler" denir.
Endiistrinin sonu yerine "Apre" deniliyor

Kullanim esnasinda yikamaya karsi direngli olup olmamasina gore "gecici"
veya "kalicit" olarak siniflandirilan son islemlerle kumaslara kazandirilan temel
ozellikler sunlardir:

1. Goriintisle ilgili

Diizgiinliik, parlaklik, sikilik, donukluk vb.

2. Tutumlarla ilgili

Sertlik, tazelik, dolgunluk, yumusaklik, elastikiyet, tokluk vb.

3. 1lgili kullanim1

Yanmazlik, su gecirmezlik, biiziilme, kecelesme, kir iticilik, kalip direnci,
antimikrobiyalite, vb.

Son islemler iki gruba ayrilabilir: 1. Kimyasal Son Islemler 2. Mekanik Son
Islemler

Kimyasal apre isleminin temeli, finisaj malzemelerinin kumasla herhangi bir
uygulama yontemi ile ve bu sirayla liflere yapistirilmasi tizerine temellendirilmistir.

On islem yontemleri ekstrakte iken, kimyasal sonlandirma islemi ilave bir

islemdir. Yani, islemin sonunda, kumas agirliginda bir artis var.
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Mekanik finisaj islemlerinde elde edilecek istenilen efektler, presleme, kesme,
pilling, 1s1l islem gibi mekanik (fiziksel) yollarla saglanmaktadir. Higbir kimyasal
uygulanmaz. Bazi1 durumlarda, mekanik finisaj islemleri sirasinda tekstil malzemesine
su, yardimci kimyasallar uygulanabilir. Genel olarak, bu tiir son islemler kuru
islemlerdir ve bazen tek basina fakat genellikle kimyasal sonlandirma islemlerinden
sonra uygulanir.

Mekanik finisaj islemlerinde amag¢ genellikle kumasin tutum ve goriinlimiinii
tyilestirmektir. Pamuklu kumaslarin ¢ekilmesini dnlemek i¢in sanforizing gibi bazi

islemlerin tagima 6zelliklerini iyilestirmeleri amaglanmistir.

2.1.3. Dokuma Kumaslarin Tanimi, Tiirleri ve Temel Ozellikleri

2.1.3.1. Dokuma kumaslar

Insan hayatinda, tekstil endiistrisindeki yiizeyler genellikle giyimden eve
tekstile, zeminden yere, endiistriyel kece ve bezlerden, hatta ingaat sektoriinde
kullanilan ¢esitli dolgu ve ylizeylere kadar {i¢ ana gruba ayrilir.

Tekstil yiizeyleri liretim yontemlerine gore,

1. Dokuma kumasglar

2. Orme kumaslar

3. Dokunmamis kumaglar

Keceleme, igneleme veya yapistirma gibi islemlerle tekstil elyafi dokusu
olusturularak elde edilen dokunmamis kumaslarin yani sira igneler veya sis gibi orgii
elemanlarindan olusan baglama halkalar1 ile elde edilen 6rgii kumaslar 6nemli
kumaslardir. Ancak dokuma kumaslarin gesitlilik ve iiretim yogunlugu agisindan en
onemli kumasglar oldugu sdylenebilir.

Tekstil tiretiminde en dnemli pay olan "dokuma kumaglar", iki iplik sistemine
dayanmaktadir.

Bu iki iplik sistemini belirli kurallara gore dik agilarla kesen bir tekstil Griinii
olan dokuma kumastaki boylamasina iplikler "¢ozgii", "yatay iplik", "atki" olarak

adlandirilir. Meydana gelen iplik kavsaklar1 "baglama" ismini aliyor.
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2.1.3.2. Dokuma Kumaslarin Tarihcesi

Iplik ve dokuma en eski bilinen terimlerden biridir. Insanlar antik zamanlardan
beri bilingli olarak kiyafetlerinin hayatinda énemli bir yer tutuyorlardi (imer, 1987).

Mezopotamya'ya 5000 yil dokundugunuzda, Asya ve Avrupa'ya yayilmis
olduguna inantyoruz. Dokuma tekniginin Mezopotamya, Misir, Cin ve Hint
uygarliklarinin ilk donemlerinde birbirinden bagimsiz olarak ortaya ¢iktigi da ileri
siiriilmiistiir. Ama M.O. Dokuma tekniginin 3500 yilinda bilindigi kesin bir gercektir.

M.O. 2500 kisilik Ben-Hasan mezarinda duvar resimleri, Eski Misirlilarin
yatay ve dikey tezgahlarda kumas dokumalarini gostermektedir. Eski Siimerler'in
dikey tezgahlar kullandigi ve diin ilk defa Mezopotamya'da tekstil yiizeyine
dontistirildiigii anlasilmaktadir. Antik Misir'da, keten elyafin islenmesiyle dokuma
basladi ve M.O. 2000 yilinda Cin'de ipek dokuma tezgahlarinin kullanildigini bildiren
yazili kaynaklar vardi. Orta ve Giiney Amerika'da antik ¢aglarda dokuma sanati
oldugu bilinmektedir.

Avrupa'da dokuma yayma iizerinde biiyiik etkisi olan antik Yunanlilar, agirlik
yardimiyla gerilen dikey tezgahlar1 kullamiyorlardi. Yapi ve desen bakimindan
dokuma kumas cesitleri M.S. Iran'da 250 yildir hiikiim siiren Sasanlar, Ipe'yi Bati'ya
getirmek i¢in Cin'den geldi. A.Y. Avrupa yiinleri, ketenleri ve pamuklar 1000 yildir
mevcuttu. Dokuma sanatinin hizla gelismesi Rénesans'tan sonra Italya'da gerceklesti.
Daha sonra, cesitli politik ve ekonomik nedenlerden otiirii, italyan dokumacilar
Fransa'ya go¢ ederek Paris ve Lyon Avrupa'nin 6énemli dokuma merkezi haline geldi.

Dokuma Ingiltere'de Flaman dokumaciligi XIV. 19. yiizyilda, ingiltere'ye hizl
bir ilerleme ger¢eklesmedi. 1804 yilinda, Fransa'da dokuma sanayi devrimine yol agan
teknik ve sosyal gelismeler Rene Jacquard tarafindan jakarli tezgah yapimina

yonlendirilen biiyiik gelismelere ragmen Ingiltere'de baslad.
1520'de Newberry'de ilk tekstil fabrikasinin kurulmasi, 1733'de John Kay'in

ucma servisi ve 1764'te James Hargreaves'in ilk iplik makinasi tekstil endiistrisinin

onemli kilometre taslaridir.
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¢ Dokuma Kumaslarin Siniflandirilmasi

Dokuma kumaslar ¢ok ¢esitli sekillerde smiflandirilabilir. Dokuma yiizeyler,
asagidaki bagliklar altinda kullanimlarina gore siniflandirilabilir.

1. Konfeksiyon olarak kullanilan tekstil: Amacina gore basit, kompleks yapilar
ve tiim tekstil lifleri kullanilabilir.

2. I¢ Mekan Dokuma Tekstiller: Désemelik, perdeler ve zeminler.

3. Endiistriyel Dokuma Tekstiller: Bunlara 6rnek filtreler, yangin hortumlari,

makine kemeri vb dahildir (Seber, 1989, Alpan, 1989).

Bir diger siiflandirma sinifi, kumaslarin yapiminda kullanilan hammaddelere

gore yapilir.

1. Yiinli Tekstiller

2. Pamuklu Tekstiller
3. Ipek Tekstiller

4. Sentetik Tekstiller

Bu smiflandirma sadece kumas tasarim ¢alismalarinda anlamli ve faydalidir.
Dokuma kumaslarin tanitilmasi i¢in bir siniflandirma, kumasin yapim

metoduna ve hammadde kompozisyonu veya amaclanan kullanim yerine yapisal

farkliliklara dayali bir siniflandirma metodu i¢in uygundur (Bager, 1998).
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STANDART KUMASLAR

STANDART

[ STANDART | STANDART | STANDART |
ETMDA:IL: WUHU EAMGARN | STRAYHGARM VISKON RAYON VE
KUM. KUM, KLUM. IPEK KUM.
1.Basma 17.Opal 1. Alpaka 1. Battaniyeler | 1.Trenckotiuk 1.Allas
2.Blucin 18.Crganze | 2 Astragan 2.Bleyzer 2. Elbiselik 2.Fular
3.Branda Bezi | 19.0toman | 3.Dubldra 3.Cuha 3.Gomleldik | 3.Emprime
4. Cargaflik 20 Elbiselik 4. Filafil 4. Flanel 4 Krep 4. Jorjet
5.Damask 21.Jorjet 5.Fresko 5.Kase & Muslin
& Diiril 22 Patiska & Flanel 6.Keceler 6. Santuk
7.Diyagonal 23 Pazen | 7 Gabardin 7. Melton 7. Krep
8.Etamin 24 Pijamalk 8 Krep 8.Saksoni 8 Sari
9. Gabardin 25, Paoplin 9. Saksoni 9. 5ayak 9 Saten
10.Gaz Bezi 26.5aten 10 Kagmir 10.5evyal 10.Sifon
11.Gomleklik | 27 Santuk | 11.Lastikotin | 11.Tlvid (Tvid) 11.Tafta
1;&:“ 26 Tulbent | 12 Panama
13.Kapul Bezi 28.Vual 13.5er]
14 Krep 14 5ali
15.Mermersahi 15.Tartan
16, Miislin 16. Tropikal

Tablo 2.3. Standart Kumaglar
Kaynak: Baser, 1998
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1. Normal Dokunmus Kumaslar
i} Tek Kath Basit Yapilar
(1) Temel Orgide Dokunmus Kumaglar
~(2) Temel Qrgulerde Dokunmus Kumaslar
i} Ekstra Iplikli Yapilar
(1) Ekstra Cozgulu Yapilar
(2} Ekstra Atkali Yamlar
(3} Ekstra Atki ve Céozgulld yapilar
iil) Guclendirlmis Yapilar
(1) Atk Takviyeli Kumaslar
(2} Cozgu Takviveli Kumaslar
iv) Cok Kath Yapilar
(1)Cift Kath Kumaslar
. (Z2)Uc ve Daha Cok Kath Kumaslar
2. Ozel Tezgahlarda Dokunmug Karmagsik Yapili Kumaslar
i) Ddner Glcd Sisteminde Dokunmus Kumaglar
{1) Gaz Qrgald Yapilar
_ (2} Lino Orgdld Yamlar
i} Islemeli Yapilar
(1} Lappet Sisteminde Dokunmus Kumaslar
) (2} Swivel Sisteminde Dokunmus Kumaslar
iy lmeli Yapilar
(1) Havlular .
() Tek YUzld Nmeli Haviular
(b) Ik Yuzlu llmeli Havlular
(2) Kadifeler
(a) Atk Kadifeleri
{iy Diz Atk Kadifeleri
(i) Fitilli Kadifeler
{iii} Peluslar
(b) Cazgil Kadifeler
(i) Tek Cubuku Sistemde Dokunan
Kadifeler (iijYluz yize Dokuma Wilton
sistemi Halilar
(3) Makine Halilan
(a) Wilton Halilan
(i} Tel Cubukiu Wilton Sistemi Hahlar
(i) Yuzyize Dokuma Wilton Sistemi Hallar
} (b) Axminster Halilan
W) Uc Eksenli Yapilar
V) Uc Boyutlu Yapilar
vi) Dar Dokumalar
vii) El Dokumalan
(1) Normal El Dokumalar
(2) Kirkitli Dokumalar
(a) ElHalilan
(by Kilim ve Benzer Yapilar

Tablo 2.4.Dokuma Kumaslarin Smiflandirilmasi

Kaynak: Baser,1998

2.1.3.3. Dokuma Kumaslarin Temel Ozellikleri

Bir kumasin tekstil malzemesi olarak davranisini, baska bir deyisle yiizey
goriiniisiinii ve ayrica kullanim kosullarin1 belirleyen birgok 6zelligi oldugu gibi
plirlizsiiz yiizey, incelik, esneklik, dayaniklilik ve kaplama gibi temel 6zellikleri de
vardir. Bu oOzellikler kumasin hammaddesinin ve yap1 Ozelliklerinin kompleks
fonksiyonlaridir (Baser, 1998).

Kumasgin amaclanan kullanim amaci i¢in kumas, bu amaca yonelik olarak en
uygun olanin, bu amagla en uygun hammaddenin, sunulan pazarin ve mevsim

kosullarinin en iist diizeyde olmas1 gerekir. (Acuner, 2001).
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¢ Kimyasal Ozellikler

Kimyasal oOzelliklere, 6rnegin bir kumasin iiretimi ve kullanimi sirasinda
kimyasal maddelere kars1 dayaniklilik, yanma ve boyama gibi 6zellikler. Bu dogrudan
kumas tiretiminde kullanilan elyaflarin kimyasal 6zellikleri ile ilgilidir.

Boyanmis renkli kumaslarin renk hasligi ve renk verilebilirligi, lifin kimyasal
yapisit ve gerekirse boya ile ilgili diger onemli Ozelliklerdendir. Kumasin, nem
ekstraksiyonu olarak tanimlanan suyu emmesi veya atmosfere su emme kabiliyeti ayn1
zamanda kumasin hammadde bilesiminin bir 6zelligidir ve bu nedenle liflerin
kimyasal yapisina baglidir (Bager, 1998) .

Konfeksiyon kumaslarinin ¢ekilmesi, havlu ve diger kumaslarin suyun
tizerinde cektigi onemli bir ozelliktir. Pamuklu elyaf suda iyi oldugu icin havlulara
pamuklu iplik dokundu. Su ¢ekme Ozelliklerine sahip sentetik elyaflar da vardir. Bu
tiir kumaslarda, kumasin su ¢ekebilme kabiliyeti ve tasidigi su miktar1 nemlidir.

Su ¢ekme kabiliyeti, kumasin suya dik olarak daldirilmasindan sonra, kumdaki
suyun yukar1 dogru yayilma oranin1 belirleyerek belirlenebilir (Uzunéz, 2005).

Her kumas kullanim sirasinda biraz kirlidir. Kir giderimi yikama veya kuru
temizleme ile saglanmaktadir. Bu nedenle, kumaslar da bu proseslere direncli

olmalidir.

e Fiziksel Ozellikler

Kumasgin fiziksel ozellikleri, lif, iplik oOzellikleri ve kumas dokusundan
etkilenen karmasik ozelliklerdir. Bunlar, kimyasal ozelliklerden farkli o6zellikler
tasirlar. Bunlar, yapisal 6zellikler, mekanik 6zellikler, duyusal 6zellikler, gecirgenlik

ve iletkenlik 6zellikleri olmak tizere dort grupta incelenebilir.

Yapisal Ozellikler

Kumagin kalinligi, boyutu, orgii, kumasi olusturan liflerin veya ipliklerin
kalinlig1 ve kumastaki kumasin yogunlugu veya frekanst ve kumasin kalinlig

sayilabilir.
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Kumagin teknik 6zellikleri olarak da adlandirilan bu 6zellikler kumasin diger
fiziksel Ozelliklerini de Onemli Olgiide etkiler. Kumasin gortiniimi, kalinligi,
yumusaklig1 vb., se¢ilen 6rme kumasa bagli olarak farklidir.

Cozgii ve atki ipliklerinin frekansi, birim uzunluk basina iplik sayilar1 olarak
ifade edilir. Iplik sayis1 arttik¢a, kumasin agirlign artar ve kumas daha sert rijitlik ve
mukavemet kazandirir. Kumas i¢indeki iplik kaymalar1 azaltilir.

Kumaglarin kullanim amacina gore degisen agirlik, kumasin birim alan bagina
agirlig ifade eder. Kumas boyutlart genellikle kullanim amacina gore Olgiiliir. Bunlar
¢ig ve bitmis iiriinler olarak ifade edilir. Ozellikle kumas ¢ok dnemli bir dzelliktir.

Kalinlik kumasin gecirgenlik, dayaniklilik, dokiim gibi 6zelliklerini etkiler.
Kumas kalinligi, iplik numarasina, biikiilmeye, diiz veya dokusuna bagli olarak

degisir. Ayn1 zamanda kalinlik, dokuma tiirii ve frekansi ile ilgilidir.

Mekanik Ozellikler

Diizlemin dikey genisligini, uzunlugunu veya yoniinii etkileyen kuvvetler
altinda kumasin davranisini belirleyen kirilma uzamasi, kopma mukavemeti, kopma
mukavemeti, patlama mukavemeti, biikiilme mukavemeti, dikis mukavemeti,
stirtlinme direnci, iitli tutma ve kirisma gibi mekanik 6zellikler. (Baser, 1998).

* Hasar Mukavemeti: Bir c¢ekme testinde test numunesine uygulanan
maksimum gii¢, ariza ile sonuglanir. Kopma uzamasi, ¢ekme mukavemet testinde
numuneye uygulanan en biiyiik kuvvetin altindaki numunedeki uzakliktir.

* Yirtilma Mukavemeti: Kumasin yuvarlanma momentiyle veya belirli bir
eksen etrafinda dondiiriilerek kirilmasi i¢in gereken kuvveti ifade eder. Yani, bir
kumasta bir dizi sart altinda bir géz yas1 baslatmak, siirdirmek veya yaymak igin
gereken kuvvet. Yirtilma mukavemeti, kumasin yapisiyla ilgilidir. Kiimelenmis
iplikler birlikte gerginligi paylasarak yiiksek bir mukavemet gosterirler. Iplikler kumas
icinde kolayca yer degistirirse, yirtilma kuvveti ardisik ipliklerin kirilmasina neden
olmaz, bunun yerine demlenmis elyaflarin yerini alacaktir.

* Dikis Mukavemeti: Dikis, kumasin bir veya daha fazla kumasla dikise
getirdigi baglant1 kirilmasina karsi en biiyiik dayanikliligin biridir.

« Iplik Kayganligina Dayamiklilik: Dokuma kumaslarda kayma direnci, ipligin

paralel dislerinin yer degistirme miktar1 i¢in dikise dik olarak uygulanmasi gereken
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kuvveti ifade eder. Bu mukavemet, iplik biikiilmesine, ipligi olusturan ipligin tiiriine,
kumasin frekansina ve atki ve ¢ozgii ipliklerinin baglantilarina bagl olarak degisir.

* Egilme Mukavemeti: Kumas sertligi tekstil iiriiniiniin biikiilmeye direncini
belirtir. Birim, tekstil {iriiniiniin gerginlik uygulamadan birim egrisinin yarigapina
kadar biikiildiigli zaman, her iki uca uygulanan momenttir.

» Asinmaya Dayanim: Tekstil malzemesinin bagka bir malzeme ile siirtiinmesi
ile kumas yiizeyinden ¢ikan iplik ve liflerin bir sonucu olarak kumasin yiizeyinde
asinma veya yaslanma direnci. Ozellikle dokuma kumaslara uygulanabilen asinma
direnci, kumaslarin dayanikliligini ve kopma mukavemetini gosteren en Onemli
Ozelliklerden biridir. Asinma direnci, liflerin mekanik ozellikleri, iplik ve kumasg
yapisi, kumas yapisi, lif, iplik ve kumas lizerinde birakilan kimyasal madde miktar
gibi bir¢ok faktorden etkilenir.

* Esneklik: Bir kumasin belli bir giiciin etkisi altinda sekli degistirme kabiliyeti,
bu kuvvet kaldirildiktan sonra orijinal haline geri donebilmektedir. Yirtilma, kumasin
esnekligi ile onlenebilir. Bununla birlikte, bu degisim uzun zaman alirsa, kumasta
boyut ve frekans degisiklikleri meydana gelir.

* Kinisiklik: Kumaslarin belirli bir basinca maruz kaldiktan sonra basing etkisi
ortadan kaldirildiktan sonra orijinal haline donme o6zelligi. Kirisiklik, bir tekstil
kumasinin kullanim sirasinda olusan kirisikliklara karsi direncini ifade eder. Kumas
yogunlugu ne kadar yiiksek olursa, iplik biikiimii ve elyaf elastikiyeti, kirisma egilimi

o kadar az ve boylece kirigiklik hizla kaybolacaktir.

Duyusal Ozellikler

Kumasin anahtari, kumasa uygulanan hammadde 6zelliklerinin, kalinliginin,
yumusakliginin, dokunun ve finisajin etkisiyle kumasa elle dokundugumuz zaman
algiladigimiz hissidir. Genellikle, kumaslarin yumusak, dolgun, siiziilmiis ve canl
olmasi isteniyor. Kumaslarin tuslar, atki, iplik tiirti, iplik biikiim, atki iplik sayisi, atki
sayimi ve daha da bitirme islemlerine bagli olarak olusturulmustur. Burada,
hammaddenin arzulanan amacma ulasmak i¢in en uygun bitirme isleminin

belirlenmesi gereklidir.
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iletim ve iletkenlik Ozellikleri

Hava ve su gecirgenligi olarak iki farkli bigimde tanimlanabilen bu 6zellik, su
gecirgenligi yiizey gerilimi nedeniyle kumasin yilizey yapisina biiylik olgiide
bagimhidir, hava gecirgenligi, bosluklarin miktarina ve dagilimima biiyiik OGl¢iide
baglidir kumas kalinlig1 ile dogrudan iligkili olmasinin yan1 sira kumasta bulunabilir.
Bu nedenle iplikler ve frekanslar1 kadar ipliklerin i¢ yapist ve kumas dokusu da
onemlidir (Bager, 1998).

Kumastaki bosluklarin miktar1 ve boyutu, su ve hava gecirgenligini etkileyen
parametrelerdir. Doku bosluklar kiigiikse ve gozenekler kiiclikse su ve hava
gecirgenligi azalir. Ayrica, kumagin 1slanma veya kuruma ile ilgili 6zellikleri orgii
yogunluguna ve dokuya baghdir.

Cogu giysi kumasinin soguk ve sicak gibi dis etkileri yoktur, nemi emmek ve
viicutta buharlastirmak gerekir. Kumaglarda 6zellikle aranan bu 6zellik yalnizca dogal
ham maddelerle miimkiindiir.

Is1 iletkenligi, 1s1 veya sicak tutma olarak da bilinir; esas olarak kumas
kalinligia ve 6zellikle kumasi olusturan liflerin termal 6zelliklerine baglidir.

Genellikle, dogal elyaftan yapilan kumaslar icerdikleri hava ve nem tutma
ozellikleri nedeniyle viicudu kisin 1lik, yaz aylarinda serin tutar. Ornegin, yiin viicudun
sicaklik farkindan ve disaridaki havadan gelen nemi emer ve sicak havalarda viicut
1sinirken soguk havalarda da viicudu 1sitir.

Kumasin elektriksel 6zellikleri yalitim ve statik elektrik agisindan 6nemlidir ve
elyaf 6zellikleriyle ilgilidir. Havadan elektrik yiikleri cekme ve tutma 6zelligi, birikimi
yaratacak, statik elektriktir ve siirtlinmenin yani sira ¢evredeki nem miktarina da
baghdir. Statik elektrik yiikii kumasin dokunulmasi, islenmesi ve dikilmesi sirasinda
birbirine yapisabilir. Statik elektrifikasyon, kumasin tutulmasmi kolaylastirir. Bu
nedenle ¢ok onemli olabilir. Yiin, ipek asetat, polyester ve naylon statik elektrik

olusabilir. Pamuklu, ketenli, viskoz statik birikmez.

Goriiniim Ozellikleri

Kumasin esas olarak hammadde, iplik 6zellikleri, bitirme iglemleri, 6rgii etkisi,

renk ve yardimci yardimci dekorasyon unsurlart oldugu en Onemli o6zelligidir.
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Kumasin sunuldugu pazar ortami, sezonun, moda trendinin ve goriiniimiin etkisi
altinda belirli degisiklikler sergiliyor (Acuner, 2001).

Goriiniis 0zellikleri hem kumaslarin kullanim 6zellikleri hem de 6nemlidir. Bir
kumas giysi veya ev tekstili olarak sunulan bir iiriindiir.

Orgii, doku olarak tanimlanan bir gdriiniim ve yap1 karakteristigi yaratir. Bu
yiizey dokulari, 15181 farkli yonde ve miktarlarda yansitan g¢esitli goriinim efektleri
tiretebilir.

Iplikler renk renklerinde oldugunda orgii 6rnegi 6n plandadir. Melanj ve
dokuma iplikler kullanildiginda, boyama etkinligi azaltilir ve boyama etkinligi
arttirilir. Miilin ve jaspe ipliklerinin boyanmasinda genellikle kiirlenme etkisi yoktur.
Ayni Onlem farkli renklerde ¢ozgli ve atki ipliklerinde ve aralarindaki renk
kontrastindaki artista da dnemlidir.

Baz1 kumaslarin yiizeyindeki kazik yap1 veya hali ve kadife iizerindeki dikis,

kumasin gériiniimiinii etkileyen 6zel doku efektleri yaratir.

Dikilebilirlik

Kumaslar, liretim agsamasinin sonunda, istenen kaliteleri elde edip etmediklerini
kontrol etmek i¢in c¢ok c¢esitli cihaz ve yontemlerle cesitli testlerden gecerek
degerlendirilir. Bu sonuglar, kumaslarin fiziksel ve mekanik 6zelliklerine ek olarak,
giysi islemleri agisindan performans agisindan, dokunus, ylizey goriiniimii ve son
goriiniim gibi estetik 6zelliklerin tam olarak degerlendirilmesi i¢in yeterli degildir.

Birgok arastirma ve calisma, nihai sonucun kumasin kalinligr ve agirligr gibi
mekanik stabilite; dokunus ve yiizey goriniimii gibi estetik Ozelliklerini
degerlendirebilen test yontemleri ve ekipmanlar1 gelistirilmistir. Bunlarla saglanan
kumasin dikis uygunlugunun "Giysi Performansini" degerlendirirken kullanilabilecegi
konusunda fikir birligi vardir.

1. KESF-F: 70'lerin basinda Dr. Sueo Kawabata kumaslarin kompozisyonunu
ve st ylizey oOzelliklerini, ayrica kumasta ¢ekme, biiziisme ve ¢ozgii seklinde kiigiik
form degisikliklerini Olgebiliyor. Kumaglarin mekanik-teknolojik  6zelliklerini
algilayan cihaz sistemidir. Kawabata hesaplanan degerlerden bir kaynak cihaz sistemi

gelistirdi, boylece uzmanlar sonuglar istatistiksel yontemlerle agiklayabiliyor.
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2. FAST: Basit testlerle Kumas Giivencesi kelimelerinin bas harflerinden
gelistirilen, Ingiliz Uluslar Toplulugu Bilim ve Sanayi Arastirmalar1 Orgiitii "CSIRO"
tarafindan gelistirilen ve test etmek i¢in kullanilan bir cihaz ve test yontemi sistemidir.
Bu sistemde, kumaslar asagida gosterildigi gibi dort asamada degerlendirilir.

a) FAST1 ile agirlik ve kalinlik (yiizey kalinligi, serbest ylizey kalinligi)

b) FAST?2 ile sertlik (egilme ve kesme rijitlikleri)

c) FAST3 ile elastikiyet (sekillendirme, uzatilabilirlik, gerdirme)

d) FAST4 ile boyutsal stabilite (higral genisleme ve gevseme ¢izimi)

Ekonomik Olmasi

Bir kumasin tiim 6zelliklerine ek olarak, daha 6nemli bir faktér ekonomiktir.

Insanlarin ekonomik durumu, satin alma giiciinii de etkiliyor. Aslinda bir
iriiniin kalitesi onemli bir faktordiir. Fakat halkin ekonomik durumu, iiriiniin fiyatina
dikkat etmelerini zorunlu kilmaktadir (Uzunéz, 2005).

Bu nitelikler, tasarimcilarin hammaddeleri, iplik ve orme tipleri, finisaj

islemleri vb teknolojik imkanlar1 en uygun sekilde kullanarak elde edilmektedir.
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3.BOLUM
MODA ve TREND

3.1.Trend Kavram

Eski Ingilizcede, trend 'donmek, dondiirmek, ¢evirmek' anlamina gelmektedir.
Tiirkce dilindeki karsiligr ise 'egilim'dir. Sozciik genel olarak akimla ilgilidir. Belirli
bir zaman araliginda belirli bir seyir olusturan degerlerin siirekli artmasi veya
azaltilmas1 anlamina gelir. Varolan tiiketici degerlerini, ihtiyag ve taleplerini farkli
sekilde aciga c¢ikaran, yeni bir ifade bicimi olarak tanimlanabilen "trend kavrami",

farkli endiistrilerde birbirinden gittik¢e farklilasiyor (Erol, 2011: 3).

Trend ifadesi, ekonomistler ve istatistik¢iler tarafindan smirli bir ¢ercevede 20.
yiizyilin biiyiik ¢ogunlugu tarafindan kullanilmistir. Ayn1 zamanda, 20. yilizyilin son
ceyreginde moda endiistrisinde kullanildi. Moda endiistrisi sayesinde trend sozciik

sohbeti hayatimiza girdi ve tasarim ve stil popiiler bir sozciik haline geldi (Erol, 2011:

3).

Siirtiklenebilen bir egilim i¢in, egilim bir trendin popiiler oldugu ve siradan
insanlar tarafindan kabul edilmeden once bir tahmini hareketidir. Trend sosyolojisi,
moda belirleyicileri ve moda egilimleri arasindaki gecis egilimine atifta
bulunmaktadir. Bu egilim bir degisim siirecine karsilik gelir. Bu baglamda, yasam
tarzlarmi degistirme egilimleri "trend" olarak adlandirilabilirken, trendlerin gegici

ithtiyaclar1 "moda" olarak adlandirilabilir; bu da sektorel bazda cevaplandirilabilir.

Egilimler genel yon veya hareket degisikliginin ilk isaretidir. Bir egilimi
tanimlayabilmek icin, Ongoriiciiler, bir stil ayrintilari ile bir goriiniim ayrintilar:
arasindaki benzerligi fark ederek, basarilarinin ayrintilarini potansiyel tiiketicilere
dondtstiirtirler. Egilimler modayla siirli degildir; gida, film, kitap, tatil mekanlar1 ve
tirtinler i¢in tiiketici algisini ve tiiketicilerin tercihlerini de etkiler. Mevcut egilimler,
tilketicilerin tarzlarimi ve tatlarini yeniden degerlendirip hesaplamadiklarina bagh

olarak siirekli degismektedir (Rousso, 2012: 10).
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3.2.Trend Tahmini Kavram ve Cercevesi

Trend tahmini, tiiketicilerin mevcut ihtiyag ve ihtiyaglarina g¢esitli yontemlerle
odaklanarak ruh hallerini, hareketlerini ve perakende aliskanliklarini tahmin etmeye
yonelik ipuglarin1 aramak ve daha sonra gelecek isteklerini ongormektir. Basarili
tahmin, moda tiiketicilerinin siirekli degisen taleplerine yonelik giincel bilgilere ve

hassasiyete baglidir (Rousso, 2012: 8).

Trend tahmini, bir trendin arkasindaki acele ile ilgili gecmis ve giincel
sekillendirme, analiz ve sonuglarla ilgili bilgilere ve tahmini ger¢eklesme ihtimalinin
aciklanmasina dayanan yaklasan egilim {izerine tahminlere dayanmaktadir. Elde
edilen bilgiler, bu alandaki tasarimcilar, perakendeciler, iiriin gelistiricileri, lireticiler
ve uzmanlarla paylasildiginda, miisterilerin satin almak ve kazanmak igin elde ettikleri

iriinleri tiretebilmeleri saglanmaktadir.

Yaklasan egilimlerin tahmini 6znel ve sanatsal yaklagimlari objektif ve bilimsel
yaklagimlarla harmanlayarak elde edilen bir siiregtir. Egilimleri tahmin etmek igin
ideal yontem, kaynaklar1 bulma, veri toplama, verileri analiz etme ve bulgular1 analiz
etme ve bilinglendirme, gozlem, sezgi ve hafiza gibi sanatsal yaklagimlar gibi bilimsel

araglarin bir kombinasyondur (Rousso, 2012: 7).

Moda siirekli degisiyor ve gelismekte oldugundan, moda siirecinde tahmin
yapmak ¢ok oOnemlidir. Ileriye bakmaya, gelecekte her zaman beklenmeye

odaklanmaktadir.

Trend Tahmincisi

Moda endiistrisinde her sezon yenilenen moda trendleri, egilim belirteclerinin
mevsim Oncesi gergeklestirdikleri uzun caligmalar sonucunda ortaya cikiyor. Trend
tahmincileri, miisteriler ve moda endiistrisi, seyahat, okuma, ag olusturma ve en
Onemlisi gézlem yaparak siirekli kesfediyorlar. Bunlara ek olarak, trend tahmincileri,
sektordeki Uinlii, umut verici tasarimcilarin ve yeni tasarimcilarin iirlinlerini ve
tasarimlarini inceler; Endiistrinin toptan kismini analiz edebildikleri fuarlara katilin.

Topluluk, medya araciligiyla tasarim, tiretim ve perakendecilik alanlarindaki
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gelismeleri yakindan takip eder ve onlimiizdeki sezonun yeni gorliniimiinii, stilini,

rengini ve dokusunu belirlemek i¢in bilgi toplar (Erol, 2011: 7).

Trend tahmincileri, modanin temellerini ve moda endiistrisinin gelecek
sezonlardaki kesime en yakin olan seylerin sekli tizerine perspektifini tahmin ediyor.
Tahminler gelistirirken, anlayislarini, i¢giidiisiinii, mevcut piyasa bilgilerini ve moda
bilgilerini bir araya getiriyorlar; bir gozlem, veri veya moda anlayisina dayali
tahminler yapiyorlar. Moda tahminlerini gergeklestirirken kestiricilerin goz Oniine

getirdigi seylerin bazilari sunlardir:
- Tarihsel ve cagdas moda hakkinda bilgi, gelecegin modasi hakkinda fikirler,
- Degisimin hareket ve yoniiniin gozlenmesi,
- Toplumdaki sosyal ve kiiltiirel degisiklikler,
- Satis ve tiiketici verilerinin analizi,

- Tecriibeyle desteklenen bir trendin i¢ isleyisine iliskin genis bir perspektif
(Rousso, 2012: 9).

Egilim tahmincileri uzmanlik alanlarina gore uzmanlhk dallarindan ayrilirlar.
Esas olarak Cotton Incorporated (Cotton Incorporated) gibi cesitli iplik {ireticileriyle
ugrasmaktadirlar. Ikincisi renk tahmini konusunda uzmanlasmis renk kutucuklaridir
ve Color Box gibi renkli firmalarda ¢aligirlar. Renk predikatérleri, renk tercihi ve renk
paletleri hakkinda, otomobil iireticileri, doseme tireticileri ve hazir giyim tasarimcilari
tarafindan genis bir miisteri profiline iliskin bilgi saglar. Tahmincinin bir bagka tiirt,
niifus egilimlerini tahmin eden ve toplumdaki sosyal, ekonomik, cografi, teknolojik ve
demografik gelismeleri ve degisimleri aragtiran tahmincilerdir. Niifus trendi
tahmincileri, yas degisiklikleri, bolgesel ve cografi tercihler, aile yapisindaki
degisiklikler, eglence profilleri, harcama kaliplar1 ve sanat, sinema ve halk diinyasinin
etkilerini toplama gibi niifusun her alanini1 dikkatle takip etmektedir. Dordiincii trend
tahmincileri, Promostyl ve Trend Union gibi trend tahmin hizmetlerini veren
sirketlerde ¢alisan ongordiiriiciilerdir. Bu sirketler, renk, imalat, siluet, moda etkileri,
tasarim temalar1 ve niifus e8ilimleri gibi tiim trend alanlarinda trend tahmin hizmetleri

sunuyor (Granger, 2007: 4-5).
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Trend Tahmin Kaynaklar:

Granger (2007: 5-10), egilim belirteglerinin g¢esitli bilgi kaynaklar1 yararlanarak
bir tahmin gelistirdigini belirtmektedir. Bu kaynaklar asagidaki gibidir:

- Pazar aragtirma sirketleri

Pazar aragtirma firmalari, egilimleri inceleyen ve gelecekteki tahminlere veya
miisterilere tavsiyelerde ve ¢oziimlerde bagimsiz firmalardir. Pazar arastirma
sirketleri, yasa ve bolgeye gore, tiiketici tlirleri ve niifus degisiklikleri, mesleki
farkliliklar, gelir ve tiiketim kaliplar1 gibi benzer konularla ilgili tiiketici pazarlar
segmentleri hakkinda 6zel bilgi saglar. Toplumun kiiltiirel, sosyal, siyasal, ekonomik
ve cevresel giiclerden nasil etkilendigini ve bu giiglerin gelecekteki moday1 nasil

etkiledigini agiklamay1 amaghyorlar.
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- Couture(Moda) koleksiyonlari

Dior, Chanel, Celine, Gucci, Armani, Prada, Versace, egilim tahmincileri i¢in
onemli zamanlardir. Bu moda liderlerinin gelecek giyim ve ev egilimleri lizerinde 6dnemli

etkisi var.

Sekil 3.1. John Galliano’nun Moda (Couture) Tasarimi
Kaynak: Gragner,2007

Podyumda, bas tasarimcilar yenilik ve hayal giicli yoniinde moday1 yeniden

yaratan olagan normlara meydan okuyorlar.

- Yeni tasarimcilar

Yeni tasarimcilarin umut verici yeni fikirleri ve yaklagimlari trend bilgisi igin
onemli kaynaklardir. Modayla iin kazanma arzusuyla yaratilan bu yeni tasarimcilar,
modaya yeni bir yonlendirme katmakta ve moday1 tanimlayan koleksiyonlara katkida
bulunmaktadir. Bu tasarimcilarin koleksiyonlart egilim tahmincileri tarafindan ilgi ve

cosku ile incelenmektedir.
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Sekil 3.2.0grenciTasarimlar1

(Central Saint Martins Universitesi’nden Cynthia Aka tarafindan tasarlanmis

Metamorphosis isimli tasarimzi)

Kaynak: Granger, 2007

- Diger moda hizmetleri

Giyim ve aksesuar tahmincileri ayrica, renk tahmini hizmeti gibi diger tahmin

hizmetlerinden de yararlanmaktadir.

- Sergiler

Tahminciler sektérdeki yeni moda trendleri hakkinda da ipucu buluyorlar.
Uluslararasi iplik ve kumas sergileri renk ve tekstil trendleri hakkinda 6nemli bilgi
kaynaklaridir. Fransa'da Premiére Vizyon, Avrupa ve Asya'da Interstoff ve New
York'ta Malzeme ve New York Fashion Trade showlar1 gibi kumas fuarlari sizi

tahmincilere yonlendiriyor.
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Sekil 3.3.Paris Expofil Kumas Ticaret Fuar1

Kaynak: Gragner, 2007

- Tletisim ve ag

Ag, trend tahmincileri agisindan Onemli bir eylemdir. Hava tahmincileri;
tasarimcilar, alicilar ve ireticiler satacaklari ve satmadigr sektorel iiriinler hakkinda

giincel bilgi almak i¢indir.

- Elektronik kaynaklar

Web siteleri, ¢evrimici miizik programlari, sosyal aglar ve elektronik kataloglar
trend tahmincilerinin kolayca ulasabilecegi ©nemli bilgi kaynaklaridir. Trend

tahmincileri, bazi1 ¢evrimi¢i trend tahmin sitelerinin tiyeleridir.

Buna ek olarak, internet, umutlari Facebook, MySpace ve Twitter gibi sosyal
ag sitelerini kullanarak moda arastirmalari yapmak i¢in hizli bir yol sunuyor. Web
sitesi tiirlerinden biri olan bloglar, moda trendleri hakkinda bir seyler okunup
izlenebilen bagka bir alandir. Blog sahipleri veya bir blog yazis1 iizerinde olanlar,

sitedeki etkinlikler ve fikirler hakkinda bilgi, yorum ve tanimlar girerler. Bircok blog
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da belirli moda trendleri hakkinda fotograf ve fikirler yayinlamaktadir; dolayisiyla

tahmininiz, etkilesimli formata sahip tahminler ve cevaplar aliyor.

- Tasarim kaynaklar1

Antik giyim, antikalar, antikalar, kitapg¢ilar ve kiitiiphaneler gibi referans
kitaplar, tarihsel kostiim koleksiyonlar1 ve kumaslar, magazalar antik zamanlarin moda
etkilerini 6ngérmek i¢in énemli bilgi kaynaklaridir. Tahminciler, tarihsel donem modasinin
ayrintilarina odaklanmak i¢in miize koleksiyonlarini, antika ve klasik mobilya magazalari ve

kiitiiphaneleri kullaniyor.

Sekil 3.4.Tasarim Kaynaklar1 Ornegi

Kaynak: Gragner, 2007

Trend tahmincileri, mevcut egilimleri 6grenmek i¢in en son koleksiyonlarin
videolar1 ve fotograflari, tasarimci butikleri, magazalar ve moda sovlart gibi

kaynaklart kullanir.

- Yayinlar

Ticaret dergileri ve uluslararasi tiiketici dergileri trend tahmin i¢in genel ve
acik kaynaktir. Bunlara ek olarak, moda medyasi, tahminciler i¢in yararli aramalar,
hatalar ve bazen kopmalar artyor. Moda sektoriiniin gazetelerinden biri olan

Womenwear Daily (WWD), sektoriin faaliyetleri tizerine fotograf ¢ekiyor ve rapor
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ediyor. Vogue, Harper's Bazaar, InStyle, Lucky ve Elle gibi dergiler ve kitaplar moda
trendleriyle ilgilenir. Diinyanin birgok iilkesi kendi moda endiistrisini ve stillerini
bolgesel yaymlarinda tanitmaktadir. Tahminciler, ¢esitli kiiltiirlerin egilimlerine

bakarlar ve aldiklar1 bilgileri kendi tahminlerini sekillendirmek i¢in kullanirlar.

- Sanat

Gorsel sanatlar dogrudan miizik, film, dans ve tiyatro da dahil olmak iizere

sanat moda trendleri ile ilgilidir.

Sekil 3.5. Matisse’nin Cone Koleksiyonundan “Mor Kaftan ve Anemonlar™’
Kaynak: Gragner, 2007

- Unliiler

Unliiler moda trendlerine ydén verir. Unliilerin kirmizi halida goriiniimi,
videolarin, filmlerin ve ekran iizeri stil trendlerinin genis trendlerinin taninmasi ve
kabuliinde cok etkili. Tahminciler, iinliilerin neyi giydigini, en sevdigi tasarimci
kimdir ve sag stilleri gibi ¢esitli konular1 gozlemlemek icin 6diil toreni gibi dnemli
gecelerde yer alirlar. Gelecekteki egilimlerin siirliciisii olan kimi tanimlamak ve

mevcut egilimden 6nce tahmin etmek trend belirleyicisini bir dngérmektedir.
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Sekil 3.5. Michelle Williams’in Vera Wang Tarafindan Tasarlanan Elbisesi
Kaynak:Gragner, 2007

- Kumaslar

Pamuk endiistrisini temsil eden Cotton Anonim Sirketi (Cotton Incorporated),
tasarimcilara ve miisterilere trend bilgisi destegi saglar. Bu arada, kumas fabrikalari

miisterileri i¢in gilincel ve ileri kumas tahmin bilgisi gelistiriyor.

- Seyahat

Popiiler tatil ve dinlenme mekanlar1 genellikle moda trendleri iizerinde biiytlik
etkilere sahip insanlar tarafindan barindiriliyor. Buna ek olarak, bazi moda trendleri
bazi cografi bolgelerde ortaya ¢ikmaktadir. Tahminciler, seyahat eden ve seyahat eden
kisilerin davraniglarim1 gozlemleyerek gelecek trend egilimleri hakkinda bilgi

toplamaktadir.
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Sekil 3.6.Alberta Ferretti’nin Etnik Esintili Tasarimi

Kaynak:Gragner, 2007

- Yasam Tarzlar1

Sagliklt ve uyum saglamaya olan artan ilgi, yeni nesil ev eglencesinin meraki,
ciftlerin daha az ¢ocuk yapma egilimi ve evlilik, kendine 6zgii aile meseleleri 6nceki
nesilden sonraki yaslara kadar tartisilmasi degisiklikler moday1 yakindan etkiliyor.
Yasam bicimindeki degisiklikler son tiiketici ihtiyaclarini da degistirir. Ornegin; spor
kiyafeti satiglar1 onemli 6l¢giide artti. Teras ve balkon mobilyalari, mutfak ve masaiistii
aksesuarlar1 yeni bir ilgi uyandirdi; ev mobilyalar1 ve aksesuar endiistrisi yeni bir
boyut kazandi. Cocuk ve bebek kiyafetlerindeki cesitlilik azalmis ve bu pazardaki
iiriin fiyatlar1 artmistir. Ebeveyn olmasi beklenen ¢alisanlar ve kariyer diislincesine
sahip bireyler, ¢ogu zaman ¢ocuklarina daha fazla firsat taniyan ekonomik kosullara

erigsmistir.

Yasam bi¢cimindeki degisiklikler her zaman tiiketicinin aligveris tercihlerinde
goriiniir bir etkendir. Analistler daima bu tiir degisiklikleri 6nermeye ve miisterinin

ihtiyaglarini en iyi karsilayan iirlinleri belirlemeye cabaliyorlar.
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Sekil 3.7. Yasam Tarzin1 Yansitan Ornekler

Kaynak: Gragner,2007

Yasam bicimindeki degisiklikler her zaman tiiketicinin aligveris tercihlerinde
goriiniir bir etkendir. Analistler daima bu tiir degisiklikleri 6nermeye ve miisterinin

ithtiyaglarini en iyi karsilayan trtinleri belirlemeye ¢abaliyorlar.

- Insanlarin toplandigi mekanlar

Havalimanlari, konserler, sokak festivalleri, meydanlar ve aligveris merkezleri,
insanlar1 grup halinde izleyebilecek yerlerdir. Bu yerlerde insanlar1 gozlemleyerek,
tahminciler nereye gideceklerini, hangi kiyafetleri giymeyi tercih ettigini, aligveris
yaparken hangi markay1 ve hangi iiriiniin tercih edildiklerini inceleme firsatina sahip

olurlar.

- Sokak manzaralari

Bir trendin nerede baglayacagini tahmin etmek zor. Bu nedenle,
trendongdrenleri her alanda insanlar1 stirekli olarak izlemektedir. Sokaklar, yaratici

gengclerin yeni stil fikirleri deneyimledigi yerlerdir.
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Onemli tahmin analisti firmalarindan biri olan Worth Global Stil Ag1 (WGSN),
cesitli yerel bolgelerdeki egilimler hakkinda bilgi toplamak igin ¢esitli
tiniversitelerden ve yerel topluluklardan kisileri ¢alistirnryor. WGSN'nin bakis agisina

gore, her cadde moda liderligi i¢in bir potansiyele sahiptir.

Sekil 3.8. Ingiltere Sokak Modas1 Ornegi
Kaynak:Gragner, 2007

- Spor Dallar1

Belli tiirde bir spor veya etkinlik tiiketici ilgisini ¢ekme konusunda basarili
oldugunda, bu spora 6zgii kiyafetlerin ve aksesuarlarin taklit edildigi veya giinliik
kullanimda oldugu goriiliir.

Sekil 3.9. Spor Trend Ornegi Kaynak:Gragner, 2007
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Tahminciler, tiiketicilerin ¢ikarlar1 dogrultusunda yogunlagan spor faaliyetlerini
gdzlemlemekte ve egilimler iizerindeki etkilerini tahmin etmektedir. Ornegin; Yoga'ya
olan ilginin artmasi ve yoga pantolonunun kullanimindaki artis sporun hazir giyim

egilimine olan etkisidir.

3.3.Moda Tahmininin Gelistirilmesini Etkileyen Unsurlar

19601 yillarda, trendler konusunda daha fazla endiistriye ihtiyag
duyuldugundan, moda tahminleri bir endiistri olarak ortaya c¢ikti. Gelecekteki
egilimleri ongérmek ve moda endiistrisine renk, kumas, malzeme ve siluet detaylariyla

ilgili ileriye doniik bilgi sunmak 6nemli bir is alan1 haline geldi.

Tahmin ¢esitli bigimlerde hazirlanabilir. Gegmiste, tim tahminciler
bilgilendirildi; temalar, renkler ve siluet tahminleri veya ¢esitli medya araclarini iceren
bilgi dolu kitaplarla onlar1 sunma. Giiniimiizde, kitaplarin tahmin edildigi hala hizmet
halindeyken, tahmini hizmet ¢ogunlukla web tabanli entegre bilgi sistemleri ile

gergeklestirilmektedir.

Moda'nin kadin giyim, erkek giyim, ¢ocuk giyim, gen¢ giyim, triko, kot
seklinde zaman i¢inde farkli kategorilere bolinmesi ve ev mobilyasi iireticilerinin ve
paketlemelerinin daha c¢esitli ve c¢esitli miisteri profilleri dahil olmak iizere
tahmincilerin hizmet alanlar1 tasarimcilar, otomobil tireticileri ve yatirimcilar oldukca
genisledi. Internet, bu genis miisteri profili ve ayrmtili ve zamaninda bilgi paylasimi
icin genis olanaklar yelpazesi haline geldi. Tahminler saklamak ve paylasmak icin
internet siteleri gibi yeni yontemler, tiim diinyaya aninda bilgi erisimi saglar. Tahmin
yerleri, gilincel bilgilere iliskin bilgilerin yani sira belirli bilgilere erisimi saglayan bir
veritabanina sahiptir. Bu sitelerden tasarim ayrintilari, moda goriintiileri, alisveris
mekanlari, seyahat ve ascilik egilimleri ve c¢ok ¢esitli renk, doku ve stil bilgileri

kolayca erisilebilir durumdadir.

Moda tahmin hizmetini saglayan bazi 6nemli kurumlar, tahmin hizmetinin
tiirline ve ¢alisma bicimine gore asagidaki gibidir:
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Carlin International

Carlin International, pazarlama uzmanligi, tasarim ajansi ve iletisim
departmani olarak hizmet veren yaratici bir tahmin grubudur. Yilda iki kez yayinlanan
trend kitaplari; onemli egilimler, renkler, kumaslar ve siliietler. Fransiz sirketi, 3
uzman ve 55 uzmani olan 33 tasarimci, sezonun 18-24 ay once gelecek trendleri
hakkinda Ongdriilen bilgileri paylasiyor. Firmanin diinya ¢apinda 22 ajant vardir

(http://carlin-groupe.fr/?lang=en).

Doneger Tasarim Hizmetleri

Doneger Design Services, New York'un giyim, aksesuar ve giizellik
kategorileri altindaki giyim, aksesuar ve yasam tarzi pazarlari i¢in yayinlar, ¢evrimigi
icerik ve canli sunumlar ile genis bir yelpazede {iriin ve hizmetler sunan New York'un
Doneger Grubu'nun trend ve tahmini boliimiidiir. Sirket, miisterilerine genis bir
yelpazede moda istihbarati, renk ve kumag egilimleri ve en giincel perakende, sokak
ve podyum analizlerini sunuyor (http://www.donegercreativeservices.com). Eyliil
2006'da, saygin tahmin edici firma Here & There ekibe katildi.

Moda Snoops

Fashion Snoops, uluslararasi bir trend arastirmasi ve danigsmanlik firmasidir.
Online ilham verici igerik, stil bilgileri, arastirma ve diinya genelindeki kilit sirketler
icin stratejik rehberlik sunuyor. New York'ta olup c¢esitli iilkelerde ofisleri
bulunmaktadir(http://www.fashionsnoops.com/VisiterArea/Visiter/The%20Company/
AboutFashion nSnoops).
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Peclers Paris

Peclers Paris, 1970 yilinda Fransa'da Dominique Pecler tarafindan kuruldu.
2003 yilinda bir pazarlama iletisimi grubu olan WPP Grubu'na katildi. Firma trend
analizi, marka stratejisi ve stil danismanlig ile ilgili moda, tekstil ve ev esyalar1 ve
hizmetleri ile ilgili trend kitaplar sunmaktadir

(http://www.peclersparis.com/en/peclersparis/vision/dna 06.04.2014).

Promostyle

1966 yilinda kurulan Promostyl, merkezi Paris'teki ve diinya c¢apinda
temsilciligi bulunan bir kiiresel trend tahmincisi sirketidir. Yasam tarzi trendlerine
odaklanarak, yaraticitligin dengesi ve ticari gegerliligi olan renk ve siluet
yonlendirmeye ihtiya¢ duyan her pazar i¢in kapsamli uyarlamalar saglar. Promostyle,
giyim, giizellik, otomotiv tasarimi, tiiketici tirlinleri ve daha pek ¢ok alanda calisan
bliylik firmalarla calisir. Sirket, marka bilinci olusturma, tasarim, iletisim, perakende
ve egitim alanlarinda yenilik¢i danmigsmanlik hizmetleri ve trend kitap hizmetleri

sunmaktadir (http://www.promostyl.com/en/office/fag/questions/#ql).

Stylesight

Stylesight, miisterilere diinyadaki durum hakkinda bilgi saglayan New York
merkezli bir ¢evrimici egilim ve tahmini hizmettir. Sirket, giyim iiretimi ve satis
alaninda trend analizi, Ongorii ve raporlama konularinda uzmanlagmistir

(http://www.stylesight.com/en/about-sylesight). 2013'te WGSN, Stylesigth'i dahil etti.
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Tobe Report

Tobe Report 1927'de Tobe Coller Davis tarafindan New York merkezli bir
moda danigsmanlik hizmeti sirketi olarak kuruldu. Tobe'nin raporlari, tiiketiciyi moda
egilimlerinden ziyade etkileyen sosyal degisikliklere odaklanarak tiiketicilerin istek ve
yasam tarzlar1 hakkinda tiiketicilere bilgi sagliyor. Sirket, 2014 yilinda Doneger Group
ile bir ig ortaklig1 kurdu (http://www.tobereport.com/pages/story.htm).

Trendstop

Trendstop, moda tahmini ve kiiresel trend bilgisi sunan bir ¢evrimigi trend
bilgisi servisidir. Firma moda, tasarim ve medya profesyonelleri, tasarimcilar ve

stilistleri yonlendiriyor.

Trend Union

Trend Union, ev ve dekorasyon, perakende ve tasarim sektorlerinin yani sira
tekstil ve moda sektorleri igin trend tahminleri yapmak ve mevsimlik kitaplar ve
gorsel-isitsel medya icin koleksiyonlar hazirlamak konusunda uzmanlagmistir.
Firman'in merkezi Paris'tir ve New York ve Tokyo'da ofisler bulunmaktadir. Li
Edelkoort tekstil ve moda endiistrisi i¢in yilda iki kez koleksiyonlar igeren bir trend
kitab1 ve video sunumu. Trend defteri ve video sunumu ayni zamanda tasarim,
giizellik ve saglik pazar1 hakkinda bilgi icerir. Renk, siluet ve stil tahminleri, belirli

miisteri davraniglarini tanimlayarak yapilir (www.trendunion.com).
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WGSN

1998'de kurulan WGSN (Diinya Kiiresel Stil Ag1); arastirma, egilim analizi,
moda, tasarim ve stille ilgili haberler iceren kiiresel bir ¢evrimici hizmet sirketidir.
Tasarim ve editor ekibi, sitenin abonelikleri adina yogun bir sekilde seyahat eder ve
diinyanin farkli sehirlerinden deneyimli yazarlar, fotografcilar, arastirmacilar,
analistler ve trend takipgileri ile ¢alisir. Ayn1 zamanda sektdrdeki en yeni magazalari,
tasarimcilari, markalari, egilimleri ve yenilikleri takip eder. Miisterilerin son
uluslararast moda haberlerine sinirsiz erisimi var. Bu hizmet ayni1 zamanda aragtirma,
analiz ve yeni stil egilimleri hakkinda giincel gilincel bilgilerle entegre edilmesi
gereken benzer sektorler tarafindan da kullanilmaktadir. WGSN'nin Londra, New
York, Hong Kong, Seul, Los Angeles, Melbourne ve Tokyo'da ofisleri bulunmaktadir.
Firman'in hizmetleri arasinda habitat tasarimlarinin ve sonuglariin spesifik tahminleri
ve analizleri de bulunmaktadir. Buna ek olarak, WGSN, Vouge ile olan ortaklik
Vouge arsivini miusterileri ile ¢evrimigi olarak paylasmaktadir (www.wgsn.comhttp:

Ilwww.wgsn.com/about-wgsn ).

WGSN ekibi yilda yaklasik 140 moda ve tasarim fuarini izlemekte ve tiiketici
analizleri yapmak i¢in sosyologlarla birlikte ¢aligmaktadir. Arastirmaya dayanarak, 2
yil sonra yon vermenin ana hatlari, tasarimda yenilikler, aligveris egilimleri ve
egilimler belirlendi. WGSN'nin egilimlere yaklagimi {i¢ kat var. Ik &nce uzun vadeli
egilimler incelenmis, kiiltiir, yagsam bi¢imleri, tiiketici gdzlemleri, renk ve malzemeler
bir araya getirilmis ve bu trendlerin moda ve c¢esitli endiistriler iizerindeki etkileri
degerlendirilmistir. Sonrasinda, mevsimlik egilimler bilgi, iirlinler, renkler, kumas ve
stille ilgilidir. Sonunda, hizl1 yon raporlari, anin ruhunu yansitan ve en son gelismeleri

yakalayan bir analiz saglar.

Tahminciler ileriye doniik bir tahmin gelistirdiklerinde, kisa vadeli ve uzun
vadeli olmak tizere iki farkli tahmin sunar. Yaklasik 2 y1l boyunca ileriye yonelik bir
tahmin yapmak icin kisa bir donem olarak bilinir. Kisa vadeli tahminlerde temalar ve
kavramlar gelistirilmis, renkli anlatilar olusturulmus, tekstil ve malzeme sec¢imleri
yapilmis, genel goriinlim ve moda siluetleri tanimlanmistir. Ayrintilar ve ayirt edici

tasarim Ozellikleri vurgulanmaktadir. Birgok tahminci ve tahmin eden firma kisa
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vadeli tahminlere sahiptir, bu nedenle miisteriler yeni {triinlerin yaratilmasini

etkileyecek giincel bilgileri hemen kullanabilir.

Uzun vadeli tahminler i¢in egilim tahminleri genellikle en az 2 yil ileride
olmak iizere 5 ila 10 yil arasinda degismektedir. Boyle bir uzatilmis tahmini siirenin
amaci, ¢cagin ruh halini temsil eden kiiltiirel degisiklikleri, yani tarihi bir doniim isareti
gosterebilecek kotii diisiinceleri veya ahlaki durumlart belirlemektir. Uzun vadeli
tahmin, belirli ayrintilar agisindan daha az dogrudur, ancak bir sirket i¢in uzun vadeli

bliylime konusunda daha iyi veriler saglar.

Bir tahmini gelisim siireci; arastirma, diizenleme, yorumlama ve analiz etme,

ongdrme ve iletisim kurmaktir.

1. Arastirma; bir yandan yeni, taze ve yaratici fikirler ararken yeni ilham,
trendler ve isaretler kesfederken, ayn1 zamanda bilgi ve hayalgiiciinii kesfederek,

inceleyerek ya da topluyor.

2. Diizenleme; Arastirma, veri ve fotograflarda kaliplar1 siniflandirma ve

belirleme stireci.

3. Yorumlama ve Analiz; Yaklasan egilimleri neyin tesvik ettigini arastirirken,
bu trendlerin neden ve nasil ortaya ¢ikacagini aragtirmanin yan sira temel faktorlerin

ve olasi sonu¢larin belirlenmesinde nedenlerin incelenmesi.

4. Tahmin etme; tahmin edilen olasiliklar1 agiklamak ve olasi sonuglari

aktarmak ve raporlamak i¢in senaryolar olusturma siireci.

5. Iletisim; (Rousso: 2012: 25). Metin, gorsel paneller ve sdzlii sunumlar

yoluyla tahminle ilgili bilgi, fikir, diisiince ve dngoriilerin iletilmesi siirecidir.

Tahminciler, arastirma yaparak, verileri, materyalleri yorumlayip analiz ederek
bilgi alir ve tahminler yaparlar ve bilgiyi zamaninda ve net bir sekilde ifsa eder.
Tahminler, sosyal ve Kkiiltiirel degisiklikler, niifus egilimleri, teknolojik gelismeler
demografik hareketler, tiiketici davranigindaki degisiklikler ve bu davraniglarin sik

yerini Ongoriir.
Gerekli tiim bilgileri toplarken tahmin ediciler, veriyi yorumlama ve analiz
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etme gorevlerine baglarlar. Yeni temalar, hikayeler, durumlar, renkler, kumaslar,
malzemeler, goriintimler ve siluetler konusunda fikirler iiretirler. Genellikle bir grup

uzman toplanmis bilgiyi toplamak ve yaymak i¢in birlikte ¢alisir.

Giliniimliz endistrisinde farkli moda kategorileri, ongdrenin ayirt edici
calismasina bagli. Bu sektorlerden bazilari; kadin giyim, erkek giyim, ayakkabi,
aksesuar, kadin i¢ ¢amasir1, ¢ocuk giyim, mayo, i¢ ¢amasiri, ev dekorasyonu, triko,
kot, spor giyim ve gen¢ giyim. Tahminciler de bu kategorileri farkli bakis agilarinda
gorebilirler. Ornegin, tema gelistirme, renk tahmini, kumas ve materyal tahmini,
goriiniim tahmini veya 6zel ayrintilar gibi belirli yonleri 6ngérmeye odaklanabilirler.
Triko ve kot gibi popiiler kumas ¢esitleri kendi tahmin alanlarina sahiptir. Bu nedenle,

tahmin hizmeti i¢inde uzman uzmanlhigi vardir (Rousso: 2012: 26).

3.3.1. Trend Belirleme

Tahmini stireci bir trend tahmininde baslatmak i¢in, hangi trendin ortaya ¢iktigi
belirlemek, trendlerin yogunlugunu ve kabul hizin1 6ngérmek ve trendin yoniini
izlemek Onemlidir. Bunun i¢in veriler iireticiler, saticilar ve tiiketicilerden
toplanmaktadir. Ortaya c¢ikan trendle ilgili bazi gercekler cesitli alanlardan

tiiretilmektedir. Bunlar;

- Haberler: finansal, uluslararasi, popiiler kiiltiir ve teknoloji.

- Sektor gazetesi: en ¢ok satan iirlinler, yeni pazar, ticaret fuar1 gelistirme ve

perakende.

- Deger degisiklikleri: yeni moda liderleri, {riinler, mekanlar, etkinlikler,

teknoloji, web siteleri ve bloglar.

- Tiiketiciler: Sokaklardaki hareketler, yeni etkilesimler, yeni tutumlar ve

goriintisler.

- Tiketici istatistikleri ve satis verileri; perakende sektoriinii tanitmak igin

kaynaklar, kiiresel tiikketim egilimleri, satin alma tutumlari.
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Tahminciler tahmini i¢in toplanan aragtirma verilerini yorumlamak ve
egilimleri ve isaretleri belirlemek icin kendi yargilarmi kullanirlar. Mevcut bir
modelde bir degisikligin mi yoksa kalip kombinasyonu araciligiyla m1 olustugunu

belirlemek i¢in moda dongiisiine, teorilere ve salinmaya dikkat ediyorlar.

Tahmin ediciler, degisimin ne oldugunu ve hareketin nedenini tetikledigini
belirler. Buna ek olarak, egilim ve hareketlerin neden ve neden geldigini belirlemek
icin verileri arastirmak ve analiz etmek i¢in kendi egitim bilgilerini kullaniyorlar.
Potansiyel tiliketici profilinin ne oldugunu ve kavramlar1 kabul edip etmeyecegini

belirlemek tahmincilerin isidir.

Tema, birlestirici ve egemen bir fikri olan moda Ongoriilebilir bir temadir.
Tema, merkezi kavram tahmininin mesajint tanimliyor. Trend tahmini ve analizi
sonucunda ¢agdas toplumda mevcut olan kuvvetler tanimlanir, kiiltiirel degisimlerin
tetikleyicileri bulunur, degisimlerin baglantilar1 belirlenir ve olasi sonuclar temalar

araciligiyla paylagilir.

Bir tema gelistirirken ongoriiler, 6nce mevcut egilimi veya yeni bir etkinligi
inceler ve sonra egilim veya olayin gelisimini 6ng6riir. Tahminciler, egilimle birlikte
ortaya cikacak bariz ve beklenmedik miisteri isteklerini neye karsilayacagini tahmin
etmek icin ilk degisim isaretlerine odaklanirlar. Davranis ve arzular gibi insan
tutumlarindaki degisikliklerin yonlerine dikkat ediyorlar. Bir temanin gelisiminin ilk
asamas1 veya gerceklesmesi beklenen bir seyin olmasi ya da gerceklesmesi gereken
bir degisiklik. Moday1 ve tecriibeyi anlayan ongoriiler, bir temayla ilgili 6rnekleri
aciklar. Benzer fikirleri tekrar ederek bir tema yetistirilebilir ve gelistirilebilir. Ruhu
tanimlayan olasiliklara hazirlanan ve tipik onceden saptanmis bir donemde meyve
verebilecek c¢esitli temalar gelistirilebilir. Tasarimcilar, saticilar veya ireticiler,

temanin kendi pazar veya lirlin alan1 i¢in baglantisin1 degerlendiriyorlar.

Bir tema fikri moda yapimecilarinin yasam bi¢imindeki degisiklikleri izleyerek
kesfedilebilir. Yeni egilimler moda tasarimcilariyla basliyor ve yayiliyor. ilk olarak,

moda tasarimcilan tarafindan kabul edilen bir fikir, toplumda ivme kazandigindan
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modaya dahil edilmistir. Bir egilim iki veya daha fazla sektorde ayni goriiniiyorsa,

yayilma potansiyeli vardir.

Temanin olusumunda ilham kaynagi olan kaynaklar; haber, sanat, siyaset, film,

medya ve TV programlari, ikonik sik kadinlar ve erkekler.

Tema Tahmin Yiiriitme

Bir tema, tahmini i¢in bir fikir yaratmada ilk adim1 kesfetmektir. Arastirma, bir
yandan yeni, taze ve yenilik¢i fikirler, diger yandan bilgi ve goriintiiler ararken
fikirleri, trendleri ve isaretleri kesfetmek ve gbdzden geg¢irmektir. Bu siireclerde

bilimsel ve sanatsal yaklagimlar kullanilir.

Tarihsel bilgi, yeni teknoloji, mevcut nesneler ve malzemeler, kitaplar, dergiler
ve glincel olaylar, ticari olaylar, iireticiler, perakendeciler ve tiiketiciler, uzmanlar ve

danismanlar, bilimsel bir yaklagimla agagidaki alanlardan toplanir:

Sanatsal yaklasimda, kestirimci kisisel bilgi, bellek, gozlem, fikir ve tutumlar,

iletisim, sezgi ve i¢giidii gibi bilgileri kullanir.

Her iki arastirma yaklagimi bir araya getirildiginde, daha genis kitlelere dikkat

cekebilecek trend tahminleri gelistirmek miimkiindiir.

Arastirma sonrasinda, Ongoriilen temanin imaji toplanmaya baslandi. Bir
temay1 aydinlatmak i¢in bir goriintii veya resim kolaj1 kullanilir. Goriintiiler, tarihsel /
eski ornekler, yasam bicimi / kiiltlirel 6rnekler, podyum analizi — tasarime1 perakende
ornekler, sohret ornekleri, i¢ tasarim Ornekleri, gilizellik 6rnekleri, ticari sergileme
ornekleri, sokak sahnelerinin ornekleri, seyahate dayali drnekler, sanat veya miizik

temelli 6rnekler. (Rousso, 2012: 170-171).
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Veriler toplandiginda, bir tahminci veya bir ekip, veri diizenleme islemine
baglar. Diizenleme, siniflandirma ve arastirma, veri ve imgelerdeki Ornekleri
tanimlama islemidir. Diizenlemeler yapmak icin bir tahminci gbéze carpiyor ve
ornekleri tanimlamak icin bilgi ve resimlerin diizenlenmesine, gruplandirilmasina
veya ayrilmasina bagliyor. Toplanan herhangi bir bilgi veya resim, temaya uyumu
saglamak icin incelenir. Gereksiz bilgiler ortadan kalkar ve onemli durumlar
vurgulanir. Segimler, temanin toplum {izerindeki etkisini goz Oniine alarak, deger ve

Onem derecesine gore diizenlenmelidir.

Daha sonra tahminci, temanin bilesenlerini yorumlar ve analiz eder.
Yorumlama ve analiz, nedenleri, kilit faktorleri ve olast sonuglart belirlemek igin
yaklagan egilimleri tetikleyen unsurlar1 incelemek ve trendin neden ve nasil olacagini
bilmek icin dikkatle incelenmesi gereken siireglerdir. Tema araciligiyla, bazen satir
satir okumak veya bazi 6nemli noktalarin anlamini bularak, 6ngdriiler farkli giiclerin
sosyal degisimi nasil etkiledigini acgikliga kavusturuyor. Bilgi temelinde bir
determinant ve bir Onsezim kullanilmasiyla birlikte degerlendirme, karsilastirma,
secme, inceleme ve deneyim siiregleri gerektirir. Tiim bunlar temanin 6nemini

anlamaya yardimci oluyor.

Yorumlama ve analiz etmede bir sonraki adim, gelecekteki durum veya
trendlerin neden ortaya cikabilecegini Ongériiyor. Ongériide bulunmak igin, bir
tahminci olas1 sonuglar1 goriir ve bu sonuglarin nedenlerini agiklar. Tahmin siireci,
tiiketicilerin ihtiyag ve davranislarini ongorerek gelecekteki planlama ve problem
¢ozme asamasindadir. Tiiketici grubunun her biri her konuyu anlamiyor veya
desteklemiyor olsa da, tahmin edici kapsamli veya diinya ¢apinda kabul goren bir

tema yaratmaya calisiyor.

Bir tema tahmini i¢in final sahne tahminini hazirlama ve sunma asamasindadir.
Temanin ruhunu yansitan bir isim vererek temanin mesaji, sunum temasiyla ilgili

paneller ve metinler hazirlayarak hazirlanir.
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Duygu mesajin duygularini1 ve duygularini temsil eden temanin tonunu agiklar.
Tahmin ediciler, diger seylerin arasinda aydinlatmak istedikleri duygu tiirii hakkinda
diistiniirler. Tema tahmininin son agsamasi temanin hikayesinin yazilmasidir. Yarginin
yazili1 veya sozlii hikayesine bir hikaye denir. Tema i¢in secilen konsept, resim ve
unvan lzerine bir hikaye gelistirildi. Hikaye, fikirle ve gelecegi tanimlar ve

gelecekteki olasiliklart 6ngoriir.

Cruise Cool - Mood g

A maodern story, this theme combines the glamour of cruise
with the tradition of classic nautical stripes. Refreshed and
reworked in new ways. designs are then punched with color
and easy, breezy shape.

Sekil 3.10. Impulse Makro Trendi Mood Panosu

Kaynak:http://www.stylesight.com/fashionoffice/boarddynamic.php

?boardnum=5831&lang=en&m ypage=3

3.3.2. Renk Unsuru

Renk tahmini, tiiketicilerin gelecekte tercih edecegi renkleri 6nceden tahmin
edebilmek icin bilgiyi toplama, degerlendirme, anlama ve yorumlama siirecidir.
Tahminciler renk degisimlerini algilamak i¢in yaraticiliklarini, oncelikleri ve
deneyimleri kesfederek ve kullanarak bu islemi gergeklestirir. Tiiketicinin renklerden

daha fazla etkilendigini bilen bir tahminci, bir rengin cazibesini anlamaya ¢alismalidir.
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Renk tahmini, moda ve tiretim sektorlerinin bircok farkli birimi tarafindan

gerceklestirilmektedir.

Bir renk tahmini olusturmaya baslamadan once, bir tahmincinin renk teorisi,

renk psikolojisi ve renk dongiilerini bilmesi gerekir.

3.3.2.1. Renk Teorisi

Renk teorisi, renk ¢alismasi ve sanatin ve tasarim diinyasindaki renk anlami.
Renk teorisini anlamak i¢in renk ve sezgiyle ilgili temel bilimsel ilkelere ihtiyag
vardir. 1706'da, Isaac Newton tarafindan kareye getirilen renk ¢emberi, bir daire
olusturmak ve renkleri anlamak igin spektral renkler kullandi. Buna ek olarak, cagdas

renk teorisi, insanlarin gérme, hissetme ve renkle baglant1 kurma yollarina odaklanir.

sari-yesil

turuncu

' mavi-yesil , kirmizi-

turuncu

mavi kirmizi

mor-

mavi-mor
kirmizi

Sekil 3.11. Renk Cemberi Kaynak: Rousso 2012
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Bir renk carki, renklerin kromatik iliskilerine gore diizenlenmis gorsel bir

sunumdur.

- Birincil renkler dogadaki temel sartlarda bulunan renklerdir; diger renkleri
karistirarak elde edilemez. Birincil renk olarak da adlandirilan bu renkler kirmizi, sar1

ve mavi renktedir.

- Ikincil renkler, iki temel rengin karistirilmasiyla elde edilen renklerdir. Bunlar

mor, yesil ve turuncu renklerdir.
- Tersiyer renkler birincil ve ikincil renkleri karistirarak olusturulur.

- Tamamlayici renkler, karsilikli olarak renk ¢cemberine yerlestirilen renklerdir.

- Analog renkler renk ¢emberinde birbirine yakin yerlestirilmis renklerdir
(Rousso, 2012: 189).

0 O
PR oP0 8O8
O © @ O
00, “og” “eoe”

Birincil Renkler Ikincil Renkler Ucgilinciil Renkler
OYO
O O
e
o ©
Tamamlayic1 Renkler Analog Renkler

Sekil 3.12. Renklerin Kromatik Iliskileri
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1905'te Amerikali bilim adami Albert H. Munsell tarafindan gelistirilen
Munsell renk sistemine gore, bir rengin gorsel ozelliklerinin {i¢ bilesen tarafindan
tanimlanabilecegi ve herhangi bir bilesenin esit adimlarinin esit gorsel algilama
adimlarina tekabiil ettigi savunuldu. Bu ¢ bilesen; renk tonu (H: ton), deger (V:

value) ve doygunluk (C: kroma). (Giintiirkiin, 2010: 6).

Hue, bir rengin tanimi, baskalarindan ayiran bir 6zelliktir, renk ¢emberi

icindeki bir renk kendisini ifade eder. Kirmizi, mavi ad1 verilen bir kavramdir.

Value (Deger Ton), bir rengin agiklik derecesi ve koyuluk derecesini belirtir.
Belirli bir renkle karistirildiginda, siyah-beyaz arasindaki gri tonlar, agik veya koyu

ton elde edilir. Bu tonlar renk degerleridir.

Kroma (yogunluk) bir rengin saflifinin derecesine isaret eder. Zengin

canliligini veya parlakligini agiklar (Gilintiirkiin, 2010: 6).

Niianslar, golgeler ve renkler, beyaz, gri ve siyah tonlarim ekleyerek
degistirilebilir. Niians, bir renge beyaz ekleyerek, gdlgenin rengine siyah ekleyerek ve

tonun rengine gri katarak olusturulur.

3.3.2.2.Renk Psikolojisi

Renk psikolojisi, ruh hallerine, duygulara, duygulara, anilara ve davranisla
iligkili efektlere odaklanir. Renk psikolojisini anlamak igin, tiiketicinin renklerle,
baglantilariyla ve tepkisiyle olan iletisimini anlamamiz gerekir. Renk algilamasi
bireysel olmakla birlikte, bazi renklerin evrensel bir anlam1 vardir. Renk sembolleri
giinlik yasamda goriiliir ve genellikle Onceki zamanlarla iliskilendirilir. Bazi
kiiltiirlerde, renkli giysiler kutlamalarda, 6zel giinlerde ve hatta siyasi durumlarda
giyilir. Bir tahminci, gesitli kiiltiirlerin her bir renginin cagrisimlarini bilmelidir.
Subjektif bir rengin veya renk kombinasyonunun simgesel énemini anlamak igin renk
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tahmincisinin kdkeni aragtirilmali ve modern igerige uyarlanmalidir.

Renk sicakligimin dilinde, renklerin tanimlanmasinin bir yolu olarak
kullanilmaktadir. Sicak renkler (kirmizi, turuncu ve sar1) heyecan veya oOfke

yapmaktadir.

Uyanma ve soguk renkler (mavi, yesil veya mor) huzur verici ve sakinlestirici
bir etki kazandirir. Renk de insanlarda psikolojik reaksiyonlar yaratir. Bu baglamda

yapilan caligmalar renklerin toplum ve tiiketicileri nasil etkiledigini agiklamaktadir

(Rousso, 2012: 191).

Renklerin genel psikolojik anlamlar1 sdyledir;

- Gokkusagi ve renk carkinda siyah bulunmaz. Isik absorbe ederek ve yok
ederek karamsarliga neden olabilecek karanlik, keder, yalnizlik, sikint1 ve kaygilar
gosterebilir. Oliimle iligkili olan Siyah genellikle olgunluk rengi olarak bilinir. Siyah
renk de gii¢, sayginlik, soyluluk, haysiyet, hirs ve tutkuyu ifade eder. Enerjinin ve
asaleti uyandiran kaplarin i¢inde en ¢ok kullanilan renktir. Siyah renk, egemen oldugu

ortamlara gizlilik katmakta ve kendine giiven ve konsantrasyonu arttirmktadir.

- Beyaz, tim 151k yelpazesini toplaymn. Birlikte kullanilan diger renklerin
kuvvetini arttirir. Saflik, temizlik, baris ve giiven etkiler. Asalet, sessizlik, masumiyet
gibi anlamlara sahiptir. Beyaz renk, i¢ mekanlara ferah ve ferah bir his verirken
tamamlayict ve dengeleyici bir etki saglar. Birgok iilkede masumiyeti temsil eden
beyaz bir gelinlik olarak kullanilirken. Yalnizca Cin'de beyaz renk o6limi temsil

etmektedir.

- Mor soyluluk zenginlik, sohret, kendine giiven ve ihtisami uyandiran bir

renktir. Ayn1 zamanda geleneksel kraliyet rengidir. Yaratic1 ve manevi 6zelliklerinden
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dolay1 sanat da olduca fazla kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda ruh diinyasini 6n planda
tutanlarin tercih ettigi renk budur. Lila ve lavanta gibi hafif tonlarin yatistirict ve
romantik etkileri vardir. Karanlik tonlarda, genel olarak hiiziin, korku ve stres ortaya

¢ikmaktadir.

- Mavi gokyiizii, okyanus rengi; Ozgiirliik, baris ve sonsuzlugu temsil eder.
Soguk ve sakin, rahatlatict ve rahatlatict. Insanin {izerinde yatistiric1 bir etkisi vardir,
gozleri ve sinirleri hafifletir. Kan akiginda sedatif ve yavas etkileri oldugu
bilinmektedir. Koyu tonlar prestij gosterir. Olgunlugu etkiler ¢ilinkii genellikle
yetiskinler tarafindan tercih edilir. Isik tonlar1 temizlik, ferahlik ve hijyen saglar. s

adamlar1, mavi kiyafetleri giivenli ve giivenilir goriinmesini tercih ediyor.

- Turkuaz, en iist diizeyde degisim ve doniisiimiin semboliidiir.

- Yesil doganin rengi, biiylimeyi ve lretkenligi sembolize eder. Bu nedenle
insan baris¢il ve rahattir. Umut, yenilik, genglesme, canlanma gibi duygular1 uyandirir.

Paylasim, comertlik ve uyum rengidir.

- Sari, renklerin en aydinlik ve en parlak olamidir. Isik, sevgi, liretim ve
verimlilik, Tyimserlik, canlilik, cosku gibi duygular1 ifade eder. Zihin agma, dikkat
artirict etkileri vardir. Sart 1lik bir renktir ancak yesil tonlar1 soluk olarak algilanir, bu

nedenle sar1 yasam ve iiziintli keder ve sonbahar kadar renklidir.

- Turuncu, sart ve kirmizi karisimi ile elde edilir. Heyecan hos, dinamik,
carpici ve agik fikirliligi ve zekayi, toplumsallagma, hareketlilik, seving ve cosku ifade

eder. Yaraticilig1 arttirir.

- Kirmizi, en sicak renk. Halkin dikkatini ¢eken ¢ok giiclii bir renktir. Kisi
zevk, azim ve hareketlilik saglar. Bu nedenle geng iiriinlerde sik¢a kullanilir. Kirmizi
dikkat nedeniyle uyari isaretlerinde de kullanilir. Ayn1 zamanda, istah agici, kan akisi
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Ozellikleri hizlandiriyor. Kirmizi da askin rengidir. Cin'de servet ve refah anlamina

gelen kirmizi, gelinlerin Hindistan'da giydikleri renktir.

- Pembe renk, yumusaklik, nezaket, pembe, beyaz ve kirmizi karigimdan ¢ikan
saflik ifade eder. Kadins1 ve sevecen de renklerdir. Sakinlik, sehvet, romantizm ve

masumiyet gibi duygular1 uyandirir.

- Kahverengi, topragin rengi ve dogalligi. Dayaniklilik, dayaniklilik, basitlik,
istikrar ve diizen etkisi. Arkadagligin ve sabretmenin sembolii olarak goriiliiyor.

Dikkat ¢eken, sakin ve dengeli bir renktir.

- Farkli oranlarda karigtirilan gri, siyah ve beyazin en kolay algiladigi
renklerden biridir. Ciddiyetin, belirsizligin, hareketsizligin. Karamsarlik, {iziintii,
sikinti, ige yakinlik, duygular gibi. Diplomatik ve agir ortamlarda denge ve arabulucu
olarak kullanilabilir (Giintiirkiin, 2010: 25-27).

3.3.2.3. Renk Dongiisii

Tahmin siirecinde rengin O6nemini anlamaya baslamak i¢in, renklerin Once
mevsime doniistiigiiniin  farkinda olmak o6nemlidir. Degisiklikler siirekli meyve
vermeye basliyor; Bu sebeple gelecekteki tiiketicilerin ihtiyag¢ ve isteklerini ongdrmek

i¢in degisim yonii ve degisim hiz1 dikkate alinmalidir.

Renk uzmanlari renkleri dikte etmez, ancak temel sosyal ve kiiltiirel etkinlikler
ile renklerin ruh halleri veya renkleri karsisinda ¢esitli sosyal performanslart analiz
eder ve yorumlarlar. Moda renklerinde uzun ve kisa dongiisel dongiiler vardir; bazi
renklerin bir siire merkezde olacagi ve daha sonra yerlerinin yakin renklerle veya zit

renklere kaldig: varsayilabilir (Erol, 2011: 120).
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Renk dongiileri, renk 6rneklemelerindeki farkliliklar ve bunlarin tekrarlaridir.
Ortak faktor, tiliketicilerin yenilik istemek gibi modaya uygun hale gelebilmesidir.
Arastirmacilarin bulgulara gore, renk dongiisii asir1 doymamis (parlak) renklerden,
ardindan toprak renkleri izleyen cesitli renklere ve akromatik (tonal gri ve siyah), daha
sonra mor fazlara ve nihai olarak asir1 doymamis renklere gegiyor. Renk kabulii sicak
renklerden soguk renklere gecer, moda tarihine benzer simiilasyonlar yasar ve
ekonomik uyaranlardan etkilenir ancak renk dongiisii siirecinin tam olarak

kavranmasini saglamak icin agik bir yontem yoktur (Rousso, 2012: 194).

Gozlemler, sicak tonlu renkler ile serin ton renkleri arasinda yedi yillik bir
dongiidiir; yogun, ¢ok renkli ve daha acik niivitlerin ve gri baskin olanlarin arasinda
(on bes ila yirmi bes yil) bir dongiidiir. Renk tercihleri, kadin giyiminde erkekler
kiyafetinden daha hizli degisebilir (Erol, 2011: 121).

Trendlerin benimsenmesiyle oldugu gibi, tiiketici tarafindan renklerin kabul
edilme asamalarinda farkliliklar vardir. Ornegin, yaraticilarin ve trend yapicilarin dnce
bir renk tecriibe edecekleri, daha sonra trend takipgileri ve yaygin uygulayicilar onlar
izleyecek ve nihayet bu yeni renk muhafazakar tiiketiciler tarafindan kademeli olarak
kabul goriir (Rousso, 2012: 194).

Bazi1 renkler temel veya temel renkler olarak kabul edilir ve sezon aym kalir.
Siyah, lacivert, haki ve beyaz bu temel renklere d6rnektir. Moda renkleri daha hizli ve
daha sik renk degisiyor. Renk gelistikge, moda renkleri deger ve yogunluga adapte
olarak degisir. Birka¢ mevsimden sonra, modaya uygun bir renk paleti tamamen yok
edilebilir ve yeni renk paleti yenileri ile degistirilebilir. Ekonomi biiytidiikce ve
1980'lerde daha da giiglendiginde renkler daha canli hale geldi. Cergeveyi etkileyen
zengin miicevher tonlari, parlak renkler ve parlak renk kombinasyonlari, tiiketim
stiresi boyunca agik¢a hakimdi. 1990'lh yillara dogru ekonomideki diisiis minimalize
yol agt1 ve renk paletinde siyah-beyaz hakimiyet sagladi. 1990'li yillarda, evde asili
kalma veya daha iyi kalitede ev saati, renk paletini yumusak yesillikler gibi hafif
derecede notr renkler ve seftali tonlar ile onceki on yilin arasindaki yumusak huzur

renklerine tasidi (Rousso, 2012: 195).
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Bazi renkler gsOhret veya subeler tarafindan popiilerlestirilir. Olimpiyat
Oyunlari, her dort yilda bir glinlik veya geng kiyafet piyasasina spor giyim renkleri
paleti koyuyor. (Erol, 2011: 121).

3.3.2.4. Renk Tahmincisi

1850 yillarda sentetik boya kesfi ile boyama endiistrisinde tiretim siireci ivme
kazandi. Boyama endiistrisindeki bu gelisme, 1862'de Londra'da diizenlenen

uluslararas1 sergilere kumaslar1 yeni renklerle tanitmayr miimkiin kildi (Diane and

Cassidy, 2005: 7).

Giysi endiistrisi Birlesik Devletlerde Ingiltere'den 6nce kuruldugunda, Paris'e
kiyasla model sayisinin arttirilmasi meselesiydi. Buna gore, elyaf, iplik ve kumas
tireticilerinin renk oryantasyonlarini, konfeksiyon {reticilerinin gereksinimlerini
karsilayacak sekilde dogru bir sekilde tahmin etmeleri gereklidir. 1915 yilinda ABD
Renk Birligi (CAUS) renk tahminleri gelistirmeye basladi (Diane ve Cassidy, 2005:
11).

1930'arda giysi endiistrisinin popiilaritesi artt1 ve biiyiilk magazalarin agilmasi
saglandi. Sonug olarak, iiriin ve magaza stoklariyla ilgili tedarik kararlarinda alicilarin
sorumluluklart artmistir. Perakende ve imalat sektoriinde miisteri talepleri ve

gelecekteki moda trendleri hakkinda bilgilendirilmek ¢ok énem kazanmistir (Diane ve

Cassidy, 2005: 15).

1931'de Ingiliz Renk Konseyi kuruldu. Konsey ayrica mevsimsel renk
paletlerinin tahmininde 6nemli bir rol oynamaktadir. Konsey, lif, iplik ve kumas
tireticilerine renk bilgilerini vererek mevsim renklerine gore ilerleme imkani sagladi
(Diane ve Cassidy, 2005: 15).
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1960'larda renk ve kumas mevsimsel olarak degismeye basladi. Sonug olarak,

ABD, ingiltere ve Avrupa'da daha fazla tahmini sirket kurulmus goriiniiyor.

2000 y1l s6z konusu oldugunda renk tahmini; giyim, kozmetik, ev esyalar1 ve

dekorasyonlar1 ve otomobil endiistrisi.

Bir renk tahmincisi, bir renk tahmini arastirmada ve gelistirmede uzmanlasir ve
genellikle bir tahmin hizmetine, bir ireticiye, bir perakendeciye veya bir tekstil

iireticisine dayanir.

Moda endiistrisi, renk tahmincileri, satis rakamlar1 ve pazardaki renk
degisiklikleri hakkinda diinya ¢apinda bilgi toplar. Daha sonra hem Avrupa'da hem de
Amerika'da sektordeki trendleri belirlemek i¢in yilda iki kez bir araya gelirler (Erol,

2011: 120).

Iplik iireticileri, boyama ve desen déniistiiriiciilerin yan1 sira fabrikalari
dokuma ve oOrme konusunda calisan tasarimcilara sahiptir. Biiyiikk giysi imalat
sirketlerinde, bir renk yodneticisi veya onun bagli ekibi renk oryantasyonun’dan

sorumludur. Kii¢giik sirketlerde bu sorumluluk ¢cogunlukla tasarimcilara aittir.

Biiyiik perakendeciler satin alimlarini renk tahminleri kullanarak planliyor ve

hazirliyorlar (Rousso, 2012: 184).

Renk Tahmin Yiiriitme

Renk tahmini, miisterilerin dogru ruh halini ve satin alma davranisim
belirlemek i¢in renk bilgisini toplama, analiz etme ve sezgisel olarak yorumlamay1
amagclar. Renklerin yoniinii tahmin etme ve olasiliklar1 a¢iklama yaninda, mevsimsel
degisikliklerin oran tahminlerini de ayarlar ve miisterinin kabul edilebilirlik

zamanlamalarimi yapar. Mevsimlik renk oykiileri ve renk degerleri endiistride tanitildi

(Erol, 2011: 122).
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Bir renk Ongoériistiniin gelistirilmesi renk fikirlerinin olusturulmasiyla baslar.
Renk fikirleri gelistirilirken hem bilimsel hem de sanatsal yaklagimlar arastiriliyor.
Renk gelismeye devam ederken, gegmise bakarak ve simdiki zamani tanimlayarak,

gelecekteki renk oryantasyonlar1 dngdriiliiyor.

Mevsimlik ticari taramalar bir renk tahmincisi bulmak i¢in ipuglari, uluslararasi
tekstil fuarlar1 ve bolgesel tekstil etkinlikleridir. Bunlardan en 6nemlisi yilda iki kez
Paris'te yapilan Premiere Vision'dir. Kiirkiin katilimcilart yil sonuna kadar renk ve
tekstil tahminleri hazirliyor. Gelecek sezona kiirkte secilen renkler, bir renk kartinda
iplik treticileri, dokumacilar, ii¢ tekerlekli bisikletler ve desen yazicilar1 barindiran
tekstil tireticilerine sunuluyor. Boylece, iireticiler mevcut renkleri ve temalar1 kendi

koleksiyonlarinda koordine edebilir.

Renk tahmini bir renk tahmini gelistirirken, ayn1 zamanda en ¢ok Orneklenen
ve tercih edilen renkler hakkinda bilgi biriktirir. Bu bilgi renk hizmetleri sunan
sirketler ve fabrikalarin verilerinden elde edilmistir. Perakende alanlarinda, 6nceki
anlamdaki belirli renklerin digerlerini golgelerde biraktig1 goriilityor ve bu bilgi, renk
tahmini gelistirilirken tahmin edici tarafindan dikkate alintyor. Medya, podyumlar ve
sokak gozlemleri, bir renk yonlendirme ipucu elde etmek ic¢in yapilir. Politik,
ekonomik ve yasam tarzi egilimlerine gz kulak olmak onemlidir. Tiim bu bilgileri
birlestiren tahmin edici, spesifik ihtiyaclarin hedeflendigini gosteren bir tahminde
temel olusturur. (Rousso, 2012: 196). Renk tahmini islemi, iki boliimden olusan bir
dizi aktiviteyi igerir; bunlar koleksiyon ve veri arastirma, analiz etme ve
degerlendirme, yorumlama ve sunumun kapsamidir. Renk tahmincileri, c¢esitli

kaynaklardan veri tabani olarak yararlanir.
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Sekil 3.13. Renk Tahmini Sisteminde Kullanilan Kaynaklar
Kaynak: Diane ve Cassidy, 2005

Bir renk Oykii gelistirme siireci, temanin istenen mesajini temsil edecek
renkleri segerek baslar. Tipik bir renk Oykiisiinde bes veya sekiz hakim renk bulunur.
Hikaye, ayrica, renk Oykiistinli biiylitecek 6zel ve smir renklerini de barindirabilir.
Bazi renk Oykiileri, ¢esitli renk 6zlerinden olusan renkleri igerirken bazilari belirli bir
renk O0zlinlin varyasyonlarina odaklanir. Kirmizi, sar1 veya portakal gibi sicak renkler

veya bej ve cilt rengine dayanan notr dykiiler kullanilarak bir renk hikayesi olusturulur
(Rousso, 2012: 197).

Tahminciler her belirli rengin veya rengin birbirleriyle iliskisini diisiiniir, karar
verir ve karar verir. Renk gruplarinin anlamini yorumlamak i¢in renkleri incelemek ve
temanin biitiinlinii diizenlemek gerekiyor. Renk hikayesinin durumu tiim tahminleri
desteklemelidir. Bir renk grubuna bakarken, farkli duygular1 ©6ngoren renkler
gelistirirken, enerji hissi verirken, ruh hali yaratmak, uyum ve uyum saglamak ve

farkl tiiketicilerin renk gruplarini nasil algiladiklarina dikkat etmek 6nemlidir.

Onceki asamalardan toplanan arastirma bilgileri ve veriler gdz oniine
alindiginda, renk tahmini i¢in bir sonraki adim temel faktorleri veya arastirma ve
yorumlamanin olas1 sonuglarini yorumlamak ve analiz etmektir. Sonug¢ olarak, olasi

sonuglarin 6nceden tahmin edilmesi, gelecekteki gelisimi 6ngdren bir renk dykii teklifi
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sunmak icin belirlenmistir.

Her bir renge, bir renk 0ykiisii secildikten sonra bir ad atanir. Hikayedeki her
rengin tanimlanabilmesi i¢in, temayr ve varsayilmis durumu dikkate alarak renk
isimleri segilir. Renk adlar1 da dahil olmak iizere rengin renk algisi ile iliskilidir;
kisisellestirilmistir. Renk adlar1 segerken, evrensel ancak yenilik duygusu tasiyan
isimleri segmeye calisilir. Renk adlarina ek olarak, renk numaralandirma sistemi de
tahminlerde kullanilir. Segilen renkler i¢in cogunlukla pantone renk numaralar1 verilir.
Standart sistemle bir renk tanimlayarak, tahmin edici i¢in segilen renk, dogru tonun

gosterilmesini saglar.

Renk tahmininde son adim olarak, renk fikirlerini, palet gelisimi, renk
degisikligi tahmini ve secim detaylarini 6zetleyen tiim renk Oykiislinlin tanitim yazilari
hazirlanir. Bunun yani sira, her renk etiketli ve tahmini ile baglantis1 agiklanmigtir

(Rousso, 2012: 199-200).

- T
e .

Color takes us on a trip, 3s bright, breezy, sunlit shades beam with splendor. Ice cream tones and seaside colors surge to the surface of the season with swimming
pool blues, corals, soft citrons and cranberry

Sekil 3.14. Impulse Makro Trendi Renk Paleti

Kaynak:http://www.stylesight.com/fashionoffice/boarddynamic.php?boardnum=2840
6&lang=en&m ypage=6
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Renk tahmin siirecinin modeli ise,
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Sekil 3.15. Renk Tahmin Siireci Modeli

Kaynak: Diane ve Cassidy, 2005

Renk Tahmini Hizmetleri

- Amerika Birlesik Devletleri Renk Kurumu (CAUS)

1915 yilinda kurulan Amerika Birlesik Devletleri Renk Birligi (CAUS), ¢esitli
sektdrler icin genel renk tahminleri sunmaktadir. Uyelik tabanli bir organizasyon.
Moda endiistrisi ile ¢alismaya baslayan sirket, simdi marka ve reklamcilik, otomotiv,
saglik ve giizellik, kozmetik, iletisim, elektronik gibi bircok endiistri dalinda hizmet
vermektedir. Kurum, yalnizca iyelerin davetlerle katilmasina, cesitli atdlye
calismalarina, katilimcilarin sektorleri icin trend bilgisine, ¢esitli seminerlere ve

arsivdeki arastirmalara izin verir. CAUS ayrica renk bilgisini gelistirmek isteyen
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tasarimcilar, renkler ve pazarlama iliskileri hakkinda ayrintili bilgi almak isteyen

endiistri iscileri i¢in epigrafik tasarimlar da sunuyor (Giintiirkiin, 2010: 66).

- Color Marketing Group (CMG)

1962'de kurulan Color Marketing Group kar amaci giitmeyen bir uluslararasi
organizasyondur. 20'den fazla liyeye sahip olan CMG, iireticiye 19 ay veya daha fazla
renk trendi tahminleri sunuyor. CMG iyeleri, ¢esitli zengin pazar {riinlerinde
kullanim alaninda hizmet veren renk tasarimcilaridir. Renkli pazarlama, renk
egilimleri ve kombinasyonlari, model arastirmalari, liretim ve satig gibi renk sorunlari,

CMG iiyeleri birbirlerini rakip gérmeden bilgi aligverisinde bulunuyor.

Kalifiye, renk tasarimcilarindan olusan, tirtinlerde fonksiyonlari, sallanabilirlik
ve kalite unsurlarini yaratan, yorumlayan, dngdéren ve g6z Oniine alan bir ekiptir.
CMG'nin renk tahmini ¢aligsmalari, cesitli sanayi gruplarina sunulacak toplantilar ve
analizlerle hazirlanan renk paletleri ve egilim tahminlerini igermektedir (Giintiirkiin,

2010: 68).

- Global Color Research(GCR)

1999 yilinda kurulan GCR, renk tahminleri alanindaki en yeni kuruluslardan
biridir. Cin, Avrupa ve Kuzey Amerika'daki ofisleri ile renklerin kullanildig:
endistriler iizerinde kiiresel bir perspektif sunmaktadir. Tekstil, mimarlik, boya ve

seramik, plastik ve kozmetik iiriinlerinde ¢ok sayida hizmet veriyor.

GCR, Mix Trends ve Mix Dergisini yayinlayan Mix Publications" yaratti. Her
iki yayin da tasarim ve renk tahmini alanlarinda sunulmaktadir. Bagimsiz uluslararasi
uzmanlar The Mix ekibiyle yakin isbirligi icerisindedir ve endiistri trendleri ve renk
paletlerini yaklasik 2 y1l 6nce dnermektedir. Mix Trends'in endiistriyel renk ve tasarim
konseptlerinin yayn igerigi;
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* Mevsim renk paletleri ile 4 tema

* Trendlerin ve tiiketiciyi etkileyen faktorlerin mevsimsel olarak gdézden

gecirilmesi
* Her tema i¢in gorsel malzeme

* Renkli referanslar (NCS, RGB, LAB) (Giintiirkiin, 2010: 70).

- Intercolor

Intercolor, renk arastirmasi ve gelistirilmesi i¢cin kurulmus, farkli disiplinlerden
renk uzmanlarmin birlikte ¢alistigr bir platformdur. Uzmanlar yalnizca kendi uluslarin
degil, ayn1 zamanda moda ve tiiketici liriinlerini temsil esi endiistride kiiresel anlamda

bir araya gelmesine ve fikir aligverisinde bulunmasini saglar.

Intercolor 13, Avrupa ve Asya'dan bir iiye toplulugudur. Uye devletler;
Avusturya, Cin, Finlandiya, Fransa, Ingiltere, Almanya, Macaristan, Italya, Japonya,

Kore, Portekiz, Isvicre ve Tiirkiye.

Uyeler, yonergeleri belirlemek igin yilda iki kez diizenlenen toplantilarda
trendler, renk ve yasam bi¢imindeki degisiklikler ve ilgili sezonun genel renk algisi
hakkinda fikir ve izlenimler paylasiyorlar. Iki giinliik bir galistaydan sonra, renk
paletlerini ve temalari, " Renkler Arast Renk Kart1 " - " tiim fikirlerimiz " olarak
adlandirtyorlar ve onlarla ilgili ortak bir fikriniz var. Her iliye belirtilen renkleri ve
aciklamalar iilkeleriyle birlikte tasir. Ara renk tahminleri hedefin 24 ay Once

belirlenir.
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- Pantone

Pantone Inc 45 yasin iistiinde olup renk tanimlama ve renk iletisimi gibi
sorunlara ¢oziimler iiretmektedir. Dijital teknoloji, renk, dekorasyon, plastik, mimari
ve boya ireticileri, 6rnegin renkle ilgili endiistriler, renk uyumu konusunda hizmet
sunmaktadir. Apple, IBM, Mattel, Nike, Comlek¢ilik Barn, Liz Claiborne, Whirpool
ve Mutfak Yardimcisi. Bugilin Pantone, renk iletisiminde tasarimcilar, lreticiler ve
tilkketiciler icin kiiresel bir dildir. Pantone tarafindan sunulan renk kataloglari, renk
tanimlama, renk adlandirma ve iretici ile miisteri arasinda ortak bir kiiresel dil
yaratma agisindan tekstil sektoriinde dnemli bir aractir. Pamuklu kumasa veya kagida

basilmis olarak hazirlanan kataloglar yaklasik 2000 renk icermektedir.

Pantone View Color Planner, mevsimden 18-24 ay o6nce yilda iki kez
yayinlanan sezonun renk ongoriilerinin bir yayincisidir. Farkli disiplinlerden ve
diinyanin bir¢ok yerinden uzmanlardan olusan bir ekip tarafindan hazirlanan renk
tahminleri, kadin ve erkek giyim, kozmetik, grafik ve endiistriyel iiriin tasarimi gibi
sektorler icindir. Bu renklerin arkasindaki tema tanimlari, renk kombinasyonlari,
desenleri ve kumas Ornekleri, her mevsimin renk yonii ve paletlerine dahildir

(Glintiirkiin, 2010: 76-77).

- Premiere Vision

Premiere Vision, Fransiz bir sirkettir ve 1973 yilindan beri profesyonel moda

ve kumas fuarlar1 diizenlemektedir.

Premiére Vision, mevsim renkleri, kumas se¢imleri ve katilimcinin
desenleriyle ilgili bilgiler yaninda genel egilimleri oldugu gibi farkli alanlarda ayrintili
egilim alanlar1 da sunar. Sezon boyunca moda olmasi beklenen renk gruplarini,

katilimcilar orijinal renk referanslariyla kategorize etmek i¢in sunar.
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- WGSN

Yillik iiyelik sistemiyle calisan WGSN, moda ve tasarim konularinda arastirma
ve egilim analizi saglayan bir bilgi servisidir. Uyeler, WGSN web sitesinde alanlariyla

ilgili birgok arastirma, gorsel, grafik, renk paleti vb. yararlanabilir.

Renk uzmanlarinin birligi olan WGSN, kadinlar, erkekler ve ¢cocuklar gruplari
icin mevsimlik renk matrisleri hazirlar. Ayrica, sezon i¢in 6nemli oldugu tahmin

edilen renklerle ticari, moda olarak kategorize edilmis renk paletleri sunar.

3.3.2.5. Renk Paleti ve Hikayesi

Renk uzmanlari, triinlerdeki renklerin kullanilmasindan birkag yil o6nce
modanin renklerini 6ngdriir. Renk tahmini, tiiketici i¢in hazirlanan bazi tirlinlerin hazir
olmas1 iki veya li¢ yil Once baslar. Bu siire¢ tahmincilerin (genellikle ekiplerin)
baslangictaki kavramlarini ve renk ¢esitlerini sunan renk paletleri gelistirdikleri zaman
baglar. Bir ressamin renk paleti gibi bu renk grubu da birka¢ renkten birkag¢ renge
degisebilir. Renk Oykiileri, belirli bir sezon veya koleksiyon i¢in fikirleri ve iirlinleri
tanimlamak, diizenlemek ve birlestirmek i¢in kullanilan bir renk paletidir. (Rousso,

2012: 186-188).

3.4.Tekstil, Siisleme, Aksesuar ve Materyal Tahmini

Tekstil, siis esyalari, aksesuarlar ve malzemeleri tahmin etmek, yaklagmakta
olan mevsimlerde popiiler olacak bu malzemeleri 6ngdrmek igin bilgiyi toplama,
diizenleme, yorumlama ve analiz etme islemidir. Tema ve renkte oldugu gibi, tahmin
ediciler de dokunsal degisiklikleri arastirmak ve anlamak ig¢in yaraticiliklarini,
icgiidiisiinii ve deneyimini kullantyorlar. Tiiketiciler, kumaglarin histerezisinden ve
yeni malzemelerin gekiciliginden biiyiik Olciide etkilenmektedir. Ortaya ¢ikan yeni
kumaglarin tahmin edilmesi, tiikketicinin dokunakli hissine hitap eden iirlinler liretmek
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icin moda ve iiretim sektorlerinin farkli birimlerine katkida bulunuyor.

Herhangi bir zamanda, bir tahmincinin secebilecegi bir¢ok farkl: tekstil {iriinii,
abarti, aksesuar ve malzeme vardir. Tahmin eden bir kiginin ayn1 anda bir¢ok sektore
adapte edilebilecegi diisiiniiliirse, bir tahminci bu malzemeleri yalnizca yararhiligi i¢in
degil ayn1 zamanda ilham i¢in de segebilir. Bircok moda goriiniisii kumas, siis esyalari
ve aksesuarlardan yapilir, ancak farkli malzemeler tekstil {irlinlerinin yeni tiirlerine
ilham verebilir. Moda yonii bazen renk veya siluetle birlikte ¢alisir, ancak bazen
dokunsal veya estetik tercihler enerji verici bir gii¢ olabilir ve giiglii bir tekstil iirlini
Oykiisii meyveler verir. Tekstil {riinleri, dekoratif malzemeler ve aksesuarlar
(digmeler, fermuarlar, kemerler vb.) Normalde tahminin {igiincii kismin1 bir moda

tahmininde olusturmak igin segilir (Rousso, 2012: 206).

Tekstiire etme ve materyal dngérme siireci, temayla ve rengi yansitmanin yani
sira arastirma ile baslar. Tahminciler, tekstil terminolojisinin ve kumas detaylarinin
bilgisine katkida bulunacak yenilikler ariyorlar. Bunu yaparken, tahminciler de
aksesuarlarin, diizeltme parcalarinin ve malzemelerin tahmini i¢in oldugunu

diisiiniiyorlar.

En son gelistirilen kumagslar ve tekstil iiriinleri, tekstil ve tekstil iireticileri
tarafindan ticaret ve kumas fuarlar1 sektdriinde sunulmaktadir. Bu ticaret ve kumas
sergileri, mevsimsel temalar1 ve elyaf, iplik, tekstil {iriinleri, desenler, renkler ve
kaplamalardaki yenilikleri tanitmaktadir. Moda uzmanlari, yenilik¢i kumas
koleksiyonlarin1 ve diger moda pazarlarinin tasarimlarmi goérmek i¢in kumasg
sergilerine katilirlar. Tasarimcilar ve {ireticiler ayni zamanda yeni fiireticiler ve
malzemeler buluyor, yeni gelismeleri 6greniyor ve aymi anda Ornekler siparis
ediyorlar. Ticaret fuarlarinda, tahmincilerin ve danigmanlarin trend bilgisini yakindan
takip etmeleri ve renkler, kumas, yeni goriinim ve siluet konusunda Oneriler

sunmalari. En 6nemli tekstil fuarlarindan bazilari:
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- Sanghay'da Iplik Fuari

- Premiére Vision Onizleme New York'ta

- Como, Italya'daki Ideacomo

- Paris Premiére Vizyonu

- Interstoff Asya Tekstil Fuar1 Hong Kong'da

- New York'ta diizenlenen Uluslararast Moda Kumas Fuari
- Pitti Filati, Floransa, italya

- New York Uluslararasi Iplik Fuari

Fuarlarin ardindan bir¢ok kumas sirketi, showroomlarinda miisterilerini

agirliyor ve ilging iiriinleri takip etmek i¢in miisterilere 6rnekler génderiyor.

Podyum ekrani, oniimiizdeki trendlerdeki tekstil, siis esyalar1 ve aksesuarlari
hakkinda bilgi verir. Yenilgilerde, ongoriiciiler, koleksiyonlarda kullanilan yeni
iplikleri, tekstiller veya kaplamalari belirleyebilir. Kumaslarda meydana gelen

degisiklikler siklikla gelecekteki tekstil egilimleri hakkinda ipucu verir.

Tekstil dernekleri, kumas imalatgilari, ticari yayinlar ve kumas arsivleri de
tahmin edici i¢in bilgi ve fikirler saglar. Perakende kumas magazalari, eski kafali veya
ikinci el kiyafet magazalari ve outlet magazasinin arastirmacilarinin arastirma yaptigi

diger yerler.

Tahminci, piyasada yaygin olarak kullanilan veya yeni olan tekstil iiriinleri ve
malzemeleri arastirmak i¢in geg¢miste yaygin olarak kullanmilan her tiirli tekstil
tirlinlinii ve ilging malzemeyi toplar. Bazen tekstiller, desenler ve kumaslar yeni bir

temaya ya da farkli bir renk hikayesine ilham verebilir.
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Kumaglar, malzemeler ve siisler toplandiktan sonra diizenlenmekte ve
kategorize edilmektedir. ilgili malzemeler birlikte gruplanir ve fikirler daha netlesir.
Goriiniim, renk ve desenlerdeki benzerlikler fark edilmekte ve egilimler ortaya
cikmaktadir. Arastirmalar sirasinda toplanan bilgiler bir araya toplanmakta ve
hikayeler olusturulmaktadir. Daha sonra, tahmin edici, belirli kumaslarin neden nigin
kabul gordiiglinii anlamak i¢in se¢imleri yorumlar ve analiz eder. Sonunda, tahminci,
tema konseptini 0zetleyen materyal ve tekstil {iriinlerini 6ngérmiistiir. Bu ihtimalle,

kumas hikayesi bir temaya baglh olarak gelisir (Rousso, 2012: 221-227).

i

—

Impulsive and sensual materials mix and match color, pattern, taxture and taste to create eclectic spontanelty. Seersucker stripes bring a tactile hand and
surprise to the simple stripe, while the humble check and stripe are updated with fresh tactility. Neoprene fabrics continue to rise In importance surprising the
503500 With versatity

Sekil 3.16. Impulse Makro Trendi Materyal Panosu

Kaynak:http://www.stylesight.com/fashionoffice/boarddynamic.php?ref_node=node
6151&boardnum=30596&mypage=1

3.5.D1s Goriiniim Tahmini

Tasarim o6gelerine, ilke ve yeniliklere odaklanan bir tahmin kismi tahminin
"goriiniim" birimi. Bir tahminci, genel goriiniise katkida bulunan formlarin, siliietlerin
ve Ozelliklerin kombinasyonlarini agiklar. Bu siireg, farkli tasarim uygulamalari
arasindaki benzerlikleri ve farkliliklar1 arastirmayr ve ortaya c¢ikan goriiniislerin

yoniinii diizenlemeyi, yorumlamayi, analiz etmeyi ve 6ngérmeyi icermektedir.
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Bir tahminci, tasarim degisikliklerini gozlemler ve gelecekteki goriiniimiin

nasil oldugu hakkinda tahminler yapar.

Bazi1 siluetler tekrar ortaya c¢iktiginda veya kiyafet bi¢iminde kiigiik
degisiklikler goriildiigiinde, bu baslangictaki evrim veya degisimin goriiniimii olabilir.
Renkli, tekstil iirlinleri ve malzemeleri ile tapinaklar i¢in bir 6n tahmin araci ¢alismaya
basliyor. Catwalks, moda dergileri, perakende magazalari, web siteleri, bloglar, eski
koleksiyonlar ve sokaklar birgok goriiniim 6rnegi ile doludur. Forecasters ayrica back-
to-back piyasalarindaki goriinlim kavramini kesfediyor. Yeni teknolojiler {izerine
yapilan arastirmalar tahminciye de rehberlik eder. Sanat, mimari ve i¢ mekan tasarim
stilindeki degisiklikler, tahmin etmenin ipuclarint verir. Genelde, tasarim takimi, veri
uzmanlari ve moda diizenindeki degisiklikler hakkinda on bilgi saglayan
perakendeciler arasinda bilgi paylasilir. Bir tahminci ortaya g¢ikan goriiniisleri ve
yasam tarzi egilimlerini tanimlar ve gelecekte yaygin olarak kabul edilen goriintisleri

tanir.

Trend tahmincileri, anket gergeklestirirken hedef kitleyi goz Oniine alir.
Ornegin; yeralt1 gruplar1 sunan kuliipler, yenilikci kafeler ve restoranlar, yeni sanatsal
galeriler, viral videolar ve gen¢ pazarin yeniligi i¢in bloglar goriilmektedir. Trend
avcilart veya trend damigsmani ekipleri, yeni hikayeler ararlar ve bilgileri 6n

arastirmacilara yonlendirir.

Tahminciler, bilgi toplamak i¢in ¢esitli yontemler kullanirlar: resim ve dergi
kupiirlerinin resimlerinin toplanmasi, ¢izilmesi veya almmasi. Iggiidiilerle ve
sezgilerle entegre olan kisisel notlar anilar1 ve konusmalar1 kullanan 6ngoriiciilerin
degisim belirtilerini tanimaya ve yorumlamaya yardimeci olur. Bilgi ve goriintiiler

toplandiginda, goriiniim hikayesi 6n plana ¢ikiyor.

Tahminci, goriiniim arastirmasini tamamladiktan sonra diizenleme islemine
baglar. Benzer goriiniimler moda formlarini ve tekrarlarin ayrintilarini ortaya ¢ikarmak

ve hedef goriintigleri siniflandirmak i¢in bir araya getirilir. Tahminci, " Kiyafetler bol
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dokiliiyor mu, firfirlt m1 yoksa asir1 mi yiiklenmis? Diizgiin, basit ve klasik goriiniiyor
mu? Gogiis, bel veya kalcalara agirlik veriliyor mu? Ne cesit siisler var? Nakis, tas
veya dantel nasil kullanilir? Ne tiir bir aksesuar, diigme veya fermuar kullanilir?
Belirli bir kaliba sahipsiniz mi? Belirli formlar ev esyalarinda goriiliiyor mu? Belirli
formlar da en son teknolojik araglarda goriiliiyor mu? " gibi sorulara cevap arayarak
ortaya cikarmaya calisiyor. Tahminciler siniflamay1 tamamladiginda, tema, renk ve
tekstil {irlin tahmini ile siniflandirilan gortintimler segilir. Bu goriiniisler genel tahmini

mesaj1 desteklemelidir.

Akil hedefi veya pazar secerken, 6ngoriilen kisiler en 6nemli goriiniime veya
yaratict fikirlere odaklanir. Hizli moda {ireticileri ve perakendecilerin, miisterilerin
dikkatini ¢ekmek icin farkli gériintimlere ihtiyaci var. Piyasadan bagimsiz olarak, bazi
goriintliler "bliylik resim" goriiniimleri olarak goriiliirken, digerleri "daginik" olarak
goriiliiyor. Bu diizenleme siireci, baz1 odak noktalari ile son trendlerin bir toplami
olarak algilanabilir, ancak modal uzun vadeli hareketlerin bazilarmin ve digerlerinin

modal olarak kisa omiirlii olacagi bilinmektedir.

Yorumlama ve analiz, toplulugun degisim zamani geldiginde veya egilimin
ardindaki motivasyon gdz oniine alindiginda ortaya c¢iktigi soru ile baslar. Tahmin
edici, degisimlerin ortaya ¢ikis nedenlerini agiklamaya calistyor. Modanin evrimi i¢in

her zaman bir neden-sonug iliskisi vardir.

Bir diger dnemli analiz ise, trend sahneye tempo, hiz ve etki getirmektir. Bir
yon, ileriye doniik kiviletm, moda yonelimi, doymus bir goriiniim veya sonuna dogru

bir egilim olan onciiliik tarafindan dngdriilebilir.

Analiz tamamlandiginda, siluet tahmincileri finali her tema {izerinde
hazirlarlar. Tahminciler, tahmini mesajiniz1 iletebilecek en iyi 6rnek olan resim ve
resimleri secerler. Tahmin goriiniimiine katkida bulunmak i¢in, {iriinlerin taslaklarini
iceren bir ¢izim tahtasi da olusturulmustur. Pek ¢ok farkli piyasa tiiriinden goriintiiler,

temanin evrensel imkanlarin1 gostermekte ve temanin farkli sektorlerdeki olasi etkisini
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desteklemektedir. Goriiniim tahminleri, farkli hedef pazarlar i¢in hazirlanan goriintii
goriintli gruplar1 ile sunum boliimiinde yapilir. Bu hedef pazarlar arasinda kadin
giyim, ¢ocuk giyim ve erkek giyim bulunmaktadir. I¢ diizenin, mimarinin,
aksesuarlarin, kozmetik iriinlerin, sanatsal ve endiistriyel tasarimin goriintiileri, geri
planda piyasalarin tahminlerini aydinlatmak icin eklenmigstir. Tiim goriintiiler
secildiginde ve eklemelerin ekleme nedenleri netlestiginde tahmin gosterimini
tanimlar. Tahminci, goriintiileri ve fikirleri agikc¢a ifade etmek icin agik terminoloji
kullanir ve goriiniim tahminlerini adlandirir. Goriiniimiin goriiniisiiniin aciklamasi

siluet ve detay tanimlar1 yaparak yapilir (Rousso, 2012: 239-249).

Sekil 3.17. Impulse Makro Trendi Cruise Cool Line Kilit Goriiniiler

Kaynak:http://www.stylesight.com/fashionoffice/boarddynamic.php?boardnum=3583
1&lang=en&m ypage=3
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Cruise Cool

- Flowery scarf prints sit in the comer of super high and wide pants
- Rework Breton tops with summer-charged color
- Printed caps and stiletto pumps keep things fresh

3

Sekil 3.18. Impulse Makro Trendi Cruise Cool Line Goriiniim Detaylar1

Kaynak:http://www.stylesight.com/fashionoffice/boarddynamic.php?boardnum=3583
1&lang=en&m ypage=3

3.6.Tahmin Olusturma ve Ongorme

Temalar, renkler, tekstil, malzemeler ve goriiniis tahminleri, Oniimiizdeki
sezonlarda tahmin edilen bir final modas1 olusturmak iizere belirli hikayeler altinda
birlestirilir. Bu nihai moda tahmini, gorsel ve edebi olmak iizere iki kistmdan olusur.
Gorsel boliim sunum panolari, bilgisayarda olusturulan slaytlar veya web icin
hazirlanmig goriintiilerdir. Edebi boliim, s6zlii sunumlar veya sunum panolar1 seklinde
gerceklestirilir ve internet tabanli bir seminer i¢in kaydedilir ve bir senaryo
araciligiyla teslim edilir. Tahminler tahmini kitaplar, tahmini sunumlar, ¢evrimigi
tahmin siteleri ve web tabanli seminerler aracilifiyla sunulmaktadir. Giiglii bir bakis
acist olusturmak icin, her iki igerik de entegre edildiginde acik bir 6ngdriicii mesaj

¢ikar.

98



Moda tahmini olusturma siireci, bilimsel ve nesnel yaklasimdan sanatsal ve
0znel yaklasima kadar farkli araclarin bir kombinasyonunu gerektirir. Her iki yaklagim
da tahmin ve esin kaynagi ile harmanlanmigtir. Tahminciler bu yaklasimlar: birlestirir

ve izleyici ve dinleyiciler i¢in en 1yi tahmin modeli olustururlar.

Hedef kafasinin karigmadigi veya esinlenmedigi takdirde bir tahmin basarisiz
oluyor. Tahmin fikir veya temanin amacini etkili bir sekilde iletmezse mesaj kaybolur.
Bir hedefin kitin fikir veya temasinin amacini anlamasi i¢in, kestirim dikkatli ve iyi
vurgulanmalidir. Ekstra bilgi veya gorseller ¢ok karmasik olabilir ve tahminlerin

etkisini azaltabilir.

Tahmin olusturma siireci, her bir tahmin pargasinin sec¢imi, diizenlemesi ve

icerigin tahmini paneline aktarilmasindan baslar. Buna gore;

- Tema: fikirler, gorsel tema goriintiileri, yorumlar, analizler, tahminler, baslik,

slogan, ruh hali, hikaye ve 6zet hikaye.

- Renk: renk ilham fikirleri, renk hikayesi, yorumlar, analizler, ongoriiler, renk

adlar1, her rengin yazili agiklamalari, renk numaralart ve renk hikayesi 6zeti.

- Tekstil {irtinleri, malzemeleri, siis esyalar1 ve aksesuarlari: fikirler, tekstil ve
malzemelerden 6rnekler, yorumlar, analizler, tahminler, numunelerin belirlenmesi ve

tekstil Uirliniiniin 6zeti ve materyal hikayesi.

- Gorilints: fikirler, dikkat gekici ve cazip olmayan resimler ve eskizler,
yorumlar, analizler, Ongdriiler, goriiniislerin agiklamalar1 ve goriiniim hikayesinin

taslagi.
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Tahminlerin her bir icerigi hazir oldugunda, gorsel sunum olusturulur. Bu
asamada moda ve grafik, istenen yaratici ¢oziimleri, tahmin bilgi ve tahminlerini
aktarir. Istenen mesajin iletilmesi i¢in mevcut bilgiler dikkatle iletilir. Yerlesim,
tipografi, arka plan, renk secenekleri ve kombine sekillendirme tahmin etmeyi

miimkiin kilar. Tahmini sunum hazirlanmis egilim panelleri ile yapilir.

Drop the doldrums.

Follow your bliss,
enjoy, indulge,

Im pU ISe celebrates the importance let go.
of spontaneity, encouraging Us to take

risks, fear less and create more.

Intuition Is associated with

innovation in scientific

discovery. Listen to

your intuition.

Be fearless.

Happy S/S 15!
Isham

Sekil 3.19. Impulse-Makto Trendi

Kaynak:http://www.stylesight.com/fashionoffice/boarddynamic.php?boardnum

=35831&lang=en&m ypage=3
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CUTE l
CULOTTES

STUDDED
CLUTCH

Sekil 3.20. Impulse Makro Trendi Trend Bordu
Kaynak:http://www.stylesight.com/fashionoffice/boarddynamic.php?boardnum=3583
1&lang=en&my page=3

Cultural Context

In the past, music, fashion and art shocked, but now the shock lies in the niceness that they offer. The world used to challenge and confront and confound the ideal -
today it does the opposite, and now, in a time where little shocks, the world tums to . This new The New Pleasant- dips into

ryear with a ¥ twist and looks at retro with fresh modern eyes. Drifting into fashion, music and ar, it brings an eclectic narrative full of vigour and
spontanelty which in turn encourages us to take risks, fear less and create more.

Sekil 3.21. Impulse —Cultural Context Megatrendi

Kaynak:http://www.stylesight.com/fashionoffice/boarddynamic.php?boardnum=3583
1&lang=en&m ypage=
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4. BOLUM
SONUC

4.1. Ozet

Stirekli degisen tiiketicilerin begenilerine hitap eden moda sektori, tiiketicilerin
siradan coskusuna bagli olarak karmasik ve belirsiz bir yapiya sahiptir. Moda
girisimcileri i¢in giivenilir bir egilim yonlendirmesi basariya ulagsmada biiylik 6nem
tasir. Modanin dinamiklerini bilmek ve anlamak ve tiiketicilerin ihtiyag¢ ve isteklerini
ongdrmek tasarimcilara, perakendecilere ve lreticilere dogru kararlari vermelerine

yardimet1 olur.

Moda sirketleri, tiiketiciyi bilerek ve anlayarak, dogru iiriine, dogru zamana,
dogru yere, dogru miisteriye, dogru fiyat ve pazara yon verebilir. Profesyonel basari
icin bes faktoriin (lirlin, zaman, mekan, iirlin sayis1 ve miisteri) birlikte olmas1 gerekir.
Bir tahmin edici tarafindan yeni bir goriiniim tespit edildiginde, bu goriiniim genelde
erken trend takipgileri tarafindan kitle pazarindan 6nce kabul edilir. Kitlesel pazar
miisterisi olan bir miisteri onlar1 erken gonderirse, tiiketici bu yeni goériiniime hazir
olmayabilir ve iriinleri satin alamaz. Kitlesel pazar tiiketiciSi bu yeni goriinime
alismak i¢in daha fazla zamana sahipse, satin almakta daha istekli olabilir.
Perakendeci, 6ngoriilen bir goriiniim i¢in az sayida iiriin alirsa, yeterince satamayacak,
satis kaybedecek Ve perakende satislar gelistirmeyecektir. Ote yandan, bir perakendeci
cok sayida iiriin alirsa ve eger magaza bu sekilde asir1 fiyath ise, perakendeci kazang

kayb1 yasayacaktir.

Bu baglamda, moda sirketleri, tasarimcilar, perakendeciler ve {iriin
gelistiricileri i¢in miisterileri belirlemek, dilek ve beklentilerini dogru analiz etmek ve
moda iriiniiniin beklentilerini belirleyebilmek ¢ok ©nemlidir. Bununla birlikte,
misterileri tantyan ihtiyag ve beklentilerini karsilayan {iirlinler sunabilen sirketler
sektorel basar1 saglayacaktir. Kiiresellesen diinyada ve biiyliyen ekonomilerde, dis
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pazarlara ulasmay1 ve daha genis kitlelere ulasmay1 amaclayan moda sirketleri veya
moda tasarimcilari i¢in moda trendtahminlerini ve analizlerini yakindan takip etmek,

trendlerin altinda yatan nedenlerini anlamak ve yorumlamak ¢ok énemlidir.

Yenilik arayis1 ve artan talep dogrultusunda, ticari anlamda kar, itiraz, eglenceli
ve farkli tasarimlar igeren yeni projeler tasarlanmaktadir. Bu nedenle, bugiin farkli bir

gozle degerlendirerek gelecegi ongdrmeye ¢alismak gerekiyor.

Trend tahminini etkileyen moda dinamikleri, modanin kendi dongiisii ve
egilimleri nasil analiz edebileceginiz hakkinda ayrintili bilgi verir. Renk tahmini,
diinyadaki Oonemli bir sektor haline geldi. Sadece kiyafetleri degil ayni zamanda
kozmetik, mobilya, yasam tarzi f{riinleri ve otomotiv endistrisini de etkiliyor.
Miisterilerin dogru ruh hali ve satin alma davraniglarini degerlendirmek i¢in renk
bilgisini toplama, analiz etmeyi amagclar. Tekstildeki gelismeleri yakindan takip
etmenin yan1 sira, kumas ve elyafta yenilik yapma ve asagidaki tekstil trend raporlari
tasarimcinin - zorunlu bilesenleri arasindadir. Tasarim aragtirmasi i¢in, moda
dongiisiiniin ilk asamalari, iplik, kumas ve aksesuar firmalarimin trendleri ve renk
tahminleri tanitilarak numunelerin  secildigi iplik ve kumas sergilerinde

toplanmaktadir.

4.2. Calismanin Literatiire Katkisi

Moda siirekli degisen ve gelisen bir yapiya sahip oldugu i¢in moda biiytlik
Oonem tasiyor. Moda, cesitli sosyal olaylardan etkilenerek gelisir. Bu nedenle, bir
egilim altinda yatan nedeni anlamak i¢in, moday1 iyi bilmek gereklidir. Moda

egilimleri, baz1 lirtinlerin nasil goriinecegini gosterir.

Toplumlarin modayr benimsemeleri arasinda bir takim farkliliklar vardir.
Ciinkii; moda bilinci ve yeni lriin algilama kaliplar1 bireyler arasinda degisir. Bu
dogrultuda, moda tiiketicileri, uyumlu, takipgileri ve ilgisiz olanlara onciiliik etmeye

ayriliyor. Modanin yayilmasi ve ¢evrimi bu tiiketici tiirleri arasinda gerceklesir. Moda
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belirli bir dongiiye giriyor, moda dongiisii tiiketicilere yeni bir stil sunarak, toplumun
genel kabuliinii, tiiketimini ve sonunda moday1 disarda birakarak yeni bir trende gegis
yaptyor. Moda dongiisii bir trendin 6mriidiir. Trend tahmini ve analizinde bir iiriin

yasaminin asamasini bilmek gelecekteki egilimleri 6ngérmede 6nemlidir.

Moda hareketinin toplumdaki birey olarak kabul edilmesi, farkli bir dizi teori
icerisinde gergeklesir. Bu teoriler, trendin gidisatini ortaya ¢ikarmakta ve gelecekteki
moda i¢in tahmin saglamaktadir. Moda egilimleri ise, bazi {irlinlerin nasil
goriinecegini gosterir. Egilimler uzun ve kisa siirebilir. Sirketlerin uzun vadeli
egilimleri anlamalari, kalici stiller yaratmalart ve moda piyasasindaki riskleri
azaltmalar1 6nemlidir. Kisa siirede moda trendleri genellikle belirli bir zamanda

modayi etkileyen giincel olaylar icerir.

Oniimiizdeki mevsimlerde sik olacagi dngoriilen renkler, desenler, kumaslar,
siluetler ve goriiniisler egilim tahmin ve analizi ile belirlenir. Moda endiistrisinin hangi
tiiketici taleplerinin degisecegini ve zaman igindeki bu degisimi yakalayabilecegini
dogru bir sekilde belirleyebilmesi trend tahmin ve analizinde ileriye dogru atilmis
biiyiikk bir adimdir. Bu nedenle sezonlarda moda olabilecegi tahmin edilen renkler,
desenler, kumaslar, siliietler ve goriiniisler egilim tahmin ve analizi ile belirlenir. Bu
kapsamda arastirmanin amaci; kumas cinslerinin ve renk trendlerinin moda olgusuna

etkisini ayrintili olarak incelenmistir.
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OZGECMIS

Kisisel Bilgiler

Ady Soyadi

Dogum Yeri

Dogum Tarihi

Egitim Durumu

Lise

Lisans

Yiiksek Lisans

Yabanct Dil

Is Deneyimi

Buraya tarih
Stajlar araligi
yazilacak
Projeler
Calhistign
Kurumlar

Akademik Cahsmalar

Yayinlar (Ulusal, uluslararasi makale, bildiri, poster vb gibi.)

Seminer ve Cahstaylar

Sertifikalar

Tletisim

e-Posta Adresi
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