Genclik ve Giizellik Sermayesi”nin Ticari ve Tletisimsel Degeri
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Giris

Nitelikli insan ya da insan sermayesi denildiginde tiretim iliskileri icinde talep edildigi yere
uygun temel 6zelliklere. donanimlara sahip 15 giicii olarak tanimlanmaktadir. Pek ¢ok alanda,
calisan profili tarif edilirken, acikca sdylenmeyen ancak arananlar arasinda biling bigiminin,
diisiince diinyasmin yapilan isin zihniyetleriyle ortiismesi, en azindan catismamasi gibi
nitelikler oldugu kadar, beyinden bedene uzanan nitelikler de, basli basina aranmaktadir.
Yagla ifade edilen fiziksel genclikle birlikte 6ne cikan giizellik, fiziksel formundalik
kriterlerini icermektedir. Ozellikle tiim hizmet sektorlerinde (neseli, hareketli, heyecanli,
kendini adayan, yaratici, egitimli, iletisim teknolojilerini kullanan, hitdbeti giizel gibi
nitelikleri tasiyacak) gene, giizel, bakimli, asgari iicret ya da biraz tstiinde ticrete razi, on
sekiz, yirmili yaslarinda enerjik kadin ve erkekler imaj ve goriiniisleriyle olumlu, giler ytizli,
enerjik olmak, giiven ve istikrari temsil etmek tizere ¢alistirilmaktadirlar. Orta yas grubundaki
kadimnlar ve erkekler geng¢ goriinmek icin giyim ve makyaja daha fazla dikkat etmekte ve bunu
saglayici tirtinler satin almaktadwr. Kozmetik endiistrisi genclik ve giizellige yatirim yapmaya
cagmrirken, yasamsal bir gerceklik haline getirilen bu durumu tiim mal ve hizmet sektorleriyle,
medya endiistrisi ile birlikte fasilasiz islemektedir. Herkes gen¢ goriinmeye calismak
zorundadir. Orta yas olimciil bir durumda olmaya, sektoérlerin bir¢ogunda isgiicii olarak
¢cekiciligini kaybetmis bir konumda goriilmektedir. Ozellikle hizmet sektorlerinde hemen her
an, sadece ¢ok geng, giizel, enerjik, bakimli, asgari iicrete tabi isgiicii ile yiiz yiize
gelinmektedir.

Neo iktisadin moda deyimiyle hem isverenin, hem de yaninda calistirdig: kisilerin
genclik, giizellik ve ¢ekiciligi (fiziksel bakimlilik, gériintis, zayiflik, ¢ekicilik, bir 6rnek siklik
va da bireysel siklik, vb...) ‘isin ve is performansmimn’, hem calisan. hem de isveren igin
¢ogalan bir gelir elde edebilmenin ayrilmaz bir parcasi olarak kabul edilmektedir. Moda,
kozmetik, eglence gib1 genclik ve giizellige dayali isleyen sektorlerin disinda, hava yollari,
hastaneler, oteller, insaat firmalari, alis veris merkezleri, sigorta sirketleri, ¢zel giivenlik
servisleri, araba galerileri (show room), yeme-icme yerleri, reklam, satig, pazarlama isleri,
idari 1sler ve tim diger cok cesitli hizmet birimlerinde calisan gen¢ kadin ve erkeklerin
giderek birérnek yas ve fizik kosullarinda olduklar1 gozlenmektedir.

Bu c¢alismada, Ankara’da iki 6zel hastanenin halkla iliskiler birimlerinde, otomobil
tanitim (oto showroom) ve pazarlama bdlimlerinde, ti¢ biyiik insaat firmasinmn ev tanitim-
pazarlama birimlerinde, daniysma ve sekreteryada hastalarla/miisterilerle iletisim halindeki
kadin ve erkek calisanlar gézlemlenmis, zaman ayirabilenlerle goriisiilmiis ve erisilebilen
igveren ya da temsilcisi yoneticilerle goriistilmiistiir. Boylece, her giin karsilagilan bu tabloyu



¢ok uzun siiredir gozlemlemekle baslayan, yiiz yiize goriiserek stirdiiriilen etnografik bir
calisma yiuriitiilmiis, giindelik hayatin her ayrintisina seslenen diger hizmet alanlarinda da bu
cercevede yogun gozlemler yapilmistir. Hizmet sektorlerinde giderek cok yer bulan, belli
fizik olctilerindeki ¢ok geng, giizel kadin ve erkeklerin ¢alisma kosullarina biitiineiil bakmaya
calisirken oncelikle, tim tiketiciler, calisanlar ve ¢alistiranlar a¢isindan tiriin ve hizmeti
sunan isgiictiniin genglik ve giizelliginin 6nemi, iletisimsel ve ticari 6zellikleri tizerinde
durulmustur. Epistemolojik ve metodolojik bir yaklagim olarak uygun ve verimli bulunan
elestirel ekonomi politik bir yaklasimla konunun analizi yapilmaya calisilmistir. Uretim
iliskilerinin tim taraflarin1 kusatan koklesmis bir durum bir ayagini agiklamakla smirls
kalinarak ele alinmigtir.

Genclik ve Giizellik Sermayesi

Kadinlar1 gostergebilimsel agidan inceleyenler kadinlhigin kendisinin ¢ogu birbiriyle gelisen
baska anlamlarin gostereni oldugunu soylerler (Williamson, 1998:137). Bu agidan
distiniildiginde toplumda kadmlarin, hayatin tarithin dismmdaymig gibi goériinen yanini (kisisel
iliskiler, ask ve cinsellik) temsil ettigini iddia eder. Kadmnlar ayni zamanda “kitle kiilttirii” niin
arenasidir (Williamson, 1998:139). Kapitalizm bos zamanlarin, eglence endiistrisinin
malzemesi olarak kadmi kullanilir. Bu sekilde kadini igcilere verilen paranin geri
déndiriilmesinde, hatta bor¢lu hale gelmesine mahkim eder.

Kadin ev, ask ve cinsellik anlamina geliyorsa. anlamina gelmedigi seyler genel olarak
para, 1s, sinif ve siyasettir (Williamson, 1998:139). Bu sekilde kadmlarm ugrastig: alanlarla
erkeklerin ugrastig: alanlar kategorize edilir. Kadin bog zamanlarin degerlendirilmesinde arag
olarak mesai dis1 anlarda kapitalizmin sundugu alanlarda para elde etmenin araci olur.

Berger’in kadin ¢oziimlemesinde, kadinin problematik benliginin toplumsal temelleri
oldugunu ve bunlarin kadinm kapitalist toplumun ¢ok 6zgiil kosullarda degisim degeri tasiyor
olmasmdan kaynaklandigini ileri stirer (Berger'de aktaran Franco, 1998:160). Bu degisim
degeri kadmin kapitalist diinyasinda meta olarak kullanilmasini saglar. Kadmlara dayatilan
kadinlik rolii, giizellik ve estetikle eklemlenir boylece pazarda satismin daha kolay olmasi
saglanir. Bu satistan kar elde eden kapitalist sistem bunu defalarca yapmaya devam eder.
Ormnegin kadinlar, toplumsalin iginde bastan cikarilmasi gereken, toplumsalla iliskisi bastan
¢ikarici olan insanlar olarak isaretlenir (Franco, 1998:161). Kitle kiiltiiriinde kadinlara bazi
seyler dayatilir. Ask romanlar1 s6z konusu oldugunda kadinlara zekalarindan feragat etmeleri
istenir (Franco, 1998:161).

Bu giizellik dayatmas1 moda olgusuyla devam ederek, kadmnlar1 “highlight”, yani 6n
plana ¢ikarma girisimiyle kendini tekrar tekrar tiretir. Modanin yiizyillar siiren gosteri
amaciyla teshirci amagclar tagimasi durumu giderek evrilerek “bir yenilik masali” olarak
konumlandmrilir.

Kadin giyimi sik sik, genellikle biiyiik ¢apli degisimler gecirmistir, bir an gogiisler 6n
plana cikarilirken, bir baskasinda bel, yine bir baskasinda bacaklar 6n plana c¢ikarilmistir.
Erotik cazibe merkezini siirekli degistiren, bu ani libidinal yer degistirmeler kadin bedenini
erkegindekine oranla ¢ok daha istikrarsiz ve belli bir yerle smirlanmamis kilmistir. Ayrica
kadin cinselligini yiizergezer niteligini de olusturan modadir (Silverman, 1998:189). Bu
degisimler ve farklilagsmalar kadin bedeninin her yanmni cinsel ¢agrisimlara ve arzulara agik
olmasmi distindirtir. Kadin modasinda giizellik sermayesi kadin viicudunun her yerinde
somutlasir ve meta haline gelir.



Kadinlarm yani swra, giinden giine erkegin gen¢, yakisikli, bakimli olmasi modanin,
kozmetigin, reklamm konusu olarak ¢ok carpici bir bi¢imde yiikselmeye devam ederken,
benzer sekilde pek cok sektorde gencligi. yakisikliligs, enerjisi ve bakimliligi ile 1sgiicii olarak
tercih edildigi gozlenmektedir. Is yapma giiciine isaret eden geng, enerjik, dinamik bir
durumda olus 1s1 yapma kapasitesini artiracak ozellikler oldugu kadar, olumlu bir sunus,
durus, miisteriler karsisinda olumlu, etkileyici bir iletisim degeri, dolayisiyla ticari bir deger
tasimaktadir. Diger sahip oldugu sermayeleriyle birlikte, beklenen, fiziksel goriiniisii, gryimi,
tavriyla olumlu, ikna edici, cezbedici bir bilesim olusturmasidir.

Erkek ve kadmnlarin is yerlerine, marka ve imajmna aidiyet ve baglilik duygusunu
temsil edecek ya da vurgulayacak bir bicimde tasarlanmis bir érnek kiyafetler ya da belli
siklik kriterlerine uygun kiyafetler icinde emek zamanini pazarlarken iiriin ve hizmet
sunumunun yiizii, temsilcisi olarak islev gormektedirler. Hizmet sektorlerinde kasa basinda,
bilgisayar basinda, ayakta, telefonda, tiriin ve hizmetin gerektirdigi bicimde hareket halinde
tiim bedeniyle genclik ve giizellik caginin tiim degerini kullanarak c¢alisan 1s giici siradan bir
hos gerceklik manzarasi olarak giindelik yasamin bir geregine doniismektedir.

Her endiistride, her yerde, her konumda en basta gelen bir ¢alisan niteligidir diye bir
genelleme yapilamasa da emek girdisi ile ilgili bir 6zellige dikkat ¢ekilmektedir. Ornegin
reklam endiistrisi gibi sektorlerde yapilan ¢alismalarda acik¢a tanimlanmamis (ascriptive)
onemli niteliklerden biri sayilan ¢alisanin yakisikliligmin, giizelliginin, sosyal sermayenin
yaninda ¢ok giizel, cok 1y1 goriiniime sahip olmanin firmanin basarisina, gelismesine olumlu
bir etkisi oldugu sonucuna varilmistr ( Bosman ve Pfann, vd. 1997:18).

Cin’de 1980’lerden beri yasanan dramatik (ekonomik, sosyo kiiltiirel. politik..)
toplumsal degisim ve doniistimlerin bu son yillarina bakildiginda kozmetik cerrahinin ¢ok
biiyiik bir hizla biiyidiigi gortilmektedir. Giindelik yasamm her alaninda asir1 bir rekabet
oldugu i¢in kadmlar giderek daha ¢ok kozmetik cerrahiye basvurmaktadirlar. Bunu sosyal
basari, kariyerde basar: firsatlarini yakalamak, sanslarmi yiikseltmek i¢in giizellik sermayesi
kazanmak tizere yatirim yapmak olarak gormektedirler (Wen Hua, 2013:6).

Cok cekici gene insanlarin, 6zellikle de fiziksel ¢ekiciligi olan kadinlarin suca meyil
gosterme egilimler1 sorgulanmistir. Cok ¢ekici geng yetiskinin bu fiziksel sermayesi ile 1s
bulma kosullar1 ve ticreti arasinda olumlu bir iliski oldugunu bulgulayan arastwmalar
yapilmigtir. Psikoloji literatiiriinde insanlarin cekici 6zellikleri olan insanlarla etkilesim iginde
olmay1 tercih ettii, okullarda c¢ekici gériiniime sahip ¢ocuklarin da daha ¢ok ilgi gordiigii
ortaya konulmustur (Mocan ve Tekin, 2006:29).

Giizellik, emek piyasasinin pek ¢ok vyerinde ise alimma konusunda, agikca
tanimlanmasa da bir avantajdir. Geng, cekici, giizel gibi fiziksel sermayenin daha fazla bir
tiretkenlik tasidigi (productive) disiiniilmektedir. Mikro ekonomik analizler yaparak ¢esitli
demografik 6zellikler ve emek piyasasinin 6zelliklerinin yaninda geng-giizel ¢ekici goriiniisiin
calisanin kazanci, calisma kosulu tizerinde etkisi/rolii, varligi arastrmaktadirlar. Egitim,
yitksek zeka onemli ve ¢ok degerli olmakla birlikte 6zellikle genel olarak emek piyasasinda
bazen agikca tamimlanan, genglik ve giizellik bazen de ortiik olarak aranan bir is¢i profili
ozelligidir. Hizmet sektorlerinin pek ¢ok yerinde genclik ve giizellik, ¢ekici bir goriiniis hali
devamli olarak aranan bir ¢alisan niteligi halindedir.

Geng, giizel ¢ekici insanlar neden daha sansliyi arastran ve agiklayan ekonomi
kitaplar1 yazilmaktadir. Princeton University Press’in bastigi Daniel Hammermesh’in Beauty
Pays: Why Attractive People are More Successful, kitabi, Oxford University Press’in bastigi
Deborah Rhode’in The Beauty Bias: The Injustice of Appearance in Life and Law, baslikli
calismasi, Penguin: Allen Lane’in bastigi Catherine Hakim’in Honey Money: The Power of
Erotic Capital’t (Basic Books’dan da Erotic Capital: The Power of Attraction in the



Boardroom and the Bedroom adiyla yayimlanmistir. Ekonomistler, emek arastirmalari
boliimleri konuyla ilgili mikroekonomik arastirmalar ve analizler yapmaktadir.

Emek piyasasinda giizelligin 6nemi diisiiniildiigiinden de fazladwr. Sadece giizelligin
ana 13 kosulu oldugu, giizellik tizerinden ficret alinan eglence, seks 1s¢iligi, moda, kozmetik,
miisteri1 hizmetlerine odakli sektorler degil hi¢ beklenmedik alanlarda dahi karsilik
gormektedir. Cin’de yapilan arastirmalarda esi giizel, gen¢ ve cekici olan kocalarin diger
kocalardan yiizde on daha fazla kazandigi bulgulanmistir. Cekici, giizel insanlarin gekici
olmayanlardan daha kolay kredi aldigi, yasal konularda daha fazla kolaylikla ve incelikle
karsilastiklar1 saptanmistir. Amerika’da pek ¢ok insan ayrima ugramis hissine kapildiklarini
belirtmiglerdir. Yas, ik, etnik kimlik kadar goriiniislerinden dolay1 da ayrima (lookism)
ugradiklarini belirtmislerdir. Emek pivasasinda ayrimecilikla ilgili pek ¢ok ekonomist ¢alisma
yapmistr.

Bulgular

Genglik, giizellik, yakisiklilik 8leiiler1, modellik gibi islerde 6nemli olabilir ancak hosteslikte,
hastane damismalarinda, market kasalarinda, seyahat sirketlerinde, otel halkla iliskilerinde
esasen hayatl kosul degildir. Ancak, geng, giizel, ¢ekici kadin ve erkegin dayanikli, daha
dinamik ve enerjik caligabilmesi yaninda, miisteriye iltifat edici bir iletisim araci olarak
fiziksel sermayesini kullanmasi, iletisimin duygusal yanini beslemesi isleri daha verimli
ilerletmektedir. Boylece geng, giizel olanin oksayiciligi, gerilimi azaltici, olumlu duygulari
besleyici bir 6zellik olarak ise kosulmaktadir. Geng ve giizel kadin ve erkekler, tiikketiciyle yiiz
yiize geldiklerinde ikna edici olduklari, olumlu bir yaklasimla kargilandiklar: i¢in sigorta
sirketleri, bankalar bu tiir calisanlari tercih etmektedirler. Araba showroomlarmda dahi bu
yola basvurulmaktadir. Geng, giizel, hos goriiniisli olmanin iletisimi, miisteriler i¢in ¢ekici bir
iletisim dogurmaktadir. Miisteriy1, sunulan mal ya da hizmete daha acik kilmaktadir. Bu
iletisimde metaa doniisen, ticarilesen bedenler, bu ticari iletisimin unsuru olmaktadir. Mal ve
hizmet. finans basta olmak tizere hemen her sektorde genclik ve giizellik iletisimi geng
isglicliniin ucuza ve uzun saatler calisma gibi ozelliklerinin ayrilmaz bir bileseni olarak
aranmaktadir. Yapilan bir gézlemde arastirmaci su degerlendirmeyi yapmistir:

“Ankara’da bulunan 6zel Koru hastanesine kapidan ilk girildiginde igeride iki farkh
smifin ¢alistigr acikca goriilmektedir. Bunlardan birincisi beyaz onliikleri ile doktorlar.
Ikincisi ise gen¢ giizel, bakimli makyajlari, kiyafetleri ile hemen dikkat ¢eken calisanlard:.
Bu kesim gortiniimleriyle ilgi odag: haline geliyorlardi. Onlarla konusan kadin ve erkek
hastalar ile onlarin yakimlar1 dertlerini anlatirlarken daha sakin bir tislup kullaniyorlar ve
onlarin direktifleriyle hastalarini yonlendiriyvorlardi. Mini etekli, apartman topuklu bol
makyajiyla gen¢ adeta hastaliklara meydan okur goriiniimiindeydiler Bu sekilde isletmenin
saglik dagittig1 imaj1 veriliyordu. Giizel ve almli bu geng¢ kizlar ile goriisiildiigiinde bu i1sin
¢cok zahmetli oldugunu ve ¢ok yorulduklarini bastan aktardilar. Sabah ¢ok erken kalkmak
zorunda olduklarmi, hazirliklar ve makyajin ¢ok uzun sirdiginii soylediler. Uzerlerindeki
giysiler ve makyaj masrafinin bir béliimiiniin hastane tarafindan karsilandigini eklediler. Bu
durum hastane yonetiminin bu sekilde goriinmelerini tesvik ettigini gostermektedir. Erkek
calisanlarda ayni gekilde fiziksel olarak i1y1 ve hareketli gériinmelerinin hem hastalara hem de
isletme i¢in yararli oldugunu belirttiler. Kadin calisanlar fazla ticret almadiklarini, yaptiklari
1sin bir bakima halkla iliskiler faaliyeti oldugunu ve hastalarla ilgilenmenin zorluklarini
anlattilar. ‘Biz her giin bin bir tiirlii hastaliklarla karsilasiyoruz ve riskli bir calisma ortaminda
calistyoruz. Buna ragmen ¢ok az iicret aliyoruz’ dediler. Bazi ¢alisanlar asgari ticretin altinda,
eskiler 1se asgari ticret, daha eskiler ise asgari ticretin biraz tizerinde ticret aldiklarim
soylediler. Aldiklar: ticret konusunda birbirlerinden habersizdiler, yani bir ¢alisan diger bir



¢alisanin aldig: ticret1 bilmiyordu. Calisanlar genglik ve giizelliklerinin farkindaydilar. Ancak,
emeklerinin karsihigini tam olarak alamadiklarini disiiniiyordu. Calisanlarin hem giizellik
sermayelerini, hem de fiziksel cabalarini emek olarak sergilemeleri sayesinde genclerden
birka¢ sekilde faydalanma ve karlarin bu sekilde maksimize edilmesi s6z konusu oluyordu.
Genglik ve giizellik sermayesinin bir sekilde emege yansitilmasi, galisanlar arasinda 15 ve
yiikselis basarilarinin artmasina ve rekabetin artik bu alana ¢ekilmesine neden olmaktaydi.
Caligsanlar bu gsekilde daha kolay vyiikseleceklerini ve daha fazla para alacaklarini
diistiniiyorlardi. Kitle iletisim araclarinda 6zellikle televizyonun iceriginde yer alan genclik ve
giizellik olgusu her alanda ¢alisan insanlarin bu igerikte yer alan giizel aktorlere ve aktristlere
benzeme c¢abalari, onlara oykiinmeleri sonucunu doguruyordu. Bu nedenle caligsanlarin
aralarinda bir dnceki aksam yayinlanan televizyon dizisinde yer alan yakisikli erkekler ve
giizel kadnlar ile ilgili konusmalar yaptiklarini ve Beren Saat’in kolyesi, erkek aktoriin
yvakisikli halinin ve davraniglarinin mevzu bahis oldugunu soyliyorlardi. Eski ve yeni
medyanin sunum ve igeriklerinde de genclik ve giizelligin ¢cok dnemli oldugunu, yiikselmenin
en onemli araci haline geldigi. itibar kazanma ve takdir gérme araci oldugu devaml
tiretilmekteydi.”

Servis sektorii basta olmak tizere pek ¢ok sektorde calistirilan gene kadin ve erkeklerin
emek zamani bir bagma satin alinmamakta, ayni zamanda gencligin gérselligi. cekiciligi,
bedensel estetigi ticarilesen bir iletisim degeri tasimaktadir. Satilan sadece emek zamani degil,
bedensel, zihinsel emek ve giizellik kapitali birlikte ise kosulmaktadir.

Sonuc¢

Yapilan goriisme ve gozlemlerden ¢ikan o ki, insanlar giizel ve c¢ok ¢ekici insanlarin
gortislerine daha c¢ok kapilabilmekte, onlar tarafindan ikna edilmeye daha meyilli
olmaktadirlar. Daha duygusal kararlar alabilmektedirler. Calistiranlar acgisinda gencligin
enerjisi, zamani, dinamizmi olabildigince ise yansitilmakla deger yaratilmaya ¢alisildig: gibi,
pazarlanan ve pazarlayici unsurlar olarak da genclik. giizelligin enerjisi, olumlu dili ciddi bir
iletisim degeri, pazarlama degeri tasimaktadur.

Cok cekict geng¢ insanlarm goriiniise 6nem veren legal emek piyasasinda daha olumlu
bir tavirla karsilandigi. bu fiziksel niteliklerden yoksun olanlarin nisbeten iicretlerine de
yvansidigi sonucuna ulasilmaktadir. Cinsel ¢ekiciligin ve gengligin baslhi basina iletisimsel bir
degeri vardir. Mesajin daha akici olmasmi saglamaktadir. Genglik ve giizellik giindelik
yvasamda da avantajli olmakta ve isleri kolaylastumaktadw. Giizel bir insana daha 1y1
davranilmakta, daha ¢ok kolaylik saglanmaktadir. Suca yonelme, sugun cezalandirilmasi gibi
olgularla fiziksel ¢ekicilik arasinda iligki olup olmadigini arastiran calismalar yapilmistir. Sug
isleyen ¢ok c¢ekici gen¢ kadinlara yargilama sonucunda daha olumlu cezalar verildigi
gozlenmistir.

Piyasa ekonomisinde kadinlara dayatilan kadinlik roliiniin giizellik ile eklemlenerek
ticari bir deger tagimaya baslamistir. Giiniimiizde hem erkek hem de kadinlarin ig giiglerinin
yvaninda genclik ve giizelliklerinin de satilmasi, sadece 1s giicliniin parasal bir deger
tasimamasi, 1y giici ve genclik ile giizelliklerin birbirini tamamlayan unsurlar olarak
kullanilmasi1 s6z konusu olmaktadir.

Yapilan gozlemlerde genclik ve giizelliginde bir is giicli olarak degerlendirildigi ve
odenen ticretin buna gore yapilandirildig: anlasilmaktadir. Is giiciiniin bu sekilde evrilmesi,
yvani sadece emegin karsiliginda bir iicret odenmedigi, insan davranislari, gencglik ve
giizelligin, kilik, kiyafet ve kisisel bakimlar1 karsiliginda da ticret almalari durumu soz



konusudur. Genglik ve giizellik sermayesi 15 yerlerinde bir avantaj olarak kullanilmakta ve bu
nedenle bu avantaji kullananlar daha yiiksek ticret almaktadirlar.

Bu arastrmada nitelikleri ayr1 bir konu olmak tizere, cok gen¢ kadmn ve erkeklerin
ucuz 1§ giiciinden enerjik, gen¢ ve giizel olma &zellikleriyle, hem igveren, hem miisteri hem de
kendi 15 ve yiikselis basarilarmin kosulu-yolu olarak faydalanildigi sonucuna varilmistir. Bu
genclik ve giizellik pazarlamasi, i1maj ve goriiniis dayatmasi, reklam ve pazarlamanin en
kokli kollarindan olan eski ve yeni medyanin tiim sunum ve iceriklerinde, genclik ve
giizelligin paha bi¢ilmez deger, yiikselme, kazanma kosulu olarak araliksiz olarak yeniden
tiretilmektedir.

Bebegin, ¢ocugun, gencin, masumiyeti, gencligi, giizelligi ve enerjisi hem i giicii,
hem tiiketici kitle olarak, reklam ve pazarlama araci olarak piyasalar tarafindan
arzulanmaktadir. Bebekler, gengler. hayvanlar artik masum giizel olamazlar. Reklamin,
pazarlamanin, emek sektorlerinin metar durumundadirlar.
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