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OZET
CUMHURIYET SONRASI LOGO VE AMBLEM

Siddik DURUR
Damsman: Yrd. Do¢. Demet KARAPINAR

Cumbhuriyet dénemi ile baslayan yenilik¢i politika; yeni kurum,
kuruluslarin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Dénemin ilk yillarinda Kitle
iletisim araglar1 ne kadar yetersiz olsa da firmalar kendi imkanlariyla
isimlerini tanitma yapma cabasi igerisinde olmuslardir. Isletmeler
geleneksel yapidan geldiklerinden tam anlamiyla kurumsallagsma da
gerceklesmemistir. Isletmeler reklam, afis, Kkartvizit, ilan gibi
calismalar ile bu donemde birazda olsa marka ve kurumsallasma
¢abasi i¢inde olmuslardir.

Marka kavrami, zaman i¢inde daha da 6nem kazanmustir. Gerek
ekonomik, gerek kurumsal agidan belirli mesafeler alabilmek igin
kurumsal vizyonunu genis tutup, daha fazla kitleye ulasmaya
cabalayan kurumlar; logo veya amblem calismalarina Onem
vermislerdir. Bu ¢alismada Cumhuriyet déneminden giintimiize dek
gelisen kurumsal yapilarin logo ve amblemleri ve kurumsal kimlikleri

degisim stire¢leriyle birlikte incelenmistir.

Anahtar Sozciikler: logotype, Marka, Amblem, vizyon



ABSTRACT
REPUBLIC ’ S SEQUEL LOGO AND EMBLEM

Siddik DURUR

Consultant: Demet KARAPINAR

Innovative policy which began with republic era has provided
emergence of the institutions and foundations.in the first year of the
Turkish Republic, although mass media was inadequate,companies
were in an effort to do something on their opportunities and
resources.As  businesses literally come from traditional
construction,they  didn't  turn into  an institution.with
advertising,bannes,business cards,working with brands such as
ads,businesses have been in instutionalization efforts during this
period.

Brand concept has become a clue which reminds op a symbol
and an emblem in the minds of people over time.they have given
importance to corporate vision of broad masses holding account in the
organization's logo or emblem of work in order to receive certain
distance in terms of both economy and instution.in this
study,development levels on the logo and emblem of institutinal
structure which developed in the peiod we have received to the
present time and instutional identity by devoloping on logo and

emblem levels were examined.

Key words:brand,logotype,amblem



ONSOZ

Bilimde ve sanatta yapilan tiim ¢aligmalar, dogruya ve estetik
olana ulagma cabalaridir. Arastirmanin bu dogrultuda yiiriitiilmesinde
bilgi ve yardimlarini sunan tez damismanim Yrd. Doc  Demet
KARAPINAR’a sonsuz tesekkiirlerimi sunarim. Ayrica tez jlirimde
yer alan degerli hocalarima katkilarindan dolayr tesekkiir eder,

saygilarimi sunarim.
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1.BOLUM

Giris

1.1.Problemin Tespiti

Misyon ve vizyon olusturma yeni pazarlara ulasma asamasinda
kurumsal yapimin 6nemli basamaklarindan olusan logo ve amblem

calismalarinin tarihsel siireclerinin incelenmesi.

1.2.Calismanin Amaci

Kurum kimliginin gorsel sembolii olarak da bilinen logo ve
amblemlerin, kurumsal yenilenmeyi gerektiren tarihsel siireclerdeki

degisimi incelenmistir.

1.3.Arastirma Metodolojisi

Kurumsal olusum evresi i¢inde bir kurum veya kurulusun logo
amblem gelisiminin glinlimiiz sartlarina gelisimi ve degisim siirecini
anlatmak. Cumhuriyet ve giiniimiz donemi degisimini ne derece

gerceklestigini gostermek.

1.4.Unitelerin Plam

Tezin ikinci boliimiinde kurumsal gorsel semboller kurumsal
gorsel semboller baslig altinda logo, logo ¢esitleri, amblem, amblem
cesitleri ana konun dismma ¢ikilmayarak aciklanmistir. Logo ve
Amblem cesitleriyle ilgili bilgilere ve gorsel 6rneklere yer verilmistir.

Uciincii béliimde Logo ve Amblem kavramlarinin Cumbhuriyet

11



2.1.Amblem

Oncesi, sonrasi ve glniimiiz donemindeki gelisimi hakkinda bilgi
verilmigtir. Dordiincii bolimde ise bu donemlere ait logo ve

amblemler incelenmistir.

2.BOLUM

Amblemler, kurumlara gorsel kimlik kazandiran, sézciik 6zelligi
gostermeyen, soyut veya nesnel goriintilerle ya da harflerle
olusturulan simgelerdir. (Becer, 2005:194) Amblem, bir kurumun
felsefesinin basit bir ¢izim ic¢ine sigdirilmasina imkan verir. O
kurumun kendisini dis diinyaya tanitmasinda ve dis diinya ile gorsel

iletisim saglamasinda kurum ablemi énemli bir igleve sahiptir.

http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Amblem%20ve%62
OLogo.pdf

Amblem, bir kurumun, bir iirlinlin ya da bir hizmetin yapisini ve
niteliklerini tanimlamak {izere tasarlanan gorsel simge sekli (Bektas,
1997:18) olarak bilinir.

Amblem, c¢izgi ve resimle yapilan isaretlerdir. Logotayp ise
yaziyla ya da ¢izgi, resim ve yaziyla yapilan isaretlerdir. Her ikisinde
de amag, admi tasidigr iirlin veya firmayr en Ozgiin bigimde ayirt
etmektir. Amblemler ve logotayplar ilgili sirketin ¢alisma alanini,
kisiligini bigim ve renkleriyle ifade edebilmelidir (Pektas, 1988).

Firma hakkinda yeni bir imaj veren (soyut veya somut)
amblemler: Harflerle yapilan amblemler, genelde bir karmasa
dogurmaktadir. Ayrica kalicihigr da azdir. Bu nedenle yeni bir imaj
veren amblemler aranmaktadir. Ayrica bazi1 toplumsal ya da kentsel

ozellikleri yansitan amblemler de vardir(Pektas, 1988).

12



2.1.1.Amblem Cesitleri

2.1.1.1.Formlarmm Harflerden Alan Amblemler

Tipografik amblemler, sadece bir harften olusuyorsa o harf
alisimisin - disinda  bir form olmak zorundadir. Kullanilan
alfabelerdeki harflerden ayrilmasi ve akilda kaliciligi bu ozellige
baglidir. Tasarime1 burada yeni bir harf formu arayacaktir. Birden
fazla harften olusan amblemlerde ise en Onemli Ozellik, harflerin
birbirleriyle striiktiir, form ve espas kombinasyonu acisindan dengeli

kullanimlar1 ve alisilmisin disinda olmalaridir.
http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Amblem%620ve%62
OLogo.pdf

Sekil 1:Grafikerler Meslek Kurulusu 1990 Adnan BESER Ugurcan ATAOGLU

LOGO TURK Grafikerler Meslek Kurulusu MARATON FiLM BASKI ANA BASIM A.S.
Tiirk Grafik Tasarimcilar1 LOGO

13



2.1.1.2.Firma Hakkinda Bir Imaj Veren Bicimlerden Olusan Amblemler

Bazi amblemler bi¢imleriyle kurum hakkinda bilgi tasir. Bu tiir
amblemlerde sembolik motiflerden yararlanilir. Dokuma mekiginin
tekstili, kitabin yayinevini, glivercinin baris1 simgelemesi vb. Ayrica
firma ad1 6zel bir sekilden olusmakta ise bu tip amblemlerde sembole
yonelik tasarimlar yapilmaktadir; pelikan, {i¢ balik, aslanli, basak,

karaca vb.

http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Amblem%20ve%62
OLogo.pdf

Sekil 2:insan Kaynagi Gelisim Vakfi ait Par Ajans Sedat ULU tarafindan
yapilmistir.(1989)

LOGO TURK Grafikerler Meslek Kurulusu MARATON FiLM BASKI ANA BASIM A.S.
Tiirk Grafik Tasarimcilar1t LOGO

14



Sekil 3:Sar1 Reklam Mengii ERTEL tarafindan yapilmistir.(1982)

LOGO TURK Grafikerler Meslek Kurulusu MARATON FiLM BASKI ANA BASIM A.S.
Tiirk Grafik Tasarimcilar1 LOGO

2.1.1.3.Harf ve Firma Hakkinda imaj Veren (Harf ve Resimsel Bicimlerin Bir Arada
Kullanildigr) Amblemler

Formlarin1 harflerden alan ve firma hakkinda imaj veren
bicimlerden olusan amblemlerin kombinasyonlaridir. Bu tiir
amblemler, firma hakkinda bir imaj verirken firma adinin bas harfi ile
de diger firmalardan ayrilmasimi kolaylagtirir ve akilda kalma

yiizdesini artirir.

http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Amblem%620ve%2
OLogo.pdf
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Sekil 4:Birlesik Reklamcilar Ajans1 Sait PEKTAS (1985) Yurt Dis1 Egitim Servisleri
Limited Sirketi
LOGO TURK Grafikerler Meslek Kurulusu MARATON FILM BASKI ANA BASIM A.S.
Tiirk Grafik Tasarimcilar1 LOGO

Sekil 5:Gift Ajans tarafindan yapilms izzet TURKAL (1988) Derimod
LOGO TURK Grafikerler Meslek Kurulusu MARATON FiLM BASKI ANA BASIM A.S.
Tiirk Grafik Tasarimcilar1 LOGO
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2.1.1.4.Firma Hakkinda Yeni Bir imaj Veren (Soyut veya Somut) Amblemler

Harflerle yapilan amblemler, genelde bir karmasa
dogurmaktadir. Yapilan tasarimin 6zgilinliigii amblemin yasama
stiresini etkiler. Glinlimiizde harflerle yapilan amblemlerin ¢oklugu,
akilda kalicilik oranini biiytik 6l¢iide diistirmiistiir. Bu nedenle yeni bir
imaj veren amblemler aranmaktadir.

Ayrica bazi toplumsal ya da kentsel 6zelligi yansitan amblemler
de vardir. Bunlar, 6nemli bir toplumsal olayin anma yil doniimii veya
bir yorenin, kentin &zelliklerini yansitan amblemlerdir. Daha ¢ok
0geyi yan yana getirme zorunlulugundan dogan bir karisikliga meydan

vermemek gerekir. Ogeler arasi iliski uyumlu olmalidir.

http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Amblem%620ve%62
OLogo.pdf

Sekil 6:Biilent ERKMEN tarafindan hazirlanmstir.(1979) islam Kiiltiir Merkezi
LOGO TURK Grafikerler Meslek Kurulusu MARATON FiLM BASKI ANA BASIM A.S.
Tiirk Grafik Tasarimcilar1 LOGO
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Sekil 7:Sadik KARA MUSTAFA tarafindan yapilmistir.(1989) Bizim Ulke
Dernegi

LOGO TURK Grafikerler Meslek Kurulusu MARATON FiLM BASKI ANA BASIM A.S.
Tiirk Grafik Tasarimcilar1 LOGO

2.2.Logo
Logo bir iirlinlin, firmanin ya da hizmetin isminin, harf ve

resimsel 6geler kullanilarak sembollestirilmesidir. Amblemden farkli
olarak ayirt edici 6zellikler yaninda firmanin ismini de yansitir. Logo
yaratmak i¢in kullanilan fontlar yeni tasarlandigi gibi mevcut fontlar

da olabilir.

http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Amblem%620ve%62
OLogo.pdf
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2.2.1.Logotype

Logo; iki ya da daha fazla tipografik karakterin sozciik halinde
okunacak bigimde bir araya gelmesiyle olusturulan bir iiriin, kurulus
ya da hizmeti tanitan marka ya da amblem o&zelligi tasiyan

simgelerdir. Kisaca, bir markanin isim olarak dizayn edilmis halidir.

(www.grafiturk.com)

Bir markanin en 6nemli 6gesi logosudur. Logo, markanin imzasi
olarak goriiliir. Logo sirketin perspektifinin, kurumsal kimliginin ve
modernizmin harmanlandig1 bir yapida olmalidir. Yine de her ¢aga
uygun olabilecek bir logo bir seferde tasarlanamayacagindan sirketler
degisen kosullar karsisinda logolarin1 yenileme yoluna gitmektedirler.
Bununla beraber, isletmeler daha ¢ok miizige, sanata, filmlere,
toplumsal aktivitelere uygulanan tim cephe markalama yaklagimi
kullanarak, logoyu dokundugu herseyin ilgi odagt haline
getirmektedir. (Naomi, 2002 : 51)

Bir kurulusun nesnel veya diisiinsel {triinii simgeleyen,
genellikle de kurulusun isminden olusan, hem kurulus hakkinda bir
imaj veren resimler hem de tipografiden olusan sembollerdir.

Kurum isareti; kurumu ifade eden harf, kelime veya
rakamlardan meydana gelen logo (logotype); renkli veya renksiz iki
veya ti¢ boyutlu grafik olarak temsil edilebilen amblem (sembol) ya da
her ikisinden olusan imzadan meydana gelir. (Tuna, 2007:84) Tiirk
Dil Kurumu (TDK) logo kelimesini giincel tiirk¢e s6zliik bolimiinde

1sim anlaminda “imlek” olarak tanimlamistir.

(http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.535a9
0de5a8f11.95412772 25.04.2014 19:23)
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MADAME

TUSSAUD

Sekil 8:Londra Balmumu Heykel Miizesi Logo 6rnegi

http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Amblem%620ve
%20Logo.pdf

2.2.2.Logotype Cesitleri

2.2.2.1.Alfabetik Formlardan Olusan Logotype’lar

Harflerde yapilacak deformasyonlari, harfleri birbirine
yaklastirmakla, yapistirmakla ya da asir1 agmakla, harflerde renk ve
bicim farkliliklar1 yaratmakla, harflerin uzantilarinda asagi yukari
uzatmalarla, sozciikleri bolmekle, onlart alt alta veya yan yana farkli

renklerde yerlestirmekle yapmak miimk{indiir.

http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Amblem%620ve
%20Logo.pdf
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ARANTE

)=

Sekil 9:Alfabetik formlardan olusan logotype 6rnekleri

http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Amblem%620ve
%20Logo.pdf
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2.2.2.2.50mut-Soyut Formlardan Olusan Logotype’lar

Firma veya {rlinlin 0Oziine uygun simgesel ogeler
eklenebildigi gibi yazinin biitiinliigiinli bozmayan ¢izgi ve lekelere de

yer verilebilir.

http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Amblem9%620ve

systemet

Laisfjor

Sekil 10:Somut-Soyut Formlardan Olusan Logo Ornekleri

http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Amblem%20ve%20Logo.p
df

2.2.2.3.Sembol ve Sayilarla Olusturulan Logotype’lar
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Kalpler, yildizlar, haglar, oklar, miizik notalari, rakamlar vb.

sembollerden olusur.

J

Sekil 11:Sembol ve Sayilarla Olusturulan Logo érnekleri

http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Amblem%620ve
%20Logo.pdf
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3.BOLUM

3.1. KURUMSAL KiMLIiK

Her insanin kendini bir diger insandan ayiran kimligi vardir.
Kurumlarinda ve insanlarda birbirine bu yonde benzer niteliktedir.
Kurumlar ¢ogu zaman kimlikleri ile birbirinden ayrilirlar. Kisilerde
bir iriin bir hizmet aldiginda kurumlarin kimliklerine gére yaparlar.
Ciinkii giiniimiizde kurumlar, her seyden kisilerin karsisina ¢iktiklar
goriintii  ile algilanmaktadir. Kamuoyu ile dogrudan iletisim
gerceklestiren arag da kurum kimligidir. Bu noktada kimlik 6ne plana
cikmaktadir. Bagarili bir kurum kimliginin temelini, uyguladigi her
alanda tutarli ve sabit olusu meydana getirir. Kuskusuz bir sirket adini
tasiyan her tlirlii malzeme tlizerinde kimligini dogru ve degismeyen bir
standart ile yansitirsa, goriildiigli her yerde hemen tanmacak ve
tilketicinin zihninde bir imaj yaratacaktir. Bu nedenle kurumlarin
sahip olmak istedikleri kimlige ulasabilmesi i¢in gereken kosullar
arasinda organizasyon yapisi, mekan yapisi, tanitim ve halk ile
iliskiler stratejileri, gorsel yapisi ¢ok biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu da
ancak sirketin giicli ve yoniinii hizli hatta etkili bir bicimde ileten bir
kimlik, c¢arpict ve akilda kalict bir gorsel imaj yaratmakla
miimkiindiir.

Kimlik; herhangi bir nesneyi belirlemeye vyarayan, onu
tiirdeslerinden ayiran zelliklerin biitiiniidiir. Eger bir kimliginiz yoksa
siz de tliketici goziinde yoksunuz demektir. Bir kurumun kendisini
temsil etme bicimlerinin biitiinli, o kurumun kimligini olusturur.
Kurumun kendisini temsil ederken nasil algilanacagina yon veren

aktivitelerin  butiinii  ise  kurumsal kimlik slireci  olarak
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tanimlanmaktadir. Kurumsal kimligin disa yansiyan yiizii oncelikle
amblem, logo, kartvizit, mektup kagidi vb. unsurlardir.

En basta bir kurumsal kimlige sahip olabilmek i¢in, oncelikle
kurum olmak gereklidir. (Okay, 2000: 39)

Eger bir kurulusu yoneten, yoneticiler degil de birtakim ilkeler
ise ya da baska bir ifadeyle bir kurulusta zaman iginde yoneticiler
degisse de ilkeler degismiyorsa (tabi dnce ilkeler varsa ) bir isletmenin
onu digerlerinden ayiran bazi nitelikleri, tarzi, standartlar1 varsa o
kurulus bir kurumdur.

(Hiirel, 1998: 105)

Kurumlarda  yoneticilerin  basarisi; var olan ilkeleri
uygulayabilmesiyle, gerektiginde yeni ilkeler getirebilmesi ve ¢agdist
kalanlar1 degistirebilmesiyle olgiiliir. Isletmenin giiclii bir kurum
kimligine sahip olabilmesi i¢in, yoneticinin bunlar1 dikkate almasi
gereklidir. Buna bagl olarak kurumsal kimlige sahip olmanin kuruma
sagladig baz1 avantajlar vardir. Bunlar arasinda; kurulusun taninmasi
saglanir ve onu benzerlerinden ayirmak kolaylasir. Bu 6zellikle, hedef
kitlede giiven duygusu olugmasina yardimci olur. Kurulusla bir
sekilde iligkisi olan herkes, neyle karsilasacagini, kimle is yapacagini
tahmin edebilir. Coca Cola’nin bu kadar tutulmasi; diinyanin en tath
icecegi olusundan degildir. Bunun nedeni herkesin diinyanin neresinde
olursa olsun, Coca Cola’nin logosunu gordiigiinde neyle
karsilasacagini, ne icecegini bilmesiyle ilgilidir. Ciinkii bilinmeyen
her sey maceray1 ve riski de beraberinde getirir. Ancak insanlar
ozellikle bilmedikleri, gormedikleri ve tatmadiklar1 bir sey s6z konusu

oldugunda riske atilmayi pek sevmezler. (Hiirel, 1998: 106-107)

3.2.KURUM KIMLIiGINIiN ORTAYA CIKISI VE KAVRAMSAL CERCEVESI

Kurum kimligi ile en ¢ok karistirilan kavram kurum imajidir. Bu
iki kavram birbirinden farkli olup, etkilesim icerisindedir. Biri
kurumun fiziksel agidan nasil tanindigi; digeri ise kurumsal olarak

nasil kavrandig ile ilgilidir.(Peltekoglu, 2001: 374)
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Bir isletmenin adinin yazilis bigiminden, sirkete ait her arac ve
gerecte hakim olan renge kadar, genis bir alan1 kapsayan kurumsal
goriintii kurum imajim yiikseltir. Ozellikle basili araglar, kurulusla
hedef kitlesi arasinda etkili bir iletisim ger¢eklestirmek adina onemli
bir yere sahiptir. Bu nedenle, kurumsal goriintiiniin olusturulmasi ve
biitiinliiglin  korunmasi i¢in basilt araglar birer aract olarak
disiiniilmelidir. Biiyliik 0Olgekli isletmelerde basimdan sorumlu
birimler olabilir; ancak biitlinliiglin korunabilmesi i¢in halkla iligkiler
biriminin goriisii mutlaka alinmalidir ve kiiciik isletmelerde basim
isleri  tamamen halkla iliskiler = sorumlusunun denetimine
birakilmalidir.(Okay, 2002: 37)

Pek cok kurulusun kurumsal goriintiisii Oylesine gli¢liidiir ki,
iriin ve reklamlar1 hemen fark edilir. Bu; bir logo, bir renk, degisik bir
yazi stiliyle veya tim bu faktorlerin birlesmesiyle elde edilmis
olabilir. Kurumsal biitiinlik antetli kagittan, tasima aracinin
iizerindeki yazi, renk ya da ambleme kadar genis bir yelpazeyi
icermektedir. Ozellikle bir kurulus; sirket raporu, kurulus gazetesi,
referans kitabi, katalog gibi ¢cok sayida yayina sahipse, basili araclarda
biitiinliige dikkat etmenin O6nemi daha da artar. Tiim bu yaymnlarin
aralarindaki iliskiyi vurgulayacak bir goriintiiye sahip olmasi
Kurumsal goriintiide biitlinliigii olusturabilmek agisindan 6nem tasir.
Kurum kimligi kavrami, kisilerin digerlerine kim olduklarin
bildirmek ve onlari tirkiitmek isteyen bir anlayisla ortaya ¢ikmistir.

Kurum kimligini olusturan temel unsurlar arasinda logo,
kurulusun renk unsuru, harf Kkarakteri, ticari karakter unsuru
gelmektedir. Kurum rozeti haline gelen, 6zel bir tasarim 06zelligi
tasiyan logolar ise bazen Ford gibi kurucunun imzasi ile yaratilirken;
bazen de TRT gibi kelimelerin bas harfinden meydana gelmekte veya
belli bir harf karakteri ya da sembolik sekiller kullaniimaktadir.
Bununla beraber isletme adinin yazilis bi¢iminden kuruma ait her arag
ve gerecte hakim olan renge kadar her sey isletmelerin imajini
etkileyen boyutuyla da halkla iligkilerin alani i¢inde algilanmaktadir.
(Peltekoglu, 2001: 375-376)
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“Markanin bir ismi, bir de sembolii vardir. Ikisi birden bir mal
ve hizmeti rakiplerinden ayirir. Isletme kendi markasii taklit
edilmekten korumak i¢in, onu tescil ettirir. Tescil edilen marka yasal
yollardan koruma altina alinmis olur. Marka bir mal ve
hizmeti tanitarak benzerlerinden ayiran, mala kimlik kazandiran, bir
Olciide kalitesini garanti eden bir isim ve simge olduguna gore,
rekabetin markalar arasinda silirdiigi rahatlikla goriilebilir. Nitekim
mal farklilasmasina yonelen isletmeler en blyik yatirimi

markalara yapmaktadirlar (Islamoglu, 2000: 314).”
http://www ticaret.edu.tr/uploads/kutuphane/dergi/s9/M01129.pdf

3.3.CUMHURIYET DONEMi KURUMSAL KiMLIiK VE AMBLEM, LOGO

Osmanli Imparatorlugu’ndan Tiirkiye Cumhuriyeti’ne gegis ile
birlikte Mustafa Kemal Atatiirk’iin 6nderligindeki yeni ticari
atilmlara, kurumsal kimlik olusturma c¢alismalar1 baslamistir.
Atatiirk’{in istegiyle yeni sermayeyi tesvik etmek amaciyla Tiirkiye Is
Bankasi kurulmustur. Is Bankasi stratejisi ve “yeni sermayeyi
destekleyen kimligi” giinlimiizde de devam etmekte hatta

reklamlarinda bile Atatiirk’e yer verilmektedir (Okay, 2000)

Yirminci yiizyil 6ncesi karmagik bir donemden gegilmistir. Bir
yaniyla dogulu, ama siirekli etkilenerek de batili bir tarz
olusturmaktadir. Icice kiiltiirler, kavramlar, harfler, bicimler
yasanmaktadir. Avrupa’dan hazir gelen kliselerle hazirlanan sirket
kagitlari; Dort dilde yazili fotografci kartonlari, bati tarzi kartvizitler
istiinde hattatlarin bir araya getirdigi Arapca harflerle gorsel bir

karmasa sunan hisse senetleri hazirlanirdi.
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Cumhuriyetten sonra Tiirk toplumunun yeni bir olusum
seriivenine atilirken kendi ge¢misinden kiiltiir kalit1, hi¢ bir gérenek
getirmedigini ileri stirmek olanaksizdir.

Sanat dallarimizin her birinin altinda kuskusuz Tiirk insaninin

tarihsel yasanmisliklar1 yatiyor.

Tirkiye Cumbhuriyet’inin kuruldugu ilk yillari, devlet ve
vatandasin el ele verdigi harcamalarin kisitlandigi, yerli iirlinlerin
kullanilmasmi tesvik edildigi, tasarruflu davranilmasi gerektigi
yillardir. Bu amaglarin halk tarafindan taninmasi ve uygulanmasina ek
olarak ulus bilinci kazandirmak amaciyla grafik tasarimin en onemli
dali olan afisler kullamilmistir. Bugiinkii grafik tarihinin temeli
donemde atilmistir.

Diinyada oldugu gibi, Cumhuriyet Tiirkiye’sinde de sanat-
iktidar iligkisinin bir kez daha birbirinden ayrilmadigini goriilmiistiir.
Ozellikle kitle iletisim araglarinin kisith ve teknolojisinin diisiik
oldugu donemlerde grafik sanatinin en 6nemli dali olan, 6zellikle sehir
meydanlarinda sergilenen afiglerin giicii inkar edilemez.

Latin alfabesine gegerken hizli ve biylik bir degisimlerin
yasandigi ililkemizde, hat sanati bir siire daha varligini siirdiirmiistiir.
Unlii hat sanat¢i Emin Barm, yazi calismalarma &zgiin {islubunu
katarak oOliimsiiz eserler {iiretmistir.1920°11 yillarda sanayi alaninda
uygulanan politikalar sonucunda ortaya ¢ikan girisimei  sinifi
desteklemek ve koruma amaciyla ¢ikartilan kanunlar ile 6zel tesebbiis
ve onun iiretecegi lirlinler ¢esitlendi. Yeni {iriinlerin tanitilmasi, artan
iriin ¢esitliligi ve bu iirlinlerin tamitimlarii saglamak Tirk grafik
tasarimi ve donemin grafik sanatgilari i¢in olumlu bir gelisme
olmustur.

1940’11 yillarin en 6nemli isimlerinden biri olan Eli Aciman
(bugiin hala en biiylik reklam ajanslarindan biri olan Man ajansin
kurucusudur), iirlin  tanittim  ¢alismalariyla  Tirkiye’nin  ilk

reklamcilarindandir. Grafik tasarim, 1946 yilinda ¢ok partili doneme
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gecis ile birlikte yeni kurulan partilerin ve siyasi sOylemlerinin
tanitimlari i¢in afisler kullanilmistir. Bir kez daha toplumsal yasam ve
siyasi hayat grafik tasarimin ilgi alanini belirlerken, grafik tasarim da
kendisini farkli bir alanda daha ortaya koymustur. Illiistrasyonlarla
baslayan siyasi afisler tipografik ifadelerle, amblemlerin
kullanilmasiyla devam etmistir.1950 yillarinda grafik tasarim ve
illistrasyon gelisme gostermistir. Mesut Manioglu, Ayhan Akalp,
Namik Bayik bu gelismenin énemli isimleridir.

1950 ve 19601 yillarda c¢ok partili donemle birlikte Tirkiye
tekrar disa agilmistir. Yabanci yatirimlarin desteklenmesi sonucunda
pazarlama olanaklar1 artmis, gazete ve dergilerdeki reklamlarin sayisi
artmis, gelisen ofset baski teknikleriyle kitap basimi, afis, gazete ve
dergilerin sayilar1 artarken nitelikleri de degismistir.1950-1960
yillarinda bugiinkli grafik tasarimin temellerinin atildig1 bilinir.
Doneme 0zgli ekonomik hareketlilik, iiretim ve tiiketim mallar
reklam ve tanitim alanlarinda cesitlilik, yeni {iriinlere ve bu liriinlere
yapilacak ambalaj tasarimlariyla grafik tasarimin calisma alanini
genisletmistir.

1 Kasim 1955'te Bakanlar Kurulu karariyla kurulan Devlet
Tatbiki Giizel Sanatlar Okulu 1957 yilinda egitime baslamis, 1962
yilinda Grafik Sanatlar ders olarak okutulmustur. 1968 yilinda
Yurdaer Altintag, Mengii Ertel, Sait Maden bir araya gelerek ‘Tiirkiye
Grafik Sanatgilar Dernegini kurmuslardir. iki yi1l sonra kapanan bu
dernek, 1970’lerin sonunda ‘Grafikerler Meslek Kurulusu’ adiyla
tekrar agilir. 1970°li yillarda farkli kitle iletisim araglart devreye
girmistir. Televizyon yayinlarinin baslamasiyla televizyon reklamlari
ve buna bagli olarak storyboard ¢alismalar1 kullanilmaya baglamistir.

1980°’li yillarda diga acilma politikasiyla, {irlin tanitiminda
kullanilan goérsel malzemeler rekabeti getirmistir. Yabanci lilkelerle
yapilan etkilesim rekabeti dogurmustur. Bu rekabet fotografin
kullanimim1  artirmistir.  Fotografin  icadindan  sonra iirlinlin
inandiriciligl, akilda kaliciligt konusundaki ihtiyaca ve gereklilige

karsin iilkemizde reklam fotografinin kullanimi zaman almistir.
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Yayginlasan sanayi, artan lretim, gelisen hizmet sektorii reklamda
fotografi glindeme getirmistir.

Fotografin kullaniminda reklam ajanslarinin 6nemi biiyiiktiir.
Reklam fotograflari, yeni baski teknikleriyle ilanlarda kullanilmustir.
Zamanla gelisen basim teknikleri reklam fotografciliginin geliserek
afislerdeki yerini almasin1 saglamistir. Reklam fotografciliginin
gelismeye baglamasi, afiglerde fotografin agirlik kazanmasina yol
acmistir.

1970-1980 wyillarimin  teknolojik  olanaklarinin  kullanima
girmesiyle grafik tasarim ve reklamcilik agisindan doniim noktasi
olmustur. Sehirlesme hizla artarken reklam ve tanitim konusunda yeni
yollara bagvuruldu. Biiyilk boy afisler (bilboard-demir ve
aliminyumdan imal edilen, ara¢ ve yaya trafiginin yogun oldugu
yollar ya da kavsaklara konumlandirilan reklam araglaridir.) ve reklam
panolar1 grafik sanatlar igin yeni bir ilgi alam yaratmistir. Ulkemizde
ilk kez 1985 yilinda kullanilmaya baslanmistir.

1970 yili grafik tasariminda en belirleyici degisim teknoloji ve
tretim iliskilerinde yasanmistir. Ancak Tiirk grafik sanatgilarinin
bilgisayar1 ve getirdigi teknik olanaklari verimli kullanmalar1 zaman
almistir. Metin Edremit’in tasarladigi Istanbul ambleminden sonra
baska belediyeler de kendileri i¢in amblem calismalarini
kullanmiglardir. Donemin grafik tirtinlerinde agirlikli olarak el is¢iligi
kullamilmistir.  lliistrasyonlar airbrush teknigi ile yapilmustir.
Kullanilan tipografik c¢aligmalarda ise smnirli yazi1  karekteri
kullanilmistir.

1980 sonrasinda dis diinyaya agilim hiz kazanmis, serbest piyasa
ekonomisi reklam ajanslarinin Oniinii agmistir. Bunun iizerine ¢ok
uluslu sirketlerle ortakliklar yapilmistir. Boylece farkli tilkelerin grafik
sanat1 etkilesimleriyle birlikte is hacmi artmis, artan talepleri
karsilamak {izere de sadece tasarim isleriyle ugrasan grafik tasarim
ajanslar1 kurulmustur. Gelisen medya araclar1 ile reklam ajanslarinin
gorevleri artmig ve reklam disinda da tasarim islerine ihtiyag

duyulmustur
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1990’larda c¢ok uluslu sirketlerin marka ve kurumlarinin
Tiirkiye’de goriilmesi, grafik tasariminin 6nemini artirmistir. Kurum
kimligi ¢alismalar1 Tiirkiye’de de yapilmaya baslanmis, sadece 6zel
sektor degil, kamu kurum ve kuruluslar1 da grafik tasarimdan
faydalanmustir. Tipografi kendi basina ¢alisma alan1 olmustur.

90’Ih yillarin en O6nemli isimlerinden biri, Hollywood film
afisleriyle kendisini diinyaya taninitan iinlii Tirk grafik tasarimcisi
Erhan Yiicel’dir. Bu donemin sanatg¢ilarinin bilgisayar1 daha yetkin
kullandiklar1 bilinir. Grafik tasarim ¢alismalarinda fotograf kullanimi1
artarak farkli yazi karakterleri tercih edilmistir. Illiistrasyonlarda
bilgisayar programlari kullanilmis, televizyon reklamciligiyla birlikte
storyboard c¢izimleri ve animasyonlar yer almistir. Daha once el ile
cizilen animasyon ve illiistrasyonlar bilgisayar programlar1 ile
yapilmaya baglanmig, fotograflar iizerinde de istenilen etkileri

olusturmak i¢in bilgisayarin teknik olanaklart kullanilir olmustur.

http://lwww.megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/T%C3%BCr
k%620Grafik%20Sanat%C4%B1%20Tarihi.pdf

Gilinilimiizde genel acidan bakilacak olursa, her kisinin kendine
has, bulundugu yerde, gérmiis oldugu egitim ve sahip oldugu kiiltiire
bagli olarak, ortaya ¢ikmis bir karakteri ve bu karakterin, ¢evresinde
bulunan bireylerce anlagilan bir imaji vardir; kurumlarin, farkl
sektorlerdeki firmalarin, hatta diinyadaki iilkelerin de boyle birer
kimligi vardir. Bu noktada 6nemli olan, bir kurumun yiirlittigi
faaliyeti ve kurumsal 6zelliklerini agikca ve beklentiler dogrultusunda
yansitabilmesi, hedef kitleler lizerinde olumlu etki yaratabilecek bir
kimligin olusturmas1 ve bu kimligin uzun siire istikrarli bir bi¢gimde

tasiabilmesidir.

Kurumsal kimlik, bir firmanin, bir {irtin/hizmetin ismi, logosu,
antetli kagidi, tasit {stli tasarimindan, firma binasinin genel
goriiniimiine, i¢  dekorasyonuna, resepsiyondaki  sekreterin
kiyafetinden, satis elemanlarinin davranislarina, firmanin yonetim

bi¢ciminden, isletmesine, c¢alistirdigi yoneticilerin  kalitesinden,
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{iretimine, hizmet ve servis anlayisina, Reklam ve Halkla iliskiler
calismalarinda kullandiklart her tiirlii goriintii, stil ve mesajlara kadar

uzanan bir ‘yelpaze’dir. (Ak, 1998: 18)

Gilintimiizde kurum kimligi, kurumlarin en 6nemli stratejik silah1
haline gelmistir. Verilen hizmet ya da {iriin kalitesi onemli rol
oynamaktadir. Kurumsal kimlikte saglanilacak kurum prestiji ve iyi
tanitim sayesinde kurulus daha kolaylikla hissedarlar bulabilir, daha
kaliteli personel calistirabilir, uygun kosullarda kredi saglayabilir,
hatta kurum kendi daha kolay pazarlayabilir. Kurumsal kimligi
olusturmus bir kurum, hizmet veren alanlarin net bir bi¢cimde tek bir
organizasyon pargasi olarak goriinmesini saglar.Kurumsal Kkimlik
sektor iginde farklilik yaratir. Ayt edilmeyi de saglar. Tim bu
kosullar1 bir araya getirirsek, kamuoyunda yararli bir kurum izlenimi
yaratan bir kurulus i¢in kurum kimligi 6z varligi kadar 6nemli bir

sermayedir.
http://www.journals.istanbul.edu.tr/iuifd/article/view/1019012674/1019011902

3.4.GUNUMUZDE TURKIYE’DEKI KURUMSAL FIRMALAR VE KURUMLAR

Tpao 1954

2,5 X

33X 3

TURKIYE PETROLLERI -

95X

Sekil 12:Tiirkiye Petrol Vakfina Ait Kiralanms ‘TP’ harfi li logosu
http://www.tpao.gov.tr/tp5/?tp=m&id=102
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Ulkemizin yegane milli petrol sirketi olan Tiirkiye Petrolleri
Anonim Ortakligi, 1954 yilinda, 6327 sayili 6zel hukuk hiikiimlerine
tabi bir kanunla, kamu adina hidrokarbon arama, sondaj, iiretim, rafineri

ve pazarlama faaliyetlerini ylirlitmek amaciyla kurulmustur.

Milli petrol sirketi Tiirkiye Petrolleri Anonim Ortakligi (TPAO)
uzun yillar kullandig1 logosunun tescil ettirmedigi i¢in 1954 yillinda
kamu adina arama yapmak i¢in kurulan sirket TP harflerinden olusan
logosuna veda etmek zorunda kalmistir. Kullanmis oldugu TP harfleri
Tiirkiye akaryakit sektoriiniin eskilerinden olan Aydin Bolak’in

kurdugu Tiirkiye Petrol Vakfina ait oldugu ortaya ¢ikmistir.

TPAO, TP harflerinin baskin oldugu logosunu 2007 yilina kadar
sorunsuz bir sekilde kullanmistir. Ustelik TP harfleri, Aydin Bolak’a ait
Tiirk Petrol Holding adina tecil olmasma ragmen siirdiiriilmistiir.
TPAO istasyonlar1 olmadigr i¢in bunu sorun etmemistir.2007 yilinda
baglayan TP markasi adinda agilan petrol istasyonlar: ile bu son

bulmustur.

1983 yilina kadar entegre bir petrol sirketi olarak aramadan,
iretime, rafinaja, pazarlama ve tasimaciliga kadar pek c¢ok alanda
faaliyetlerde bulunan TPAO, 1983 yilinda yapilan yasal diizenlemeler
sonucunda bugiinkii statiisiinli kazanarak, petrol ve dogalgaz sektoriinde
yurtici ve yurtdisinda, sadece arama, sondaj, {lretim ve kuyu

tamamlama faaliyetlerini gerceklestiren bir petrol sirketidir.
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Yurtici Kargo

>/ yurtici

Sekil 13: Allen International tarafindan
tasarlanms Yurtici Kargo Logosu

http://www.superbrands.com/turkeysb/trcopy/filess'YURTICI_3779.pdf

1982 yilinda kurulan ilk kargo sirketi unvanina sahip olan
Yurti¢i Kargo, once Istanbul-Ankara arasinda belki iki araba ve iig-
dort kisilik ekip ile basladigi bu  faaliyet alaninda, yirmi yilda
biiyiik bir gelisme hiz1 yakalamistir. Yurtici Kargo Pazarlama Miidiiri
Burak Alat, sirketin 0 yillarda talebe cevap vermekte zorlandigini,
hatta eleman ve arag¢ yetersizliginden subelerin kapilarin1 kapatmak
zorunda kaldiklarini, sirkete uzun yillar emek veren meslektaslarindan
duydugunu anlatmaktadir. Sektérde ilk olmanin ve hizla biiylimenin
bir getirisi olarak da, Yurtigi Kargo ismi birgok kargo  sirketi ve
hatta tiiketici tarafindan jenerik isim olarak kullanilmaya baglanmistir.
Ardindan da birgok kargo firmasi ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bu
kargo sirketlerinin biiyilk bir g¢ogunlugunun Yurti¢ci Kargo’nun
fontlari1  ve renklerini kullanmaya bagladigi gozlemlenmistir.

Dolayisiyla pazarda lider bir marka olmak amaciyla Yurtigi
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Kargo’nun radikal bir logo degisikligine gitmek zorunda kaldigi
gozlemlenmistir.

.(http://lwww.yurticikargo/com.tr)

Tiirkiye'nin lider kargo sirketi Yurti¢i Kargo, hizmet yelpazesine
kattig1 yeni degerlerin yaninda kurumsal kimligini ¢agdas ve 6zgiin
bir tarza tasidi. Bu nedenle biiyiik bir kurumsal kimlik calismasi
yiiriittii. Daha 6nce pek cok sirketin kurumsal kimlik caligmalarini
yiirtitmiis olan Allen International, Yurtigi Kargo igin 6zgiin ve ¢agdas
bir gorsel kimlik olusturdu. Bir yil siiren proje kapsaminda, logo ve
sube, ara¢ tasarimi gibi unsurlari i¢eren kurum kimligi caligmasi
ortaya c¢iktl. Yeni caligmanin en belirgin 6zelliklerinden birini Yurtici
Kargo'nun yeni logosu olusturuyor. Renklerin dilinden yararlanylan
yeni ¢alismada, logonun kirmizi ve lacivert renkleri, daha dinamik bir
maviye ve turuncuya doniistiriildi. Mavi, giiven ve profesyonellik
duygusunu korumanin yaninda ¢agdas bir goriiniim saglarken, turuncu
ile kontrast bir hava yaratild1 ve logoya Yurti¢i Kargo'nun felsefesini
olusturan canlilik ve dinamizm eklendi. Markanin kii¢iik harflerle
yazilmasinda ise, yine Yurti¢i Kargo'nun hizmeti sunarken 6ne aldigi
duyarliliga vurgu yapildi. Yenilenen kurumsal kimligi gergevesinde,
subelerdeki yerlesim planindan renklere kadar tepeden tirnaga modern

ve Ozglin bir tarz yaratilmistir.

http://www.superbrands.com/turkeysb/trcopy/filess'YURTICI_3779.pdf
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Petrol Ofisi

Sekil 14:Sekil 14:Petrol Ofisi Nova Reklam tarafindan yapilmis logosu. (1990)

Biinyesinde ¢ok sayida bayii bulunduran bir devlet kurulusu
olan Petrol Ofisi 6zellestikten sonra kimligini revize etmistir. Bu kurum
kimligi ¢aligmalar1 esnasinda ii¢ boyutlu tasarim konusunda
danmgmanlik hizmeti alinmigtir. Anlagilacagi {izere iilkemizde artik
kurum kimligi konusunda danismanlik hizmeti veren firmalar da
1990’lardan itibaren olusmaya baslamistir. Petrol ofisi ig¢in gorsel
standartlarini yapan Nova Reklam firmasi da bunlardan biridir. Firma,
Petrol Ofisi i¢in, yol panolarini, 10-15 m’lik logonun bulundugu
“kimlik totemini”, “MID” denilen fiyat panosunu, “kanopi” denen
akaryakit pompalarinin kabuk tasarimini, pompalarinin stiindeki
pompa {istii denilen iirlinleri, hatta pompalarin iizerinde bulundugu
“ada” denilen Oniindeki koruyuculari, benzin istasyonundaki hizmet
tinitelerini, marketin i¢ini, istasyondaki tiim sinyalizasyon, bilgi

panolari, poster panolarini dahi tasarlayip liretmistir. Hatta akaryakit
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tankerinin gelip ne sekilde akaryakit bosaltacagini anlatan panolar gibi
tiim detaylar da bu gorsel standartlarin igerisinde firma icin yapilmistir.
Bu c¢alisma Peter Behrens’in AEG igin yaptigi caligmalara
benzemektedir (Yetkin, 2004)

Afad

Sekil 15: AFAD kurum logosu

Logotype, bir kurulusun tanittim isminin belli bir yaz
karakteriyle konusuna 6zgii bir sekilde dizilmesidir. Her Logotype’in
bir amblemi bulunmayabilir. AFAD Logotype’1 i¢in evrensel bir yazi
karakteri olan Arial Black (fontu) secilmistir. Fakat harflerde giiclii ve
tutarli bir kurum kimligi i¢in degisiklik yapilmistir. AFAD Logotype’1
hic bir zaman Amblemden ayr1 kullanilmayacaktir. Logotype’in
karakteri asla degistirilmeyecek ve golge ya da kontiir gibi eklerle
stislenmeyecektir. Logotype elemanlarinin gerek yerlesim, gerek oran
bakimindan birbirleriyle iliskileri asla degistirilmeyecek, Logotype
ciimle i¢inde kullanilmayacak, baska bir yazi ya da desene siiperpoze

edilmeyecek ya da yataydan baska bir acida yerlestirilmeyecektir.
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AFAD amblemi birbiriyle kesismeyen ancak birbirini takip eden
oklardan olusur. Amblem goriinlisli itibariyle sarmalsi bir yapiya
sahiptir. Sarmal merkezden baglayip, genisleyerek, sonsuza kadar giden
bir sekil olarak cikar karsimiza. AFAD ambleminde de bu siireklilik
igerisinde merkezden uzaklastikca genisleyen yapi1, gelisme ile
ortistliriilmustiir. Amblemdeki sarmallar, kurumun biitiinlesik afet
yonetimi politikasin1 vurgular. Bu biitiinlesik yap1 igerisinde; afet,
miidahale, iyilestirme, planlama, hazirlik ve zarar azaltma yer alir.
Yapilan tiim ¢alismalar, afet zararin1 onleyici/azaltict kalici tedbirlerin
alinmast ve toplumun her kesimine egitim yoluyla afet bilincinin
yerlestirilmesi  i¢indir. Amblemde biitiin bu hedef ve siireg
vurgulanmisgtir.  Cizgilerin  uglarindaki ok sekli, hedefe dogru
gerceklesen hareketi sembolize eder. AFAD, tiim yurtta afet ve acil
durum halinde devreye giren birimlerin koordinasyon merkezi olarak
hayata gecirilmis bir baskanliktir. Amblemdeki dairesel yap1 da
merkezinde AFAD logosunun oldugu, biiyiik bir koordinasyon egrisiyle
biitiinlesmistir. Dinamik ve gelisime agik bir baskanlik olarak karsimiza
cikan AFAD’in Amblem-Logotype’1 hazirlanirken temel alinan referans
noktalari; koordinasyon, siireklilik, yasam, gelisim, dinamizm,

hareketlilik ve canliliktir.

4.BOLUM

4.1. TURKIYE’DE KURUMSAL KiMLIKLERIN DEGiSiM SURECI

4.1.1. Kuru Kahveci Mehmet Efendi
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KURUKAHVECI
MEHMET EFENDI

.
%,

Kurukahveci Mehmet Efendi
Mahdumlari (ihap Hulusi)

KURUKAHVECI
MEHMET EFENDI

Sekil 16:Kuru Kahveci Mehmet Efendi ihap Hulisi GOREY (1933)
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Tirk kahvesi, 19. yiizy1l sonlarma kadar ¢ig cekirdek olarak
satiliyor ve evlerdeki kahve tavalarinda kavrulduktan, el degirmeninde
cekildikten sonra pisirilip igiliyordu. Siilleymaniye Medresesi’nde
egitim gordiikten sonra babasmmin baharat ve ¢ig kahve satan
diikkaninda calismaya baslayan Mehmet Efendi, 1871 yilinda isin
basina gecti; o zamana kadar ¢ig ¢ekirdek olarak sattiklar1 kahveyi,
“kavrulmus”, “0giitiilmiis” ve “paketlenmis” olarak tiiketime hazir
sekilde Istanbullulara sundu. Bdylece Istanbul Tahmis Sokak’ta taze
kavrulmus, mis gibi kahvenin kokusu g¢evreye yayilirken, Mehmet
Efendi, bu yenilik ve sagladigi kolaylikla kisa siirede taninarak
“Kurukahveci Mehmet Efendi” diye anilmaya basladi.

Mehmet Efendi’nin 1931 yilindaki vefatinin ardindan, ogullar
Hasan Selahattin, Hulusi ve Ahmet Riza Beyler baba meslegini
stirdiirdii. Aile 1934 yilinda “Kurukahveci” soyadini ald1.

Mehmet Efendi’nin biiyiik oglu Hasan Selahattin (1897- 1944),
yurt diginin 6nemini kavrayarak uluslararasi etkinliklerde yer almaya
karar verdi. Amaci, Tirklerin diinyaya armagan ettigi Tiirk kahvesini
ve kahve kiiltiiriinii, yurt i¢inde oldugu gibi yurt disinda da genis
Kitlelere tanitmakti. Hulusi Bey (1904-1934), donemin gelisen
teknolojisinden yararlanarak toplu iiretimi gerceklestirdi. Ayrica;
Istanbul Tahmis Sokak’taki diikkdnin yerine, dénemin iinlii mimari
Ziihtii Basar’a, giinlimiizde de kullanilan “art deco” tarzindaki yeni ve

modern binayi insa ettirdi.
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Yine bu donemde Tiirkiye’de bir ilk daha gergeklestirilerek,
yagli kagittan iretilen paketlere konulan kahveler, otomobillerle
sehrin icindeki bakkallara dagitilmaya baslandi. Ardindan, Istiklal
Caddesi’ndeki yeni sube hizmete girdi. Geng yasta hayata veda eden
Hulusi Bey’den sonra yonetimi, yurt diginda egitim goren en kiiglik

kardes Ahmet Riza Kurukahveci (1912 - 1985) devraldi.

KAHVE
YORGUNLUK ALIRL..
KURUKAHVECI MEHMED EFENDI
MAHDUMLARININ
NEFIS KAMVELERINI TERCIH EDNIZ.
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Diinyadaki gelismeleri yakindan takip eden Ahmet Riza Bey,
firmay1 ¢cagdaslastirma yoniinde 6nemli adimlar atmaya basladi. 1933
yilinda, donemine gore ilerici bir diisiinceyle, isletmenin bir kurum

kimligine ihtiya¢ duydugunu fark etti.

Tiirk grafik sanatinin nciisii thap Hulusi Bey’e, tam 79 yildir
insanlarin zihninde yer eden, degerinden hi¢cbir sey kaybetmeden
giinimiizde de kullanilan logoyu hazirlatti. O yillarda biiyiik yenilik
olarak tanimlanan ve begeniyle karsilanan afis ve takvim

calismalariyla, firmanin reklamlarini genis kitlelere ulagtirmistir.

YENiI KAHVE PAKETLERI
HER YERDE JTILIYOR

ey =t

= T
Ny e
: eéi! .

»

KUKFUKAHVECi
MEHME T.EFENDi.MAHTUMLARI

Sekil 17:Kuru Kahveci Mehmet Efendi Afis Thap Hulisi GOREY
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O yillarin gorsel dili reklam mesajlariyla desteklenerek, grafik
tasarimin, basili reklamlarin, agik hava reklam c¢aligmalarinin ve POP
malzemelerinin Tiirkiye’deki ilk ornekleri ortaya ¢ikti. 1933 yilinda
Yerli Mallar1 Sergisi icin tasarlanan stant, 1938’de kahve dagitimi
yapan Opel marka kamyonetin giydirilmesi, 1941°de ilk agik hava
reklam ¢aligmasi, 1930 — 1936 yillar1 arasinda tasarlanan takvim
altliklari, 1933 — 1955 yillar1 arasinda gazete ve dergi ilanlari,
markanin oncili uygulamalar arasinda yer aldi. Kurukahveci Mehmet
Efendi’nin, basarisiyla yillara direnen bir marka olmasinda;
yoneticilerinin dogru zamanlamasi kadar, gorsel kimligin Onemini
kavrayarak yenilikleri kisa siirede kimligine tasima duyarliliklarinin
ve tasarimcilarin olusturdugu isabetli ¢coziimlerin de 6nemli rolii var.
Yepyeni, cagin gereklerine uygun ambalaj malzemeleri ve ideal
sunum; 1993 yilinda, tiim zamanlar1 kapsayan bir gorsel kimlik
yenileme calismasiyla pekistirildi. IThap Hulusi’nin hazirladig
amblem, ulusal ve uluslararas1 tasarim diinyasinin 6nde gelen ismi
Biilent Erkmen tarafindan kurum ismiyle iliskili yeni bir yapisal kurgu
i¢ine sokularak logolastirildi. Gilintimiizde reklam ¢alismalarinin yani

sira tanitim faaliyetleriyle de sesini duyuran Kurukahveci Mehmet
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Efendi, miizik ve sanat festivallerindeki sponsorluklariyla kiiltiir

hayatimiza destek vermeyi siirdiiriiyor.

FASHION BREAK

| KURUKAKVEC]
MEHMET EFENDI

Sekil 18:Kuru Kahveci Mehmet Efendi Afis Thap Hulisi GOREY

4.1.2.Tiirk Veteriner Hekimligi

Sekil 19:Tiirk Veteriner Hekimligi Prof. Dr. Ahmet tasarimindan o6nce ve sonra
kullanilan Logosu
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Tirkiye’de veteriner hekimligi mesleginin ilk amblemi,
Cumhuriyetin ilk yillarinda Tiirkiye Baytarlar Birligi tarafindan
hazirlanmigtir. Beyaz zemin iizerine kirmizi yildiz olarak
bicimlendirilen bu sembol zaman igerisinde cesitli degisimlerden
gecerek buglinkii halini almistir.

Tiirkiye’de Veteriner hekimligi olarak 1920 yillinda kurulan
Tiirkiye baytarlar Birligi iyeleri tarafindan bir meslek ambleminin
olusturulmasi konusu giindeme getirilmistir.

Veteriner Hekimler Dernegi Dergisinin 1942 yili ilk sayisindan
baslayarak dis kapaga, Veteriner Fakiiltesi Ogrenci Derneginin
rozetinin basilmaya baslandig1 tespit edilmis; izleyen sayilarda da bu

rozet disinda baska bir rozet drneginin yayimlanmadigi goriilmiistiir.

Bu suretle ufak bir gelir saglandigi gibi  biitiin
meslektaglarimizin yeknesak bir surette Tirk Veterinerleri rozetini

tagimalar1 temin edilmistir.” bilgisine yer verilmistir.

Asa ve yilan tibbin miisterek simgesidir. Bu herkesin bildigi
temel bilgidir. Veteriner Hekimligin simgesi de asa ve ona sarilmis
yilandir. Bunun sekli iilkelere gore farklilik gostermektedir.

Tiirk Veteriner Hekimliginin simgesi, hem diger mesleklere
gore hem de diinyada kullanilan veteriner hekim simgelerine gore
farkli  Ozellik gostermektedir. Logosunda Milli Bayragimizin
simgesini tasiyan tek meslek simgesi bize aittir. Asayi, egitimin
simgesi olan mesale olarak, mesaleye sarili yilan ve ay yildizdan

olusan simge Tiirk Veteriner Hekimliginin simge olarak secilmistir.

Tiirkiye’de veteriner hekimligi ambleminde bulunan “ay, yildiz,
yilan ve yanan mesale” simgeleri, gercek anlamlarinin diginda, gorsel
algilamada bilinen nitelikte olan ulusallik, saglik ve egitimi

vurgulayan 6gelerin bir olusumudur.
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Yilan
Veteriner hekimligini temsil eden amblemin {izerinde bulunan
yilan figiirii daha farkli antik mitolojide yaygin olarak kullanilan bir
o0gedir. Tip kelimesinin kokenini aldigi Misir’in en 6nemli saglik

merkezi olan Teb (TheBai) sehrinin semboliide yilandir.

Ay Yildiz
Tirk bayraktar Cemiyetinin 1936 yilinda gerceklestirilen
Kongresinde Tiirkiye’ye 0zgilin bir anlam tasimasi amaciyla karar
verilmis sembollerdir. Bu figiir daha sonraki yillarda tasarlanan

veteriner hekimligi amblemlerinde de yer almistir.

Mesale
Aydinlanma ve 6zgiirliik sembolii olan mesale ayn1 zamanda “

bir diislincenin Onciisii” anlamina da gelir.

4.1.3.Arcelik

@
Lty

ARCELIK

Pecetie
em

ARCELIK

=

ARCuL i
hieets i

w arcellk

Sekil 20:Arcelik Logo Tasarim o6rnekleri
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Argelik markasinin dogus oykiisii 1950°li yillarin basina kadar
uzanir. O yillar, heniiz buzdolab1 kavraminin ¢ok yaygin bilinmedigi
bir donemdir. O tarihlerde yiyecek ve icecek evlerin kilerinde veya tel
dolaplarda saklanir.

Argelik bu yillarda, Vehbi Kog ve Liitfi Doruk’un madeni esya
tiretmek lizere 8 Ekim 1953'tekurdugu ortaklikla dogar. Markanin
dogusuna taniklik eden Siitliice'deki (istanbul) fabrikanin temeli ise 1
Ekim 1954 giinii atilir.

1956 yilimin sonuna gelinirken makine ve teghizat montaji
tamamlanir. Ev aletleri iiretimine agirlik verilmesi kararlastirilir ve
soba iretimi ile faaliyete baglanir. Argelik markali sobalarin

ilanlar1 Eli Acitman’in kurdugu Faal Ajans tarafindan hazirlanir.

NGELiK/

19507 willar

Sekil 21:Eli Acitman’in kurdugu Faal Ajans tarafindan hazirlanmis logo 6rnegi
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Arcelik logolar1 ve reklamlarini inceledigimiz zaman firmanin
onceliklerini de gormiis oluruz.50’lerin sonunda ¢elik biiro
malzemelerine olan talepler igin ihtiyag dogrultusunda reklamlar
yapilmistir.1960°lar da ise beyaz esya iiretimi ile birlikte logolar

biiyiik harfli bir hal almistir.

http://documents.tips/documents/dunden-bugune-arcelik.html

ARCELIK
[

Sekil 22: Ahmet GULERYUZ tarafindan tasarlanan logo 6rnegi

Sirket, li¢ y1l gibi kisa bir siirede fiyatlarini yiizde elli azaltmay1
basarir. Ucuzlugun yarattif1 talep, Arcelik’in mal yetistirmekte

zorlanmasina neden olur ve fabrika biiyliyerek Cayirova’ya tasinir.

Argelik'te tiretilen ilk buzdolabi ise, 26 Temmuz 1960 giinii
sitket ve holding yoneticilerine gosterilir. Arcelik buzdolaplarinin
reklamlarin1 da soba ve ¢camasir makinesinde oldugu gibi Faal Ajans

yapmaya devam eder.

[k Argelik buzdolab ilanlar1 sanki kullanma kilavuzu gibidir. Uriiniin
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her detay1 anlatilmakta, buzdolabinin nasil kullanilmas1 gerektigi izah
edilmektedir. Dolabin i¢inde hangi boliimde neyin tutulmasi gerektigi
bile agiklanmustir.

Gorsel kimligin, 6zellikle de logolarin sirketler i¢in Onemini
vurgulayan Sahin, logolarin cagin gereklerine uymak ve sirketin
durusunu c¢evreye yansitmak zorunda oldugunun altin1 ¢izmekte,
Argelik’in eski logosunun -giiniimiiz kosullarinda- sirketin i¢indeki
dinamikleri disa vurmadigini belirtmektedir. Sahin’e gore, eski logo;
Ikinci Diinya Savas1 sonrasi, Tiirkiye’nin ithal ikameci politikayla
yeni sanayilesme hamleleri yaptigi, her seyin yeni oldugu donemleri
yansitmaktadir. O dénemlerde - 1960’11 yillar- 6nemli olan iiretebilme
becerisidir ve Arcelik de o donemlerde iiretime baslamistir.
Bahsedilen sanayi donemi, talebin arzdan fazla oldugu, iiretimin
tilketiciden Once geldigi, bir liretim donemidir. 1966’da tasarlanan
logo da dolayisiyla iiretim doneminin dinamiklerini yansitmakta,
degisen gilinlimiiz parametrelerine uymamaktadir (Sahin’le yapilan
goriisme, 10.04.2007) Giinlimiiz kosullarinda tiiketici iiretimin Oniine
gecmistir. Dolayisiyla Argelik, giinlimiiz sanayi anlayigina uygun ve
kendi ic¢indeki “yenilik¢i”, tiiketiciye duyarli” yanlarini ortaya

koyacak yeni bir logo arayisina girmistir.

| Boyu ne olursa olsun..
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Sekil 23:1960 Yilinda tasarlanan Arcelik el ilan 6rnegi

Argelik’in Ozellikle 2002°den sonra gerceklestirdigi degisim,
yeni logoyla beraber baglatilan Celik kampanyasinin ve markalagsma
gayretlerinin de belkemigini olusturmustur. Ozetle, Argelik’in
markalagmaya giden yolculugu  dretim odakli baslayip, teknoloji
alaninda basarillarla devam etmis; ardindan da teknolojik
iistlinliikler markaya yiiklenerek halka sunulmustur. Argelik firmasi
uzun yillar sonra kimlik yapisinda degisiklige ihtiya¢ duymus ve 2002
yilinda bu degisikligi gerceklestirmistir.

w orcellk

Sekil 24: Arcelik 2002 yili logo tasarim o6rnegi
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Argelik’in ozellikle 2002°den sonra gercgeklestirdigi degisim,
yeni logoyla beraber baslatilan Celik kampanyasinin ve markalagma
gayretlerinin de belkemigini olusturmustur. Ozetle, Argelik’in
markalasmaya giden yolculugu iiretim odakli baslayip, teknoloji
alaninda basarilarla devam etmis; ardindan da teknolojik tstiinliikler
markaya yiiklenerek halka sunulmustur.

Degisimin gerceklestigi dénemde Argelik Kurumsal letisim
Direktorliigii gorevini iistlenen Omer Kayalioglu, Marketing Tiirkiye
Dergisi’ndeki bir roportajinda;

Arcelik’teki degisimin logo degisimi ile
siirlandirilamayacagini, logo degisiminin ;kurum kiiltliri ve kurumsal
kimlik yapilanmasindaki degisimin bir simgesi, yansimasi oldugunu
belirtmis; buna Ornek olarak; degisimle beraber Arcelik’in {iretim
yontemlerinde de degisiklikler oldugunun altin1 ¢izmistir(Marketing
Tiirkiye Dergisi, Ocak 2003, Say1 13:29).

Argelik Firmasi yetkilileri, degisimin ana nedeninin kendilerini
tiketiciye 1yi  aktaramadiklarmi  ve logolarinin  kendilerini
yansitmakta zorlandigimi belirterek kurumsal tasarimlarini yeniden
yapilandirmay1 uygun gordiiklerini belirtmiglerdir. Kurumsal tasarim,
kurumun tiiketiciye sunuldugu her alan1 kapsamaktadir. Gorsel olarak
tiketiciye sunulan her alan Arcelik yetkilileri tarafindan yeniden
tasarlanmistir.

Arcelik’in eski logosu; yillar i¢inde markanin yaptig1 atilimlari,
markanin enerjisini giiniimiize tasimaktan uzak oldugu, Arcelik’in i¢
dinamiklerini yansitmadig1 ve tiiketicinin beklentilerine artik cevap
veremedigi gerekceleriyle degistirilmek istenmis ve daha sicak,
samimi, Argelik’in “yenilikgi, teknolojik, tiiketiciye duyarli” yanlarini
vurgulayan yeni bir logo tasarlanmasi gerekliligi karar1 alinmigtir.
Logo degisikligi yapmak tizere Haziran 2002’de, Ko¢ logosunu da
yaratan Ivan Charmayeff’le goriismelere baglanmistir ve yeni logonun

tasarlanmasi yaklasik alt1 ay stirmiistiir.
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w arcelik

Sekil 25:Ivan Chermayeff tarafindan tasarlanan logo

Arcelik’in, 40 yillik logosunu degismis diinyaca iinlii grafik
sanat¢isi [van Chermayeftf tarafindan tasarlanan yeni logo, finale kalan
dort alternatif arasindan segilmistir.

Arcelik’in  yeni logosu, miisteri beklentilerine gore sekil
alabilme giicilinii, esnekligini ve kararliligin1 gosteriyor. Doniistimiin
ve yeni bir sayfanin simgesi olarak nitelendiriliyor. Bu dortgende,
giilen miisteri ve sekil alan ¢elik gizlidir.

Yeni Arcelik ambleminin rengi Arcelik’in her zamanki kirmizi
renktedir. Yeni Argelik logosu kiigiik harfli, gelecege dogru egimlidir.
Yeni Arcelik, 70’lerin sanayi markasindan yeni milenyumun miisteri
odakl1 teknoloji ve hizmet markasina doniisiiyor, miisterisiyle kii¢iik
harfle konusuyor.

Charmayeff’in tasarladigi yeni logoda, tipografi acisindan
bakildiginda; bold karakterler italige doniistiiriilerek eski logodaki
sertligin, buyurganligin samimiyete doniistiiriilmesi amaclanmis, sert
koseli hatlar da yeni logoda daha yuvarlak hatlara donligmiistiir. Yeni
logoya daha yumusak, tiiketiciden yana, iletisim yanlist bir izlenim
verilmeye calisilmistir. Yeni logo; kullanicisina daha yakin, onunla
ayni ses tonunda, onu anlayan, sade ve enerjik, teknolojik ve estetik,
tiiketici beklentilerine hassas, kirmizisiyla da sicak ve samimi olmay1

hedeflemektedir.
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4.1.4. Turk Hava Yollan

Tirkiye Cumhuriyeti’nin kuruldugu yillarda iilkenin mevcut
sanayi potansiyelinin oldukga iptidai ve timit vaat etmeyen hali bilinen
bir gercektir. Kisa siire i¢inde batili iilkelerde tlig-dort asirlik gelisme
sonras1 olusabilen agir sanayinin son asamasi sayilan ucak sanayine
yonelik atilimlarin birisi de Tiirk Tayyare Cemiyeti’nin bizzat Mustafa

Kemal Pasa’nin emri ile kurulmus olmasidir.

Mustafa Kemal Pasa, “Istikbal Goklerdedir” demistir. Burada
kast edilen siiphesiz havaciligin geleceginden ziyade milletin
gelecegiydi. Iki kelimeyle ozetlenen giiniimiizdii. Son yillarda
goklerden gelen tehlikelerle devletlerin basina gelenlere hep birlikte
sahit olmaktay1z.

Kurum kuruldugu yillarda gelir kaynaklarimin da giiglii
olmasma itina edilmistir. Kurulus yillarindaki gelir kaynaklart yirmi
bir kalemden olusmaktaydi. Zamanla gelir kaynaklarnt 8’e
disiiriilmistiir. Kurum biiytik idealler ile kurulmus, 1925-1940 yillar
arasinda Tirk hava giiciine 350 civarinda ugak alacak kadar paranin
bagis yoluyla toplanmasina araci olmustur.

Tirk Hava Kurumu tarihinde 6nemli bir faaliyet alan1 da pilot
yetistirmek olmustur. Ozellikle kinci Diinya Savas1 yillarinda, askeri
havaciligin pilot ihtiyacinin artmasi ile astsubay pilotlar burada
yetistirilmistir. Kurum Tiirkiye’nin biliyiikk bir boliimiinde subeleri
bulunmaktadir. Glinlimiizde daha ziyade sportif havacilikla
ugrasmakta ve Orman Yanginlar1 ile miicadele etmektedir.
Gilinlimiizde sivil kurumlara pilot yetistirilmesi kapsaminda egitim

verilmektedir.
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VAKIT NAKITTIR!
D. I. Y. AVA }. NU
e -1946 TEDCIHE .

Tiirk Hava Yollar’nin baglangici T.C. Devlet Hava Yollariydi.
THY ismi 1956 yilinda kabul edildi.

-
DEVLET HAVAYOLLARI

1040 ') yillarda kullanilan amblem.

Sekil 26:Thy’nin 1940 yillarinda kullandig1 amblem

http://www.havayolul101.com/2014/09/07/havayolu-sirketlerinin-logolarindaki-
degisim/
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DEVLET RAYAYOLLARI

1950 ‘It yillarda kullanilan amblem

Sekil 27:Thy’nin 1950 yillarinda kullandig1 amblem

http://www.havayolu101.com/2014/09/07/havayolu-sirketlerinin-logolarindaki-
degisim/

DEVLET HAVAYOLLARI

1950 'l yillardaki diger kullanimi

Sekil 28:Thy’nin 1950 yillarinda kullandig1 diger amblem

http://www.havayolul101.com/2014/09/07/havayolu-sirketlerinin-logolarindaki-
degisim/

THY ismi benimsenince, Tiirk Hava Yollar ilk olarak riizgar

efekti uygulanmis bir logoya sahip oldu.
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THY

TirK-HAVA YOLLARI
TURKISH AIRLINES

1950 'fi yillardaki dedismis hall.

Sekil 29:Thy’nin 1950 yillarinda degismis diger amblemi ve logotype

http://www.havayolu101.com/2014/09/07/havayolu-sirketlerinin-logolarindaki-
degisim/

Tiirk Hava Yollar1 ucaklarm iizerinde Tiirkge-Ingilizce birlikte

kullanilmaya baglandi.

—

LUHISH AIRINES B T

iy §7
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1959°da agilan bir yarismayla THY bu kez yeni bir ambleme
kavustu. Amblemin tasarimcisi Mesut Manioglu, sembol olarak

bir Yaban Kaz figiirii kullandi.

MaeuT

Sekil 30:Mesut Manioglu’nun tasarladigi thy logosu

http://www.havayolu101.com/2014/09/07/havayolu-sirketlerinin-logolarindaki-
degisim/

Masut Manfodiu'nun yaptigr amlemin Degigmig hali, 1960

Sekil 31:Thy’nin 1960 yillarinda kullandig1 diger amblem

http://www.havayolu101.com/2014/09/07/havayolu-sirketlerinin-logolarindaki-
degisim/
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008 Turkish Airlinesg A

Sekil 32:Thy’nin1961 de kullandigi amblem

http://www.havayolu101.com/2014/09/07/havayolu-sirketlerinin-logolarindaki-
degisim/

Sekil 33:Thy’nin 1986 da kullandig1 diger amblem

http://www.havayolul101.com/2014/09/07/havayolu-sirketlerinin-logolarindaki-
degisim/
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1986 yilinda THY amblemi sadelestirildi. THY semboliin
icerisinden ¢ikartildi.

Logo bir sonraki evrede kirmizi zeminli daire igerisinde dist

kullaniml1 bir sembol ile modifiye edildi.

TURK HAVA YOLLARI

Sekil 34:Biilent ERKMEN tarafindan tasarlanan THY logosu

http://www.havayolu101.com/2014/09/07/havayolu-sirketlerinin-logolarindaki-
degisim/

En son olarak THY logosunun fontu degisti, daha doygun bir
mavi renge biirindii ve dairesel amblem golgelendirilerek boyut
kazandi. Genel olarak daha ¢agdas bir gorsel kimlik sahiplenilmeye
calisildi. Biilent Erkmen’in yaptig1 son ¢alismayla marka uluslararasi
bir kimlige biiriindii.

http://markal23.com/2012/12/13/thy-logosu/

59


http://marka123.com/2012/12/13/thy-logosu/

4.1.5.Eczacibasi

-
5 Eczacibasi

Sekil 35:Landor Firmasi tarafindan tasarlanan logo

http://arsiv.ntv.com.tr/news/317256.asp

Eczacibasi Toplulugu,1993 yilindan bu yana kullandigi

(1P

logosunu 2005 yilinda yenilenmistir. Eczacibasi ‘nin “e”sinin One
cikarildigi, turuncu ve sicak gri renklerinin kullamildigi yeni logo,
Toplulugun yenilik¢iligini, dinamik yapisini, insanciligimi = ve
toplumdaki 6rnek konumunu yansitmistir. Ug boyutlu yeni logo,
gorsel tasarim alanindaki en yeni anlayisa ve giiniimiiz dijital
teknolojilerine uygun olarak tasarlanmisgtir. Diinya pazarlaridaki
yiiksek kalite ve yenilik¢i ¢aligma anlayis1 {lizerine gerceklestirilen
logo degisimi ile kurumsal gelisime katki saglanmastir.

Diinyanin 6nde gelen kuruluslarina uluslararast marka stratejisi
danismanlig1 veren Landor firmas: tarafindan tasarlanan yeni logo,60
yili agkin stiredir faaliyet gosteren Eczacibasi Toplulugu’nun tiiglincii
logosu olma ozelligi tasimaktadir. Ilk olarak 1950°1i yillarda
Eczacibasi ilag logosuyla taninan, aradan gegen yillarda yap1 geregleri,
tiketim {riinleri, finans, bilgi teknolojileri, kaynak teknolojileri
alanlarinda, ulusal ve wuluslar arasi pazarlara yonelik yaptig
girisimlerle biiyliyen Eczacibasi, ‘¢ok sektorlii sanayi toplulugu’
kimligini yansitan ii¢ ¢izgili logosunu 1993 beri kullaniyordu.

http://arsiv.ntv.com.tr/news/317256.asp
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4.1.6.Ziraat Bankasi

§‘a
T.C. ZIRAAT BANKASI

Sekil 36:Thap Hulisi GOREY tarafindan tasarlanan bugday basag
logosu

http://markal23.com/tag/ihap-hulusi-gorey/

"a Ziraat Bankasi

Sekil 37:TC ibaresi kaldirilmis Ziraat Bankasi logosu

http://markal23.com/tag/ihap-hulusi-gorey/
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Logodaki basak “Tiirkiye Cumhuriyeti Ziraat Bankasi” nin ilk
harfleri olan TC ZB’den olusmaktadir. Logosu ZB harflerinden olusan
banka logo sektoriiniin en giizel 6rnegini vermistir. Basagi sembolize
eden bu Z ve B harfi ¢ok sik bir tasarimla banka misyonu tamamen
sirtlamistir. Ayrica T ve C harfleri logoya ustaca yerlestirilmistir. Bu
basak goOrilintiisiine sahip logo acildiginda “Tiirkiye Cumbhuriyeti
Ziraat Bankas1” seklinde okunabilmektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti
Ziraat Bankasit logosu olduk¢a sade ve bir o kadar da Kkaliteli

tasarlanmistir.

http://markal23.com/2012/12/03/ziraat-bankasi-ambleminde-

bir-basak-basagin-icinde-harfler-gizli/
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SONUC

5.BOLUM

5.1.CUMHURIYET VE SONRASI DONEMDE LOGO VE AMBLEM

GELISIiM SURECI

Logo ve amblemlere baktigimizda siire¢ igerisinde birgok
degisim oldugu goriilmiistiir. Bu siiregte gerek imgelerdeki, gerek yazi
formatindaki bir¢ok degisimin teknolojinin gelismesi sonucu
oldugunu soyleyebiliriz.

Tarih siirecini ele alarak baktigimizda Cumhuriyet doneminin
ilk yillarinda meslek kategorilerinin; geleneksel olunandan ibaret
oldugunu gormekteyiz. Bunun ile beraber yenilige kapali ve
kaybolmaya miisait bir ortam igerisindedir. Bu donem de kurumlar ve
isletmeler donemin yapisina uygun klasik bir anlayis icerisinde
sektorde devam etmektedir.

Cumbhuriyet dénemiyle baslayan marka ve yeni pazar alanlari
elde etme anlayisi; isletmeler arasinda rekabet ortamini olusturmustur.

Cumhuriyet donemiyle baglayan markalasma; logo ve amblem
alanlarmda yeniliklerin  olmasina, reklam ajans alanlarin da
yenilesmenin ve faaliyet alanina gore sektorel tanimirlik oranini
arttirdigr goriilmiistiir.

Bu donemde markalagsma ¢abasi isletmelerce takvim, kartvizit,
antetli kagit, vb. ek calismalar1i da beraberinde getirmistir. Bu
asamalar ile firmalardaki kurumsal yap1 ve kurumsal kimlik olugmasi
amaglanmistir. Logo ve amblem bir isletmenin kurumsal ilkelerini
olusturdugu gibi bir isletmenin ayni zamanda rehberi oldugunu da

sOyleyebiliriz.

Bugiin grafik olgusunu hazirlayan elverisli kosullarin belirmesi
ancak 1950’lerden sonra miimkiin olmustur.
Cumhuriyet dénemi sonrasi bu c¢alismalar daha modern bir

yapiya daha stilize ve kabul gormiis ilkeler cercevesine kavusmustur.
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Bu gelismeler kurum veya isletmelerin ciddiyetini gostermistir.
Yabanct pazarlarin  olugsmasina zemin hazirlamis ve ticari
anlagmalarda etkili olmustur.

Cumhuriyetin ilk yillarinda egemen ekonomik ve politik anlayis,
ulusal biitiinliigiin saglanmas1 ve ulasim aglarinin yayginlastirilmasi
anlayis1 ile baslatilan ¢alismalar da gosteriyor ki bu yonde devlet
demir yollarinin politikas1 da etkili olmustur.

1960’larda tilkemizde yabanci sermayenin girmesiyle, diinyada
19. Yiizyilda yasanan “geleneksel donem” iilkemizde bu yillardan
sonra yasanmaya baglamistir. Avrupa’da Birinci Diinya Savasi’nin
sonuna kadar siiren geleneksel donemde kurulusun kimligini
belirleyen ana unsur, kurulusun sahibi veya kurucusu olmustur.

Ko¢ Otobiisleri A.S. tinvanin alir ve sektorde ilk logo, amblem
uygulamasini yaparak, bunu biletlerine, yazihanelerine tasiyarak,
Kamil Kog¢ ismini marka haline getirmistir.

”Kurukahveci Mehmet Efendi Mahdumlar1” kurulusunun yillara
direnen bir marka olmasinda, yoneticilerin yenilikler konusundaki
dogru zamanlamas: kadar, bu yenilikleri gorsel kimlige tasima
konusundaki duyarliliklarinin ve tasarimcilarin olusturdugu isabetli
tasarim ¢oziimlemelerinin 6nemli rolii vardir.

Logosunda Milli Bayragimizin simgesini tasiyan tek meslek
simgesi bize aittir. Asayi, egitimin simgesi olan mesale olarak,
mesaleye sarili yilan ve ay yildizdan olusan simge Tiirk Veteriner
Hekimliginin simge olarak se¢ilmistir.

Argelik’in 6zellikle 2002°den sonra gergeklestirdigi degisim,
yeni logoyla beraber baslatilan Celik kampanyasinin ve markalasma
gayretlerinin de belkemigini olusturmustur. Ozetle, Argelik’in
markalagmaya gidenyolculugu tiretim odakli baslayip, teknoloji
alaninda basarilarla devam etmis; ardindan da teknolojik
istlinliikler markaya yiiklenerek halka sunulmustur.

Artik llkemizde grafik tasarim fdrlinleri ¢ok fazla sayida
iiretilmektedir. Is olanaklar1 gittikge artan birgok reklam ajansinin,
grafik iriiniine gereksinim duyan ve sayilar1 gittikce ¢ogalan birgok

kurulusun, gitgide daha zengin bir gorgiiye, teknik bilgiye ve
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donanima kavusan bir¢ok sanat¢inin karsilikli etkilesimi altinda grafik

sanatt hizli bir devingenlik i¢ine girdi.
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